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Uma segunda edicao
contagiada pelo virus

A nossa promessa de fazer um estudo anual que avalie a opinido
dos portugueses sobre a cultura mantém-se em 2020 e torna-

-se, na verdade, mais importante do que nunca. Se ja sentiamos
necessidade de apoiar os autores, agentes culturais e lideres
politicos e empresariais nas decisdes relacionadas com as
estratégias culturais anteriormente, agora, num momento de
incerteza e indefinicdo, mais fundamentais sdo os resultados desta
investigagao.

O ano passado, quando arrancdmos com o Barémetro pela primeira
vez, definimos o objetivo de manter, pelo menos, 80% das questdes
de um ano para o outro, por forma a analisar evolugdes ao longo do
tempo e permitir a medicdo das consequéncias das iniciativas que
agentes politicos e culturais fossem introduzindo.

As circunstancias atuais eclipsaram esse objetivo. No momento em
gue comegamos a desenhar tecnicamente a abordagem deste ano,
pareceu-nos obrigatério colocar o foco nas repercussdes do virus
na cultura. Para além da andlise da situacdo presente, centrédmos o
nosso esfor¢co na construcédo de cenarios futuros que possam ajudar
0 ecossistema cultural a encontrar caminhos e solucédes.

2020 é, também, o ano de langamento de uma nova e ambiciosa
iniciativa do Gerador: a Academia Gerador. A Academia vai ter

dois grandes eixos, que se vao relacionar entre si intimamente. O
primeiro eixo é o Centro de Investigacdo Cultural, onde o Barémetro
se encaixa, através do qual pretendemos publicar artigos regulares
sobre a situacao cultural no pais. O segundo eixo é a Escola, um
espaco de aprendizagem, presencial e digital, dedicado a fornecer
ferramentas técnicas, de gestdo e de motivacao para profissionais

€ Ccuriosos.

Vai descobrindo tudo o que vamos fazendo em gerador.eu.



A maioria dos portugueses avaliou
positivamente a forma como o
estado portugués reagiu ao virus

Mais de 50% dos portugueses considera que o estado agiu
globalmente bem, apesar de existir uma percentagem significativa
de individuos, perto de 1/3 do total, que afirma ndo concordar com o
modelo implementado.

Parece ser unanime que o estado apresentou as melhores solucdes
para as empresas e sé depois para as familias e para o emprego. Os
jovens entre 15 e 24 anos sdo muito mais criticos em relacao a resposta
do estado perante as familias do que as pessoas com 55 ou mais anos.

“1 O Estado portugués tem disponibilizado
os meios financeiros, fiscais e sociais
adequados para responder a esta crise?

Valores em percentagem. Género e Idades.

GERAL MASC FEM 16/24 26/34 356/44 45/54 55 OU +
s 537 | 529 546 | 525 590 472 488 574
PARA AS
EMPRESAS 39,3 | 39,0 3965 | 391 374 34,3 338 45
PARA O
oo 292 | 332 253 | 269 267 237 255 356
PARA AS 351 | 341 362 | 278 341 333 257 433
FAMILIAS
NAO 309 | 342 277 | 264 315 293 365 306



Ao contrario da avaliagao as
medidas globais para a economia,
os inquiridos revelam-se bastante
criticos ao comportamento do
estado em relacao a cultura

Apenas 156% dos portugueses consideram que o estado agiu bem no
que a dimensao cultural diz respeito. Uma diferenca de mais de 40%
em relacdo a quem avalia negativamente as medidas.

i1 Considerando apenas a area da

cultura, julga que o estado portugués tem
disponibilizado os meios financeiros, fiscais e
sociais adequados para responder a esta crise?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e Idades. Regides.

GERAL MASC  FEM 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
SIM 15,2 19,0 1,5 16,6 178 12,6 10,8 16,8
NAO 57,0 54,3 59,6 52,4 56,7 58,6 651 54,5
NS/NR 27,8 26,7 28,9 30,9 255 28,8 241 28,8

GERAL GR GR LIT LIT INT SUL E

LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE  ILHAS
SIM 15,2 16,9 201 12,7 16,2 16,7 9,4

NAO 57,0 58,8 580 503 624 557 58,5

NS/NR 27,8 243 22,0 36,9 21,5 27,6 32,0



A grande maioria da populagcao
portuguesa tem uma atitude
positiva em relagcao a forma como
esta a encarar a situacao do
Covid-19

Pareceu-nos relevante comegarmos por analisar a atitude global
dos portugueses em funcéo das disrupgdes causadas pelo novo
coronavirus. Perceber essa dindmica € fundamental para entender a
disponibilidade para o consumo cultural.

% Pensando nas consequéncias que
O NOVO coronavirus esta a trazer para a
sociedade, com qual destas frases mais se

GERAL | MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 550U +

ESTOU ASSUSTADO, 25,4 | 20,8 30,0 | 21,9 18,0 28,9 22,4 29,6
NAO SEI ATE
QUE PONTO ISTO
PODE IR

ESTOU PREOCUPADO, | 64,2 | 64,7 63,7 | 66,4 653 63,4 71,5 60,0
MAS ACREDITO

QUE ESTAMOS NO
CAMINHO CERTO

ESTOU TRANQUILO, 7,2 9,8 4,6 10,5 15,5 51 2,8 5,2
EM BREVE TEREMOS
ESTA SITUACAO
RESOLVIDA

ESTOU CHATEADO, 2,6 4,4 1,0 1,2 1,2 0,5 3/ 4,8
ACHO ISTO TUDO
UM EXAGERO




Apesar do encerramento

dos espacos e das iniciativas
culturais, 55% dos inquiridos
tém a percecao de que estao
a consumir o mesmo nivel de
cultura que anteriormente

Com alguma naturalidade, no entanto, cerca de 26% da populacdo
considera que este periodo tem reduzido a hipdtese de consumo

cultural, mantendo-se este grau de resposta muito semelhante em
todos os segmentos etdrios e regionais.

% Globalmente, consome menos ou mais

cultura do que anteriormente?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e Idades. Regides.

ESTOU A CONSUMIR
MENOS CULTURA

ESTOU A CONSUMIR
MAIS OU MENOS

O MESMO DO QUE
ANTERIORMENTE

ESTOU A CONSUMIR
MAIS CULTURA

ESTOU A CONSUMIR
MENOS CULTURA

ESTOU A CONSUMIR
MAIS OU MENOS

O MESMO DO QUE
ANTERIORMENTE

ESTOU A CONSUMIR
MAIS CULTURA

GERAL

24,0

55,4

17,3

GERAL

24,0

55,4

17,3

MASC FEM | 15/24 25/34 35/44 45/54
24,2 23,7 | 21,9 211 33,6 255
59,6 514 | 621 52,2 46,5 512
14,6 20,0 | 194 242 M2 219
GR GR LIT LIT INT
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE
272 26,0 240 246 189
49,4 521 559 5632 657
20,0 20,7 148 21,6 13,2

556 OU +

20,4

64,6

14,7

SUL E
ILHAS

24,2

54,0

15,8



Cenarios para avaliar a
disponibilidade futura para
iniciativas culturais

Ha duas informagdes cruciais que os agentes e decisores ligados a
comunidade cultural gostariam de obter nesta fase, pelo impacto que
podem vir a ter na estratégia a seguir por cada um:

a) A disponibilidade futura da populacdo para voltar a usufruir
presencialmente da cultura;

b) A importancia que o meio digital vai passar a ter apds a pandemia.

Nesta secdo vamos explorar com grande detalhe o ponto a), apesar de
analisarmos, também, a recetividade dos portugueses para pagar por
eventos digitais. O ponto b) sera tratado, essencialmente, no capitulo
8, dedicado ao consumo cultural.

Para percebermos como a populacdo portuguesa vai reagir as
iniciativas culturais presenciais, desenhamos 2 cenarios futuros:

1. O virus continua presente na sociedade, mas esta controlado;
2. Todas as pessoas ja foram vacinadas.

Para o ponto 1. definimos este pressuposto: Imagine que até ao final
de agosto o nimero de pessoas contagiadas fica estavel. Como
reagira a partir de setembro?

Para o ponto 2. determinamos este: Imagine que até ao final do ano
todas as pessoas estdo vacinadas. Como reagira a partir de janeiro?

Depois, a seguir a aceitacdo e compreensao destes pressupostos,
colocadmos uma série de questdes relacionadas com a atitude das
pessoas, a disponibilidade para frequentar espacos e para viajar
dentro e fora de Portugal.

Convém sublinhar que ndo é relevante que estas datas estejam
corretas para que a avaliagéo feita pelos portugueses seja honesta

e util. Importa, apenas, que os cenarios sejam verosimeis e que
tenham o distanciamento temporal suficiente para todos se poderem
pronunciar livremente.



No cenario de setembro, a maioria

dos portugueses nao sente o
conforto necessario para voltar
a uma vida normal, enquanto
que em janeiro ha uma maior
descontracao

Ainda assim, mesmo em janeiro, cerca de 25% da populacéo esta
resistente. Destaque para os segmentos etarios mais jovens que
parecem mais propensos a um desconfinamento generalizado.

©% Com qual destas frases mais se identifica,
pensando nos cendrios de setembro e janeiro?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e Idades.

GERAL MASC FEM 16/24  25/34 35/44

ESTOU COM MEDO,
PREFIRO MANTER AS 10’4 6’5 14’2 6’5 10’6 8’6

RESTRICOES A MINHA 4,0 2,2 5,7 2,4 3,2 3,8
CIRCULACAO

e S DISE oy AP0 495 45,0 53,9 432 42,9 54,2

PARA IR DANDO 20,4 20,7 20,2 79 14,2 24,2
PEQUENOS PASSOS

II\EASATSO'IL'JELiAé)NgLLJJI”ﬁgbo 37,3 450 29,8 46,0 452 33,8
NO QUE FACO 68,6 576 595 60,2 62,5 523

ESTOU GERTODE . 19 27 12 37 13 05

QUE JA ESTA TUDO 16,0 18,7 13,4 29,0 19,8 16,4

LEGENDA
E Em setembro.
H Em janeiro.

45/54

13,9
2,3

52,1
13,0

32,8
71,5

0,6
12,3

55 OU +

1,0
5,8

51,3
291

34,4
53,8

3,0
11,1



A populacao portuguesa continua
a nao ter duvidas que a cultura tem
uma func¢ao na sociedade préoxima
da educacao, com a manutencao
dos 70% verificados em 2019

Analisando os varios segmentos, conclui-se que apenas na idade
se verificam diferencas na solidez da relacdo entre a culturae a
educacéo, sendo dbvio que se intensifica a relacdo a medida que a
idade aumenta.

©9 A cultura esta mais proxima da educacéo
ou do entretenimento?

Resposta Unica. Valores em percentagem.

2020 2019
EDUCACAO 70,4 69,3
ENTRETENIMENTO 25,2 29,0
GERAL MASC FEM 16/24 256/34 35/44 45/54 55 OU +
EDUCACAO 70,4 | 71,0 69,8 | 60,7 62,7 64,0 66,8 822

ENTRETENIMENTO | 25,2 | 252 2572 | 34,4 34,0 30,2 295 13,4

ESCOLARIDADE DESPESAS
GERAL | INICIAL INTERM  SUP <750  750/1500 >1500
EDUCAGAO 70,4 731 69,1 69/1 75,2 654 705

ENTRETENIMENTO 25,2 20,7 26,4 28,3 21,3 291 27,5

LEGENDA

Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridade.

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

Até 750 eur: agregados com despesas médias mensais até 750 eur.

75121500 eur: agregados com despesas médias mensais entre 751 eur e 1500 eur.
Mais de 1500 eur: agregados com despesas médias mensais acima dos 1500 eur.



Mais de 70% dos portugueses
afirma que a cultura est3, pelo
menos, presente de forma regular
nas suas vidas

Menos de 1% considera que ndo tem espaco para a cultura na vida
delas, o que, provavelmente, faz com que a cultura seja dos aspetos
mais transversais e omnipresentes na sociedade portuguesa.

De salientar que, apesar de poderem ser mais ou menos criticos,
nenhum jovem até aos 24 anos referiu que ndo tem espaco para
cultura.

©7 Qual o papel da cultura na minha vida?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade.

NAO TENHO
ESPACO PARA _

ESPACO PARA 06 | 1,0 03 08 12 09
MINHA VIDA

SEI QUE A
CULTURA E

Mo RIeNIEM3S | 28,0 | 30,8 25,3 | 257 251 26,56 29,8

MUITO TEMPO

A CULTURA
ESTA PRESENTE
REGULARMENTE

NA MINHA VIDA, 51,2 49,0 53,3 50,9 50,7 b5 53,3

EMBORA NAO
TANTO QUANTO
DESEJASSE

A CULTURA E

ESSENCIAL PARA 18,9 18,8 19/ 18,6 22,9 14,0 16,0

A MINHA VIDA

GERAL MASC FEM 16/24  25/34 35/44 45/54

55 OU +

0,4

30,2

48,3

211



Globalmente, parece nao
existir uma diminuicao do
consumo cultural, apesar da
revolucao na forma de o fazer

Comparando o consumo de 2020, que é apenas feito a partir de casa

ou de outro espaco de confinamento, com os resultados de 2019, onde
os espacos culturais habituais estavam abertos, ndo ha diferencas
surpreendentes, tendo em conta a elogiada capacidade criativa dos
artistas e agentes culturais durante o inicio das restricdes de circulacéo.

©1 Consumiu cultura desde que se iniciou o
periodo de restricdes de circulacdo?

Resposta multipla. Valores em percentagem.

2020 2019
FILME 93,3 82,4
TEATRO 21,6 29,5
LIVRO 52,2 57,1
CONCERTO 55,0 411
VISITA VIRTUAL 15,9 34,8
GERAL MASC FEM 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
FILME 93,3 | 94,4 92,2 98,4 94,5 92,0 90,2 93,0
TEATRO 21,6 20,56 22,6 10,4 23,0 172 20,8 275
LIVRO 52,2 46,9 57,3 51,9 53,4 481 491 552
CONCERTO 55,0 52,7 572 59,0 59,3 46,4 558 557
VISITA VIRTUAL 15,9 141 17,6 58 13,5 14,7 14,8 217

NOTA
Em 2019 ndo colocamos a quest&o sobre a visita virtual. O valor de 34,8% que apresentamos corresponde

a visita a museus.



20% dos inquiridos estao
disponiveis para pagar por
concertos através da internet

Apesar da grande maioria dos portugueses n&o estar disponivel para
pagar por eventos culturais através da internet neste momento, ha
dimensdes artisticas que ja revelam numeros interessantes, com
precos médios que néo se afastam significativamente dos valores
praticados nos eventos presenciais.

% Enquanto as restricdes a circulacao
durarem, estéa disponivel para pagar pelo
consumo de cultura através da internet?

Resposta multipla. Valores em percentagem.

VALOR MEDIO
QUE ESTARIA
DISPONIVEL
A PAGAR (€)

PARA VER UM CONCERTO
—— 20,0 ']1,3
PARA ASSISTIR A UM ESPECTACULO DE TEATRO

I 14’0 11,4
PARA ASSISTIR A UM ESPECTACULO DE DANCA
— 8,9 9’0
PARA VER UM FILME

34,2 4,3
PARA FAZER UMA VISITA VIRTUAL
I 13,4 512
PARA LER UM LIVRO
I 16,7 9,4
PRINCIPAL RAZAO CON- TEATRO DANCA  FILMES VISITAS LIVROS
PARA NAO PAGAR POR CERTOS
NAO QUERO GASTAR
FSSE bINHEIRO 36,3 28,8 26,0 34,9 284 26,0
NAO TENHO ESSE
INTERESSE 16,7 23,6 301 10,4 24,3 18,8
FALTA OFERTA
PARA MIM 418 413 2/7 8,2 4,6 3,4
PREFERE OUTRO
TIPO DE CONTEUDO n,2 16,3 17,4 7,9 12,5 11,8
NAO TEM SENTIDO
ATRAVES DA INTERNET 18,8 16,0 14,0 13,1 14,9 23,9




Sintese Ficha Técnica

Universo do estudo
Individuos com idade igual ou superior a 15 anos, residentes em
Portugal Continental e llhas.

Selegcao da amostra

Amostra estratificada por regiéo, sexo e escaldo etério, em Portugal
Continental, e por Ilhas. A amostra foi distribuida em cada estrato de
acordo com a reparticdo da populacdo alvo em cada estrato!

Recolha de dados

As entrevistas foram realizadas de 20 de abril a 7 de maio de 2020,
através de um questionario aplicado online utilizando o método CAWI
(Computer Assisted Web Interview).

Amostra

A amostra é constituida por 1201 individuos, e apresenta a seguinte

distribuicdo de acordo com as varidveis de estratificacéo:

» Regido: Grande Lisboa, 260 entrevistas; Grande Porto, 136 entrevistas;
Litoral Norte 222 entrevistas; Litoral Centro, 180 entrevistas; Interior
Norte, 207 entrevistas; Sul, 135 entrevistas; Regido Auténoma da
Madeira, 31 entrevistas; Regido Auténoma dos Agores, 30 entrevistas.

« Sexo: feminino, 633 entrevistas; masculino, 568 entrevistas

» |dade: 15 a 24 anos, 174 entrevistas; 25 a 34 anos, 229 entrevistas; 35
a 44 anos, 256 entrevistas; 45 a 54 anos, 242 entrevistas; 55 ou mais
anos, 300 entrevistas.

Resultados

Os resultados apresentados foram ponderados de acordo com a
distribuicdo da populacao residente em Portugal Continental pelas
varidveis de estratificacdo e de acordo com a dimensao da populagcao
residente na Regido Autdnoma da Madeira e na Regido Auténoma
dos Agores. Em Portugal Continental os resultados foram também
ponderados pelo nivel de escolaridade mais elevado completo? Os
resultados sdo apresentados com um nivel de confianca de 95%. A
margem de erro para a média na escala1a10 é de 015 pontos e a
margem de erro para a proporcao € de 2,83 pontos percentuais.®

LEGENDA

1Para a realizagéo das entrevistas recorreu-se a um painel de internautas, constituido por 300 000
individuos (dados consultados a & de fevereiro de 2020). De forma a minimizar o eventual enviesamento dos
resultados a amostra foi desenhada de forma a respeitar as caracteristicas da populagéo.

2 De acordo com a distribuigado da populagéo por nivel de escolaridade mais elevado completo (concluiu até
9 anos de escolaridade; concluiu 10 a 12 anos de escolaridade; concluiu 13 ou mais anos de escolaridade).

3 Por se tratar de uma amostragem empirica estes valores tém um caracter indicativo da precisédo das
estimativas produzidas. Estes valores referem-se ao valor médio apurado na questédo “Importancia da Cultura
para a sociedade” (escala1a 10), e a proporgao de respostas entre 7 e 10 (%T4B) obtida na mesma questao.
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