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Ensino

Oferta original de cursos e workshops nas areas de
gestado cultural, jornalismo, cidadania, audiovisuais
e desenvolvimento de competéncias pessoais.

Investigacao

Dedicamo-nos a producdo ativa de informagédo e ao
estudo da sociedade nas areas da cultura, interior
do pais, juventude, sustentabilidade ou jornalismo.

v Sobressalto
Um projeto do Gerador e da Associagao Zero,

criado em 2021, para refletir sobre o papel da
cultura na luta contra as alteracdes climaticas.
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a» Introduccéio

No momento em que decidimos
langar o primeiro Barometro da
Cultura, em 2019, est@vamos seguros
da necessidade de manter uma
percentagem muito significativa das
questdes que fariamos nos anos
seguintes. Esse é o propébsito primeiro
de um barémetro, fazer o controlo das
principais varidiveis e perceber as suas
evolugdes e regressodes.

Logo em 2020, quando jé decorriam
as entrevistas para o estudo

desse ano, fomos abalroados por
uma pandemia que nos obrigou

a cancelar parte dos inquéritos, a
rever o questiondrio e a langar novo
trabalho de campo. Acabdmos por
alterar cerca de 80% das questdes,
seguindo o objetivo de sermos Gteis
e consequentes para a comunidade
cultural e criativa, principalmente num
periodo tdéo recheado de incognitas.

O virus continuou por perto em 2021,
embora com algumas diferengas. Ja
ndo nos encontrévamos surpreendidos,
mas sim cansados e com vontade

de olhar para um futuro no qual
pudéssemos regressar ao normal. Este
paradigma obrigou-nos, mais uma
vez, d rever boa parte do questiondrio,
tentando dar muita atencgéio ao
consumo futuro de cultura e a previsdo
de comportamentos.
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Por isso, chegados a 2022, temos
praticamente quatro versdes distintas
dos questiondrios, uma em cada

ano. Agorad, jé sem o confinamento e
apesar da omnipresenca da Covid-19,
chegdmos a um novo conjunto de
questdes. Em alguns casos voltamos
ao espirito inicial de 2019, com
questdes sobre as praticas culturais
em concreto, noutros fomos inspirados
pela nossa experiéncia para tentar
encontrar novas respostas para
velhas questoes.

Foi nesse sentido que este ano
fizemos pela primeira vez um conjunto
especifico de questdes relacionadas
com o bem-estar mental e fisico. As
respostas a essas perguntas, que
pretendemos manter em questiondrios
futuros, permitem-nos perceber de que
forma a apeténcia e préaticas culturais
sdio afetadas por estas dimensdes.

Por sentirmos que a mesma faz falta
nesta andlise atual, este relatério
retne, também, alguma informagdo
recolhida em relatérios anteriores.
Assim, sentimos que um primeiro
ciclo do Barémetro da Cultura se
fecha, depois de 4 anos de estudos e
de uma pandemia, e, também, apods
chegarmos ds 5.000 entrevistas,
somadas ao longo dos anos.
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a» O cque é o Cerador?

O Gerador & uma platqformq cultural, 3 Conscienciqlizar
artistica, educativa e informativa .

nascida em 2014. Propde-se, através a sociedade para
destes quatro pilares, fornecer as altera (;695
ferramentas & populagdio residente em ClimdtiCCISj

Portugal para exercer uma cidadania

mais ativa, critica, participativa e

criativa. Acreditamos que pessods mais destacar as
informadas, com acesso a educagdio, ~
formal e informal, e que possam preocupdcoes e
praticar uma fruigdio e criagéio artistica exigénciqs dos
robusta, sdio capazes de influenciar jOVGﬂS}
positivamente a sociedade.

O Gerador tem-se rodeado de um 5 sensibilizar para
conjunto de pessoas com experiéncias .

em diversas drreas, desde a artistica, a deSIgUCI Idade e
passando pela gestdio, comunicagéio, oIiscrimincu;'do.
investigagdio, produgdio e pelo

jornalismo. O modelo de trabalho do Sabe mais sobre nés em gerador.eu

Gerador é assente na colaboragéio
constante entre trabalhadores,
permitindo que todos possam
contribuir para os processos criativos,
artisticos e de execucgdio e decisdio.

A atividade do Gerador estd focada em
cinco aspectos principais:

1 promover a criagéio
e investigacdo
artistica e cultural;

abordar os desafios
do interior e das
localidades de
baixa densidade
populacional;

@ 9 Gerador Qmetrics



a» O que é a Qmetrics?

A Qmetrics & uma consultora, criada em = Medir bem para
2000, que tem como principal dominio . lh -
de atuacgdio prestagdio de servicos nas gerir melhor e

areas da Qualidade, Satisfacéio e a assinatura da
Lealdade do cliente. Qmet I’iCS
Qww.gmetrics.pt).

Utiliza metodologias que fornecem os
niveis de quantificagdio necessdrrios

ao estabelecimento de decisées de
gestdio e efetivos planos de agdio, com
vista ado aumento da satisfagdio e da
lealdade, a identificagdio dos drivers de
negocio prioritdrios e ao aumento dos
resultados das organizagdes.

Os principais servigos prestados podem
agrupar-se nas seguintes dreas:
Experiéncia do Cliente; Experiéncia

de Produto; Experiéncia em Pontos

de Venda; Experiéncia de Narca;
Experiéncia do Colaborador; Retorno
de Investimentos; Power BI; Customer
Data Platform.

Barometro da Cultura 2022 10 &



a» Sintese Ficha Téchnica

Universo do estudo

Individuos com idade igual ou superior
a 15 anos, residentes em Portugal
Continental e Ilhas.

Selecdio da amostra

Amostra estratificada por regidio,

sexo e escaldio etdrio, em Portugal
Continental, e por Ilhas. A amostra foi
distribuida em cada estrato de acordo
com a reparti¢dio da populagdo alvo em
cada estrato.?

Recolha de dados

As entrevistas foram realizadas de
22 de marco a 19 de abril de 2022,
através de um questiondrio aplicado
online utilizando o método CAWI
(Computer Assisted \\Web Interview).

Amostra

A amostra é constituida por 1200
individuos, e apresenta a seguinte
distribuicdio de acordo com as varidiveis
de estratificacgdo:

= Género?: feminino, 627 entrevistas;
masculino, 573 entrevistas

= Regidio: Grande Lisboa, 245
entrevistas; Grande Porto, 159

entrevistas; Litoral Nlorte 216
entrevistas; Litoral Centro, 177
entrevistas; Interior Norte, 212
entrevistas; Sul, 131 entrevistas; Regicio
Autéonoma da NMadeira, 30 entrevistas;
Regitio Auténoma dos Acores, 30
entrevistas.

= Faixa etaria: 15 a 24 anos, 166
entrevistas; 25 a 34 anos, 242
entrevistas; 35 a 44 anos, 263
entrevistas; 45 a 54 anos, 244
entrevistas; 55 ou mais anos, 285
entrevistas.

Resultados

Os resultados apresentados foram
ponderados de acordo com a
distribuic¢dio da populagdio residente
em Portugal Continental pelas
varidveis de estratificagdio e de
acordo com a dimensdio da populagéio
residente na Regidio Autonoma da
Madeira e na Regidio Autonoma dos
Acores. Em Portugal Continental os
resultados foram também ponderados
pelo nivel de escolaridade mais
elevado completo3. Os resultados

sdio apresentados com um nivel de
confianga de 95%. A margem de

erro para a média na escala 1 a 10 é
de 0,14 pontos e a margem de erro
para a proporgdio é de 3,13 pontos
percentuais.*

1. Para a realizagdio das entrevistas recorreu-se a um painel de internautas, constituido por 803 893 individuos (dados consultados a 27 de abril de
2022). De forma a minimizar o eventual enviesamento dos resultados a amostra foi desenhada de forma a respeitar as caracteristicas da populagéo.
2. A amostra tem por base o universo da populagéio definido pelo INE, pelo que apenas nos é possivel considerar, para esta andlise, os géneros

masculino e feminino.

3. De acordo com a distribuigéio da populagdo por nivel de escolaridade mais elevado completo (concluiu até 9 anos de escolaridade; concluiu 10 a 12

anos de escolaridade; concluiu 13 ou mais anos de escolaridade).

4. Por se tratar de uma amostragem empirica estes valores tém um cardcter indicativo da precisdo das estimativas produzidas. Estes valores
referem-se ao valor médio apurado na questéo “Importéncia da Cultura para a sociedade” (escala 1 a 10), e & proporgéio de respostas entre 7 e 10

(%T4B) obtida na mesma questdo.

Gerador Qmetrics
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organizaco

O relatério de 2022 do Barometro

da Cultura foi organizado de forma
evolutiva, iniciando com um conjunto
de capitulos que sintetizam a
informagdio mais relevante, passando
para uma andlise conceptual sobre

o papel da cultura, para depois
mergulhar nas préaticas culturais
efetivas. No final exploramos as
referéncias culturais, as opinides sobre
a futura Capital Europeia da Cultura
em Portugal e o papel da economia

e das principais marcas na cultura.
Estas sdio as seccdes deste relatoério:

O que procuramos saber
com este estudo?

Iniciamos a andilise deste ano com
uma reflexdo interna sobre os motivos
concretos para a realizagdo deste
estudo e com uma chamada de
atengdio para trés perspetivas que
consideramos primordiais.

10 conclusdes a reter

Principais conclusdes a ter em
consideragdo quando refletimos sobre
a situacgdio cultural e artistica em
Portugal, numa perspetiva conceptual
e estratégica.

5 dimensdes
fundamentais

Apresenta¢des em profundidade
sobre as dimensdes que consideramos
criticas para a andlise da apeténcia e

Barometro da Cultura 2022

a» Como temos o Barometro

da pratica cultural: Educagéio, Situagdio
Financeira, Bem-estar, Oferta Cultural
e Informacgdio.

Papel da cultura
na sociedade

Antes de sabermos o impacto que
a cultura tem na vida das pessoas,
queremos perceber como véem

a importéincia da cultura para a
sociedade como um todo.

Papel da cultura
para o individuo

Para fazermos uma andlise
competente das praticas culturais,
devemos, primeiro, entender para
que serve a cultura no dia-a-dia das
pessoads, qual o papel que a cultura
desempenha para cada individuo.

Consumidores Culturais

Em 2022 damos inicio a uma nova
andlise que procura determinar dois
tipos distintos de consumo cultural: o
consumo proativo e o consumo reativo.
Este @ um dos principais destaques
deste relatério.

N\Usica

Toda a informacgdio sobre os hébitos
musicais dos residentes em Portugal,
analisando o acesso ¢ mdasica, os
estilos preferidos e a apeténcia por
assistir a concertos.
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Filmes

A informagdo completa sobre

o consumo de filmes, quer seja

no cinema ou através de outros
meios, bem como a andlise sobre a
assinatura de servigos de streaming
ou candis premium.

Livros

Dados sobre a préatica de leitura nos
Gltimos 12 meses, onde avaliamos,
também, a frequéncia, assim como o
diagnoéstico sobre as razdes para os
inquiridos ndio lerem mais.

Teatro

O conhecimento que obtivemos sobre
o consumo de espetdiculos de teatro,
examinando apeténcia, frequéncia,
locais preferidos e razdes para ndo se
assistir a mais pecgas de teatro.

Visitas
Onde integramos toda a informagdo
relativa a visitas a museus, exposi¢des,

patrimoénios urbanos ou naturais,
online ou presenciais.

Consumo global
de cultura

Um conjunto de informagodes
pertinentes para andlise global do
consumo cultural, desde o consumo de
cultura feita em Portugal, passando
pela frequéncia de ter uma refeigdio
num restaurante ou ao hordrio

ideal para participar em atividades
culturais.

Gerador Qmetrics
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Referéncias culturais

Neste capitulo procuramos saber
quem sdo os autores e artistas
nacionais que os inquiridos mais
admiram. E ainda identificamos os
espagos culturais visitados pelos
entrevistados.

Capital Europeia
da Cultura 2027

Com o ano de 2027 a aproximar-
-se, julgamos indispensdvel comecar
a analisar como os residentes em
Portugal se relacionam com esta
iniciativa. Para ja, fomos d procura
de saber a notoriedade da data e as
preferéncias dos inquiridos.

Cultura e economia

Terminamos com uma secgdio
dedicada d dimensdio financeira,
nomeadamente d forma como os
entrevistados olham para o orgamento
de Estado para a cultura, a percegdio
de pregos das atividades culturais e,
dinda, d forma como as principais
marcas a atuar em Portugal sdio vistas
na sua relagéio com a cultura.



procurcamos
saber

com este
estudo?




Felizmente, hd bastante tempo que
tém surgido vdrios estudos, andlises
e ensadios sobre a drea cultural.

Em Portugal existe uma tradigdio
significativa na auscultagdo direta
dos agentes e decisores culturais,

no sentido de entender as suas
preocupagdes e ambicdes, usando,
essencialmente, modelos qualitativos
ndio representativos.

A nivel europeu o estudo Participagdio
e Acesso Cultural, do Eurobarémetro,

& uma importante referéncia, no
sentido em que analisa a opinidio da
populagdio europeia sobre as praticas
culturais. A altima verséio deste estudo
foi realizada em 2013, pelo que os
seus resultados ja estdo bastante
desatualizados.

O Barémetro da Cultura é o primeiro
e Unico estudo regular em Portugal
que avalia a percecdio da populacgdio
residente em Portugal sobre a cultura,
a sua relagdio com a sociedade, a
forma como impacta a vida pessoal, o
conhecimento sobre a pratica cultural
efetiva e a procura das razdes para
ndio existir um consumo cultural mais
presente.

Este estudo é feito para que a
comunidade cultural, os autores,
artistas, entidades, decisores politicos
e empresdadriais, possam ter acesso a
um conjunto de informagdes préticas,
Oteis, que apoiem na criagdio e
desenvolvimento de estratégias e que
facilitem a tomada de decisdes.

O Barémetro da Cultura distingue-
se pela afirmacgdo de trés dimensdes
fundamentais:

Gerador Qmetrics
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= A pratica cultural
é mais abrangente
do que o consumo
comercial de cultura

O Barémetro tem uma intensa
preocupagdo em entender a dimensdio
econdémica da cultura, procurando
saber quais as expectativas em
relagdio aos precos do consumo
cultural, detectando que tipos de
praticas implicam despesas efectivas
e identificando o peso do dinheiro na
decisdéio do consumo cultural.

Nesse sentido, & possivel obter
informagdio semelhante a outras
andlises realizadas sobre o setor
cultural. No entanto, néio cremos que
o consumo comercial de cultura deva
ser a centralidade da avaliagdio das
praticas culturais, j& que uma parte
muito significativa da fruigéio cultural
é de acesso livre, ou seja, ndio tem um
custo suplementar.

Nédio é necessdrio gastar dinheiro
adicional para ver um filme. Segundo
a ANACO/M\, cerca de 90% dos lares
portugueses dispdem de televisdio por
subscrigéio, com acesso aos candis
generalistas e outros canais em que é
possivel ver, regularmente, filmes de
qualquer tipo. E existem, naturalmente,
um conjunto de alternativas gratuitas
para o consumo de filmes, quer
através da Internet, quer através da
transmissdio publica de filmes.

Ndo é necessdirio gastar dinheiro
adicional para ler um livro. Alids,
muitas pessoads Iéem os livros



disponiveis em casa, por vezes
comprados por outro elemento
do agregado familiar, pais ou
companheiros, sendo também
possivel requisitar um livro
emprestado numa biblioteca.

Nd&o é necessdrio gastar dinheiro
adicional para ver um concerto. Gragas
a uma politica municipal cada vez mais
orientada para a promogdio cultural,
independentemente dos seus motivos,
o acesso generalizado a concertos de
todos os espectros musicais & uma
realidade inquestiondvel. O mesmo

se passa com muitas organizagdes
privadas e sociais que habitualmente
oferecem concertos com acesso publico.

Em todas as restantes dimensdes
artisticas é possivel identificar
exemplos semelhantes. Para
conseguirmos fazer uma avaliagdio
correta, coerente e justa das praticas
culturais, necessitamos de incluir
todas as atividades, gratuitas ou néio.
VVer um filme, ler um livro ou assistir

a um espetdculo de teatro que nos
transforma e nos ajuda a olhar para
a nossa condigdio de forma mais
completa pode acontecer com ou sem
despesa.

= Néd&o estabelecemos
diferencas entre baixa
e alta cultura

Muitas vezes existe uma tentacgdio
por parte de algumas andilises

em avaliar apenas uma suposta
“cultura elevada”. Esse designio leva
a que se possam excluir dimensdes
relevantes da cultura, como vdrias de

Barometro da Cultura 2022

expressdo popular, ou a considerar
que determinadas dreas artisticas
devem ser entendidas como referéncia
no consumo erudito de cultura. Nada
pode ser mais enganador, j& que em
todas as dreas existem expressdes
mais ou menos sofisticadas:

= Na literatura ha livros de filosofia,
romances e de auto-ajuda;

= No cinema ha filmes experimentais,
filmes de super-herdis ou filmes de
animacgdo infantis na televisdio;

= Na musica hé concertos de musica
classica, pop ou pimba;

= No teatro hd espetdculos
alternativos, teatros de rua ou pecgas
comerciais.

Todas estas expressdes tém de ser
metodologicamente consideradas
cultura para evitar a subjetividade da
decisdo do que é efetivamente cultura
elevada ou simples entretenimento.
Seria impossivel perguntar a cada
pessoa que livros leu, que espetdculos
de teatro assistiu ou que filmes foi ver,
de forma pormenorizada, para avaliar,
COaso d caso, o que é cultura, no sentido
mais clé@ssico do termo. Seria também
tecnicamente impossivel garantir

que todos os juizes dessa avaliagdio
tivessem exatamente os mesmos
critérios.

Quando, neste estudo, referimos que
hd uma determinada pratica cultural,
ela inclui o consumo em toda a sua
amplitude.



= Procuramos abrir
novos horizontes para
a reflexdo cultural

Pretendemos que este seja um estudo
diné@mico, provocador, que teste

os limites do que habitualmente é
avaliado, com o propodsito de encontrar
novos caminhos para entendermos

o que é verdadeiramente critico nos
setores da cultura e da criatividade.

Optdmos por um estudo online
porque acreditamos que existem
vantagens especificas neste modelo,
embora ndio desvalorizando outros.

A primeira e mais 6bvia é a rapidez,
j& que conseguimos concentrar mais
tempo na andlise e ndio na recolha,
dpresentando o relatério num periodo
de tempo oportuno. Uma segunda
razdio passa por dar oportunidade aos
inquiridos de poderem responder nos
seus tempos e sem a pressdo de terem
que expor determinada informacéio
pessoal a um estranho. E, por Gltimo,
porque sabemos que hoje a internet

é cada vez mais utilizada através

de smartphones, possibilitando

um alcance muito maior do que a
penetragdio de computadores e internet
em casa. Alids, 59% dos entrevistados
usaram o seu telemoével como meio de
resposta a este questiondrio.

E evidente que é mais dificil fazer

o trabalho de campo de um estudo
online para a populagéio mais

idosa. Temos essa consciéncia e os
resultados finais sé@o ponderados

para corrigir esse fator. \M\as também
assumimos que preferimos garantir
uma solidez amostral nos mais
jovens, pela importdncia da andlise de

Gerador Qmetrics
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tendéncias, do que nos mais velhos.
De qualquer forma, os resultados
foram ponderados de acordo

com a distribui¢dio da populacgéio
residente em Portugal Continental
pelas varidveis de estratificagdio

e pelo nivel de escolaridade mais
elevado completo (cruzando género,
idade, regidio NM\arktest e nivel de
escolaridade), e de acordo com a
dimensdo da populacgdio residente na
Regidio Autonoma da NMadeira e na
Regidio Auténoma dos Acores.

A nossa promessa de disrupgdio

estd sujeita, obviamente, ao erro.
Procuramos melhorar, ano apés

ano, com alteragdes incrementais

e com novos modelos que vamos
experimentando para chegarmos a
respostas cada vez mais consequentes
para a comunidade cultural e artistica.
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A cultura estd
solidamente
presente na vida
das pessoads

Ndio deve haver qualquer hesitagéio
em afirmar que a cultura faz parte dos
hdbitos das pessods que residem em
Portugal. Todos os dados apontam
nesse sentido: 67.5% dizem que

a cultura esté muito presente nas
suas vidas, 100% dos entrevistados
consumiram alguma forma de cultura
no Gltimo ano e 84% dos inquiridos
mencionam que a cultura contribui
para ajudar a resolver problemas de
forma imaginativa a nivel pessoal e
profissional.

A cultura é vista,
acima de tudo, como
tendo um papel
educador

Cerca de 70% dos inquiridos julgam
que a cultura tem um papel mais
proximo da educacgdio, enquanto que
apenas cerca de 30% optam pelo
entretenimento. Esta &, alids, uma
afirmagdio que podemos fazer de
forma constante desde o inicio do
Barémetro da Cultura, em 2019, ja
que os valores se mantém estdveis ao
longo do tempo.

Gerador Qmetrics
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Nada é tdo
importante para
garantir a pratica
cultural como a
escolaridade

A medida que a escolaridade do
entrevistado é mais elevada, maior é a
probabilidade do mesmo dar atengdio a
cultura e de efetivamente participar em
iniciativas culturais. O fator educacgdio &,
ainda, refor¢ado quando analisamos o
nivel de instrugdio dos pais do inquirido.
Apenas 17% das pessoas do Cluster
Educacional E (entrevistado e pais tém
educagdio superior) referem que a cultura
estd pouco presente na vida deles, em
comparagdio com os 43% das pessods
do Cluster Educacional A (entrevistado e
pais tém educacdo inicial).

Estar bem
financeiramente
ajuda a pratica
cultural, embora
longe da importéincia
da escolaridade

Apesar de ser relevante para o consumo
cultural, j& que muitas iniciativas
dpresentam um custo de cacesso, a
situacdio financeira dos inquiridos néio
tem o mesmo impacto que a educagdo.
Quando examinamos as despesas
mensais no lar, como forma de avaliar
indiretamente a disponibilidade
financeira, ndio descobrimos diferencas
significativas nas praticas culturais.
Porém, quando comparamos quem

tem conforto financeiro com quem tem
dificuldades financeiras, ja ha distingdes
de consumo assinaléiveis.



O bem-estar

tem implicacoes
significativas no
consumo cultural

As pessoads que se sentem mais felizes
ou mais motivadas tém uma apeténcia
pela cultura e uma efetiva préatica
cultural muito mais desenvolvida

do que quem afirma que estad
desmotivado ou infeliz. Nla estreia da
avaliagdio deste tipo de indicadores no
Barémetro da Cultura, j& conseguimos
concluir que a disponibilidade mental
tem uma influéncia clara nas praticas
culturais, sendo muito expressiva no
consumo de espetdculos de teatro

ou na ida a museus e d patriménio
cultural, onde as diferencas entre
segmentos rondam a casa dos 40%.

43% dos inquiridos
sd@io consumicdores
proativos de
iniciativas culturais

Neste relatério estabelecemos, pela
primeira vez, uma inovadora forma
de avaliar o tipo de consumo cultural
feito pelas pessoas. Consumidores
proativos séio quem se desloca para
usufruir de uma atividade cultural e/
/ou participa numa iniciativa cultural
que tem um custo de acesso habitual.
Consumidores reativos sdo aqueles
que participam em praticas culturais
que, simultaneamente, ndio necessitam
deslocagdio, nem obrigam co
pagamento de um custo de acesso.
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A populacdo
residente em
Portugal deseja, de
forma avassaladora,
um aumento do
orcamento de Estado
para a cultura

75% dos inquiridos afirma que

o or¢gamento de Estado para a

cultura deve ser aumentado jé no
préximo ano, num resultado que é
anormalmente unificador na opinidio
das pessoas que vivem em Portugal.
Este valor ultrapassa os 80% quando
questionamos quem designamos como
consumidores proativos de iniciativas
culturais ou quando auscultamos quem
tem escolaridade superior.

Existem diferencas
substanciais entre
regides na satisfacdio
com a oferta cultural
disponivel

A percegdio da oferta cultural, ao nivel
dos equipamentos e das iniciativas,
é bastante distinta entre as vérias
regides. Duas regides, Sul e Ilhas e
Litoral Centro, apresentam, mesmo,
valores negativos, com mais pessoads
insatisfeitas do que satisfeitas com
a oferta cultural na sua drea de
residéncia. Comparando a diferenga
entre percentagens de respostas
positivas e negativas, existe um
diferencial de quase 50 pontos
percentuais entre a regidio mais
satisfeita, Litoral Norte, e a menos
satisfeita, Litoral Centro.
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MN\ais de 70% dos
inquiridos ndio sabe
identificar um artista
pldstico ou um
realizador portugués

Questiondmos os entrevistados

sobre os autores portugueses que
mais admiram em diferentes dreas
artisticas e culturais. Ruy de Carvalho
é o ator que o inquiridos preferem,
Joana VVasconcelos a artista pldastica
mais admirada, NManoel Oliveira é

o redlizador mais nomeado, José
Saramago o escritor mais referido,
Xutos e Pontapés sdio a banda mais
mencionada e Ricardo Araijo Pereira, a
uma distéincia muito curta de Herman
José, & o humorista portugués mais
referenciado. No entanto, uma parte
relevante da populagdio néio sabe
identificar qualquer tipo de artista,
sendo muito notério que mais de 70%
dos inquiridos néio conseguem nomear
um realizador ou artista pléstico.
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As marcas mais
importantes do
pais estdio pouco
ligadas & cultura

1

Em 2020 fizemos uma andlise da
associagdio das marcas do investimento
em cultura que agora voltamos a
publicar. Numa escala de 1 a 10,

em que 1 significa Niéio investe e 10
significa Investe muito, apenas 3 das
22 marcas anadlisadas chegaram a
avaliagdio de 7. Todas as restantes
apresentam resultados muito

fracos, havendo 4 marcas com uma
classificagdio abaixo de 5, trés delas
pertencendo ao setor da distribuigdio, o
mais criticado pelos entrevistados. Ha,
ainda, um espaco significativo para as
marcas se envolverem na cultura.



o

Dimensoes
Fundamentais




a» Ecucacéio

Este ano @ mais uma vez evidente a
relagdio entre o nivel de escolaridade
e o consumo de cultura. Podemos

observar, de forma quase linear, como
d medida que o nivel de escolaridade

aumenta, aumenta também o

consumo cultural. Apenas a educagdio

tem este comportamento téo
significativo, ndio existindo a mesma

discrepdincia quando comparamos os
diferentes niveis de despesas médias

mensais, ou seja, a disponibilidade
financeira.

Para ser possivel fazer uma andlise
mais eficiente de toda a informagdio,
temos vindo, ao longo dos relatérios

dos tltimos 3 anos, a apresentar uma

tipologia de escolaridade integrada
que se explica desta forma:

= Escolaridade Inicial: até 9 anos de
escolaridade.

= Escolaridade Intermédia: entre 10 e
12 anos de escolaridade.

= Escolaridade Superior: mais de 12
anos de escolaridade.

Quando olhamos para a tabela dos
resultados relativos a 2022, que estdio
alinhados com as respostas obtidas
em anos anteriores, verificamos que

o nivel intermédio de escolaridade

é muito semelhante d média global
dos respondentes, enquanto que
existem diferengas muito amplas nas
atitudes perante a cultura quando
comparamos a escolaridade inicial com
a escolaridade superior.

ESCOLARIDADE GLOBAL INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR

NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA . P
NA MINHA VIDA 1.0 2,1 0,5 0.4
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, - -

- 4 4
MAS NAO LHE DEDICO AMUITO TEMPO 30,3 58,4 52,2 20,4
A CULTURA ESTA PRESENTE
REGULARMENTE NA MINHA VIDA, 50,5 45,7 49,9 55,8
EMBORA NAO TANTO QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A -

17,1 11,2 17,1 22,9

MINHA VIDA

Valores em percentagem.

No questiondrio deste ano, gragas
do conjunto de questdes adicionais
que colocdimos, nomeadamente
sobre a escolaridade dos pais

dos entrevistados, conseguimos
determinar 5 clusters educacionais
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muito precisos. Dos mais de 20
clusters que analiséimos, estes sdio os
que melhor evidenciam as diferentes
formas de relacionamento com a
cultura e representam cerca de 75%
dos inquiridos.



Através da avaliagéio pormenorizada
dos clusters, conseguimos fazer

uma constatacdio ainda mais sélida
da importéincia critica da educacdio
para a valorizagdo cultural e, por

consequéncia, para o proprio consumo.

= CLUSTER A

Entrevistados com a escolaridade
inicial e os ascendentes também. Sdo
cerca de 7% dos entrevistados.

= CLUSTER B

Entrevistados com escolaridade
intermédia, ascendentes com a
escolaridade inicial. Sdo cerca de 29%
dos entrevistados.

= CLUSTER C

Entrevistados com escolaridade
intermédia, um ascendente com
escolaridade inicial e outro com
ascendente com escolaridade acima
da inicial. Séio cerca de 19% dos
entrevistados.

= CLUSTER D

Entrevistados com escolaridade superior,
ascendentes com escolaridade inicial.
Sdo cerca de 11% dos entrevistados.

= CLUSTERE

Entrevistados com escolaridade superior,
ascendentes com escolaridade superior.
Sdio cerca de 9% dos entrevistados.

Quando avaliamos as respostas

sobre o papel da cultura na vida das
pessodas, conseguimos perceber o
qudio dramaticamente importante

é o combinagdio da escolaridade do
entrevistado e a dos seus ascendentes.

Nesta andilise integréimos as respostas
“Néo tenho espaco para a cultura na
minha vida” e “Sei que a cultura é
importante, mas ndo lhe dedico muito
tempo” na frase “A cultura esté pouco
presente na minha vida” e as respostas
“A cultura esté presente regularmente na
minha vida, embora ndo tanto quanto
desejasse” e “A cultura é essencial para
a minha vida” na frase “A cultura esté
muito presente na minha vida”.

A CULTURA ESTA M\UITO PRESENTE NA MINHA VIDA vs A CULTURA ESTA POUCO PRESENTE NA MINHA VIDA

83,1

75%

531 56.8

50%

25%

CLUSTER A CLUSTER B

CLUSTER C

CLUSTER D CLUSTERE

Valores em percentagem.
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E extraordinariamente evidente a
diferenca de atitude das pessoas

que compdem os vdrios clusters em
relagdio a cultura. A percentagem de
entrevistados do Cluster A que afirmam
ter pouca presenca da cultura nas

suas vidas é praticamente o triplo dos
entrevistados do Cluster E.

Quando analisamos o consumo cultural
efetivo, verificamos que existem
amplitudes muito significativas em

trés dreas artisticas: teatro, literatura

e visitas. VVer filmes ou assistir a
concertos sdio as Unicas dimensdes que
ndio sdio afetadas pela escolaridade,
existindo, sensivelmente, o mesmo nivel
de pratica cultural.

CONSUNMO DE FILMES, POR CLUSTERS

CONSUNMN\O DE TEATRO, POR CLUSTERS

75 100

Valores em percentagem.
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CONSUMO DE LIVROS, POR CLUSTERS

100
CONSU/MO DE CONCERTOS, POR CLUSTERS
75 100
CONSUNMN\O DE VISITAS, DE CLUSTERS

A
B
C
D
E

(0] 75 100

Valores em percentagem.
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O compromisso com o acesso pago
a cultura ou & informagdio & também
bastante distinto entre os varios

clusters e & ainda mais notério quando
hé o confronto direto entre os extremos.

CLUSTERA

CLUSTERE

10,8 - ASSINANTE JORNAL

37,2

62,4

10,0 - PLATAFORMA MUSICA

28,0

Valores em percentagem.
NOTA

Assinante Jornal: Entrevistados que afirmam ser assinantes de algum jornal ou revista, quer seja em papel ou digital.
Plataforma Filmes: Entrevistados que afirmam pagar mensalmente por algum servigo streaming (ex.: Netflix) ou um valor adicional para ter canais

de séries ou de cinema.

Plataforma Mdasica: Entrevistados que afirmam pagar mensalmente por algum servigo de misica (ex.: Spotify, Apple Music, etc).

Olhando para as vari@iveis de cada
cluster, é possivel identificar algumas
particularidades comuns que nos
ajudam a caracterizar melhor os
tipos de entrevistados. E consistente
afirmar que o género feminino estd
mais presente nos clusters com maior
escolaridade, que o Interior Norte é a
zona do pais que apresenta clusters
com menor escolaridade e que a
idade ndio parece ser um elemento
diferenciador nos clusters.

Entrevistado-tipo, por cada cluster:

= CLUSTER A
Género masculino, vive no Interior
Norte e tem mais de 45 anos.

= CLUSTER B
Género masculino, vive no Interior
Norte e tem entre 35 e 64 anos.
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= CLUSTERC
Género masculino, vive na Grande
Lisboa e tem entre 20 e 34 anos.

= CLUSTER D
Género feminino, vive no Litoral Norte e
tem entre 45 e 64 anos.

= CLUSTERE
Género feminino, vive ha Grande Lisboa
e tem entre 35 e 54 anos.

Ao longo do relatorio existirdio
referéncias aos tipos de escolaridade
e dos clusters educacionais como
dpoio d andlise de outras dimensdes
relevantes para a percegdio das
praticas culturais.



a» Situacécio Financeira

No Baréometro da Cultura, medimos,

de forma indireta, a disponibilidade
financeira da populagdo através das
despesas médias mensais do agregado
familiar. De maneira a complementar
esta informacgdio e podermos tirar
conclusdes mais precisas, este ano
perguntéimos também aos inquiridos
se consideravam viver, ou ndo,
confortavelmente a nivel financeiro.

De forma a garantir uma andlise mais
competente dos dados, sintetizémos
a informagdio relativa ds despesas
médias em trés escaldes distintos:

= Até 750 eur: Entrevistado respondeu
que tem despesas mensais até 750 eur.

=751 a 1500 eur: Entrevistado
respondeu que tem despesas mensais
entre os 751 eur e os 1500 eur.

= N\ais 1500 eur: Entrevistado
respondeu que tem despesas mensais
acima dos 1500 eur.

A cultura ndio parece ocupar mais ou
menos espago na vida das pessoads
consoadnte as despesas médias do
agregado familiar. Neste caso, ao
contrdrio do que sucede na Educacdio,
grande parte dos inquiridos, tanto

do escaldio de despesas mais baixo
como do mais alto, responderam que a
cultura estda presente regularmente na
sua vida ou que é essencial.

ATE 751 A MMAIS
DESPESAS GLOBAL 750 EUR 1500 EUR 1500 EUR

NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA AM\INHA VIDA 1.0 0,6 1,2 19
SEI QUE A CULTURA E
IMPORTANTE, MMAS NAO LHE 30,3 28,6 32,7 29,5
DEDICO MUITO TEMPO
A CULTURA ESTA PRESENTE
REGULARMENTE NA AMINHA VIDA, 50,5 49,6 51,6 48,2
EMBORA NAO TANTO QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A -

17,1 18,8 14,0 20,4

MINHA VIDA

Valores em percentagem.

No entanto, quando comparamos as
pessoads que afirmam viver com algum
conforto financeiro com aquelas que
vivem com algumas dificuldades,

j& se observa uma diferenca mais
substancial. H& mais 10% dos

Barometro da Cultura 2022

inquiridos a afirmar que a cultura estd
pelo menos regularmente presente nas
suas vidas entre quem afirma viver
confortavelmente, em comparagdo com
o segmento daqueles que vivem sem
ou com pouco conforto financeiro.
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Neste caso, novamente para
garantir uma leitura mais simples da
informacgdo, sintetizamos os dados
desta forma:

= Com Conforto: Entrevistado
respondeu que vive confortavelmente
ou bem.

= Sem Conforto: Entrevistado
respondeu que vive com algumas ou
muitas dificuldades.

A CULTURA ESTA M\UITO PRESENTE NA AMINHA VIDA vs A CULTURA ESTA POUCO PRESENTE NA MINHA VIDA

80% 72,7

60%

40%

20%

COM\ CONFORTO

SE/MN\ CONFORTO

Valores em percentagem.
NOTA

A cultura esté pouco presente na minha vida - Entrevistado respondeu que néio tem espago para a cultura na sua vida ou que sabe que a cultura é

importante, mas néio lhe dedica muito tempo.

A cultura esté muito presente na minha vida - Entrevistado respondeu que a cultura esté presente regularmente na sua vida, embora néo tanto

quanto desejasse e que a cultura & essencial para a sua vida.

Quem vive com mais dificuldades
econdmicas tende a ler ligeiramente
menos. Cerca de 73% das pessoads

que afirmam viver confortavelmente
leram pelo menos um livro do longo

do Gltimo ano, enquanto que apenas
61,5% das pessoas que consideram ter
dificuldades econdémicas o fizeram. Da
mesma forma, 65% dos inquiridos com
despesas médias até 750€ leu um livro
no Gltimo ano, comparativamente com
77% dos portugueses com despesas
médias mensais mais elevadas.
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Ndo parece haver uma distingdio

na frequéncia com que ds pessods
véem filmes independentemente do
nivel de despesas médias mensais

ou do seu conforto financeiro. No
entanto, existe uma clara diferenga na
realizagdio desta atividade em casa
ou em salas de cinema: apenas 27%
das pessods que vivem sem conforto
financeiro afirmam ter ido ao cinema,
em comparagdio com 42% daquelas
que vivem mais confortavelmente. Esta
correlacdio também se reflete quando



olhamos para as despesas médias
mensais, embora de maneira mais
subtil. O mesmo acontece, embora ndio
de forma tdio evidente, com o teatro:
apesar de ndo haver diferengcas no
consumo, existe diferenca na frequéncia
de salas de teatro.

COM\ SEN
CONSUAMNIU CULTURA NO ULTIAM\O ANO? GERAL CONFORTO CONFORTO
FINANCEIRO FINANCEIRO
FILMES 94,8 94,1 95,4
TEATRO 36,1 38,4 34,1
LIVRO 66,6 72.8 61,5
CONCERTO 48,3 54,2 43,5
VISITA 43,0 50,9 36,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Quando analisamos os concertos,
ndio existe uma grande diferenca
relacionada com o nivel de despesas
médias mensais, porém quando
observamos o nivel de conforto
econémico, hd cerca de mais 10%
de pessoas a afirmar ter assistido
a um concerto entre aquelas que
vivem confortavelmente. Também
aqui observamos que quem tem
mais rendimentos e vive mais
confortavelmente, tem tendéncia a
assistir a mais concertos de forma
presencial. Nla visita aos museus

e ds galerias, o padrdio é também
semelhante.

Compreensivelmente, sempre que
colocdmos a questéo “Qual a principal
razélo para néo consumir mais cultura”,
a resposta “Néo quero gastar esse
dinheiro”, foi mais frequente, para
todos os tipos de produtos culturais,

Barometro da Cultura 2022

entre as pessoads que afirmam viver
menos confortavelmente do que
entre aquelas que afirmam viver sem
dificuldades econémicas.

Aqueles com a média de despesas
mensais mais elevada também

tém tendéncia a jantar fora mais
vezes: 24% afirmaram jantar fora
pelo menos uma vez por semana,
comparativamente com 8% daqueles
com as despesas médias mensais
mais baixas.

Apesar de, no Gltimo ano, no geral,
pouca gente ter visitado os espacgos
culturais enumerados, as pessoads que
afirmam viver com algumas ou muitas
dificuldades econémicas visitaram-
nos adinda menos do que as pessods
que afirmam viver bem ou muito
confortavelmente.

C{o



Quando questionados acerca de terem
visitado aqueles espacos culturais fora
do periodo de pandemia, também se
observa alguma diferenga entre quem
vive confortavelmente e quem vive com
mais dificuldades: 32% das pessoas
que compdem o primeiro grupo
afirmam néo ter ido a nenhum destes
espacos culturais, em comparagéo
com 42% das pessods que vivem com
algumas ou muitas dificuldades.
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Ambos os grupos dedicam
aproximadamente o mesmo nimero
médio de minutos por dia a trabalhar.
No entanto, os inquiridos que afirmam
viver com mais dificuldade despendem
mais tempo com responsabilidades da
casa (178 min vs 138 min), bem como
com apoio/assisténcia familiar (92 min
vs 74 min). Por outro lado, quem afirma
viver mais confortavelmente dedica, em
média, mais tempo a atividades sociais
e de lazer (154 min vs 131 min).



a» Bem-estar

Este ano decidimos comecar

a estudar a importéincia do bem-
-estar, o mental e o fisico, e a forma
como este pode afetar as praticas
culturais. E claro para nés que estes
sdio assuntos sensiveis e, dado que
esta é a primeira tentativa de abordar
este tema, procuraremos melhorar e
incorporar todas as aprendizagens em
questiondrios e exploragdes futuras.

Para jé, resolvemos avaliar estas
dimensdes:

= \\otivado/a

= Feliz

= Cansado/a devido ao seu trabalho

= Cansado/a devido ds
responsabilidades relacionadas
com d casa

Para cada uma destas dimensdes
estabelecemos um conjunto de opg¢des
de resposta, ndio s6 para podermos
ter uma andlise comparada, como,
também, para que os inquiridos
tenham menos dificuldades em
responder. Estas foram as opgdes
utilizadas:

= Nunca

= Poucas vezes

= A maioria dos meses
= Todas as semanas
= Sempre

= Néo sei

Nesta andlise integramos em “Com
Motivacéio” quem respondeu sentir-
-se motivado/a “a maioria dos meses”,
“todas as semanas” ou “sempre”, e

em “Sem Notivagéio” quem respondeu
sentir-se motivado/a “poucas vezes” ou
“nunca”. Foi seguida a mesma ldgica
para a felicidade.

Torna-se bastante evidente que quem
estéd mais motivado considera ter mais
espago para a cultura na sua vida

do que quem ndio estd, tal como as
pessods que estdio mais felizes.

Agrupdmos, também da mesma
forma, as respostas para as categorias
relacionadas com o cansago devido ao
trabalho e d casa.

A CULTURA ESTA M\UITO PRESENTE NA MINHA VIDA vs A CULTURA ESTA POUCO PRESENTE NA M\INHA VIDA

75%

57,9

50%

25%

COM MOTIVACAO

SEM\ MOTIVAGAO

9,5

FELIZES INFELIZES

Valores em percentagem.
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Esta disponibilidade inicial, de
apeténcia para a pratica cultural,

é extraordinariamente reveladora

da consequéncia do bem-estar

dos individuos para o efetivo
consumo cultural. Assim, excluindo

a visualizagdio de filmes, que é
praticamente omnipresente para todos
os segmentos de andlise, existe uma
diferenca substancial nas préticas
culturais, em fung¢dio da motivagdio e
da felicidade.

Quem se sentiu mais motivado
assistiu, em média, mais 41% a
espetdiculos de teatro do que quem se
sentiu menos motivado. Amplitudes
significativas verificam-se, também,
na leitura de um livro (mais 17%),

na assisténcia a um concerto (mais
28%) ou ha visita a um museu ou
patrimoénio (mais 40%,).

COMN SEN

GERAL MOTIVACAO MOTIVAGCAO FELIZ INFELIZ
ey Ty B ALe I FILME 94,8 94,6 951 953 936
ASSISTIU A ALGUM ESPETACULO 36,1 434 256 396 290
LEY ALY LIVRO 66,6 71,9 597 692 60,0

NO ULTIAM\O ANO

VIU ALGUM CONCERTO
NO ULTIAM\O ANO?

VISITOU ALGUM AMUSEU, UMA
EXPOSIGCAO, A UM\ PATRIMONIO
URBANO OU NATURAL NO ULTIMO ANO?

48,3 54,3

W
()
()]
N
(04
N

Valores em percentagem.

Quem se sentiu pouco motivado e
mais infeliz também jantou fora mais
raramente do que quem se sentiu
motivado e feliz, tendo também ido
menos frequentemente a bares ou
discotecas.

Simultaneamente, quem se sentiu
menos motivado e menos feliz também
foi menos aos espacos culturais
enumerados: cerca de 80% das pessoas
que nunca ou raramente se sentiram
motivadas néio foram a nenhum destes
espagos no Gltimo ano, em comparagdo
com cerca de 60% das pessods que ao
longo do ano tiveram mais motivagdio.

* 353
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Como referimos no inicio deste
capitulo, também procurédmos
analisar dimensdes de disponibilidade
fisica, nomeadamente o cansaco
relacionado com o trabalho e com as
responsabilidades em casa.

Uma percentagem ligeiramente
maior daqueles que estdio cansados
devido ao trabalho afirma ter menos
espago para a cultura na sua vida
comparativamente dqueles que se
sentem menos cansados, algo que
ndo é tdo evidente quando olhamos
para quem estd cansado devido aos
afazeres da casa.



A CULTURA ESTA MUITO PRESENTE NA MINHA VIDA vs A CULTURA ESTA POUCO PRESENTE NA MINHA VIDA

75%

69,3

62,3

50%

66,2 67

25%

SEN\ CANSACO

TRABALHO TRABALHO

COM CANSACO

0.6

SENM CANSACO COM CANSACO
CASA CASA

Valores em percentagem.

Aparentemente, o cansaco fisico

ndo tem as mesmas consequéncias
para o consumo cultural do que a
disponibilidade mental. Os valores
entre todos os segmentos séio
relativamente estdveis e proximos

da opinidio da populagdio em geral.
Apesar de ndio haver grandes
variagdes no consumo, para quem estd
cansado a falta de tempo surge como
razdo mais critica para néio consumir
mais cultura.

Por exemplo, quem se sente cansado
devido ao trabalho parece ver filmes
com tanta frequéncia como quem ndio
se sente tdéio cansado. Nlo entanto,
este grupo também demonstra uma
maior vontade de ver filmes com

mais frequéncia do que aqueles que
ndo se sentem tdo cansados (75% vs
84%). Quando questionados acerca
da razdo para ndio verem mais filmes,
70% das pessods que se sentiram
cansadas todas as semanas ou
sempre respondem que ndio o fazem
devido d falta de tempo, enquanto
que apenads 42% das pessods que se
sentiram menos cansadas escolheram
essa opgdio. O mesmo acontece para
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os espetdiculos de teatro, em que
apesar de ambos os grupos estarem
equilibrados no que toca & vontade de
poder assistir cos mesmos com mais
frequéncia, os segmentos de pessoas
que se sentiram mais cansadas, tanto
devido & casa como devido ao trabalho,
sdio aqueles para quem a falta de
tempo surge como mais relevante.

A frequéncia com que os inquiridos
léem também ndio parece ser
influenciada pelo cansacgo do trabalho.
No entanto, quando questionados
acerca das razdes pelas quais ndio Iéem
mais, 55% dos individuos que afirmam
sentir-se frequentemente cansados
devido ao trabalho respondem que néio
o fazem por uma questdo de falta de
tempo, comparativamente com apenas
40% dos individuos que afirmam

ndo se sentirem cansados. O mesmo
acontece relativamente ao cansago
devido ds tarefas domeésticas. A falta
de tempo é apontada por praticamente
o dobro das pessods que acusam
cansago como razéio para ndio verem
mais concertos, em comparagdio com
as pessods que ndo se sentiram tdo
cansadas ao longo do altimo ano.
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a» Oferta Cultural

A existéncia de oferta cultural,

que pode envolver, por um lado,
equipamentos culturais, como salas de
espetdculo, livrarias, salas de cinema,
museus, galerias, espagos expositivos,
centros culturais, espacgos privados
dedicados ¢ cultura e criatividade, e
por outro, atividades culturais, como
concertos, espetdiculos de teatro, artes
de rua, exposigdes, leituras publicas,
performances, entre outros, é o foco
deste capitulo.

Esta &, também, uma dimensdo que
tencionamos aprofundar em andlises
futuras, nomeadamente através das
proximas edi¢cdes do Barémetro da
Cultura, mas também da recolha de
informagdo efetiva, num desejado

mapeamento de espacos e iniciativas
culturais pelo pais. E um assunto que
desenvolveremos em breve.

No questiondrio de 2021 fizemos
uma pergunta sobre a satisfagdio

com a oferta e espacgos culturais na
direa de residéncia dos entrevistados.
Analisando a diferenca entre quem
respondeu estar satisfeito e quem
afirmou insatisfagdio, concluimos

que existem duas regides que se
destacam pela oferta disponivel, duas
outras apresentam dados timidos
positivos e, por fim, duas regides que
apresentam mais respostas negativas
que positivas, com o caso muito
significativo do Litoral Centro.

SATISFAGAO COM A OFERTA E O ACESSO A ESPAGOS CULTURAIS NA SUA AREA DE RESIDENCIA

40 31,0

= -17.8
LITORAL GRANDE INTERIOR GRANDE SUL E ILHAS LITORAL
NORTE LISBOA NORTE PORTO CENTRO

Diferenca entre percentagens de respostas positivas e negativas. Valores em pontos percentuais.
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No entanto, apesar das diferencas
extremas entre a percecdio da
disponibilidade da oferta cultural
entre regides, isso ndio se traduz, de
forma automatica, na apeténcia pelas
praticas culturais, como se pode ver
pelo grdfico abaixo, em que o Litoral
Norte baixa para a terceira posigdio,
o Grande Porto sobe do quarto para
o primeiro lugar e o Interior Norte
afirma-se como a regidio com menos
apeténcia pela cultura.

A CULTURA ESTA MUITO PRESENTE NA MINHA VIDA

79,3 76.9

69,2 64,2

GRANDE GRANDE LITORAL
PORTO LISBOA NORTE

LITORAL INTERIOR

ke CENTRO NORTE

Percentagem de pessoas que respondem que a cultura esté presente regularmente na sua vida, embora néo tanto quanto desejasse e que a cultura é
essencial para a sua vida. Valores em percentagem.

Para tentarmos compreender as
diferentes avaliag¢des que cada regidio
faz da apeténcia e satisfagdio cultural,
fomos comparar estes vetores com

a escolaridade média em cada

regidio, sabendo da importéncia
determinante desta caracteristica
para o consumo cultural.
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ESCOLARIDADE
% INTERMEDIA E SUPERIOR

APETENCIA CULTURAL
% COM NMAIOR APETENCIA

SATISFAGAO
% SATISFEITOS

GRANDE LISBOA

LITORAL CENTRO

GRANDE PORTO

SUL E ILHAS

SUL E ILHAS

LITORAL NORTE

GRANDE PORTO

GRANDE LISBOA

LITORAL CENTRO

LITORAL NORTE

T -
e
e
e
I -

o 25 50 75 100 [¢] 25 75 100 o 25 50 75 100
NOTA

Escolaridade: Percentagem de pessoas que responderam ter escolaridade intermédia e superior.
Apeténcia cultural: Percentagens de pessoas que responderam que a cultura estd presente regularmente na sua vida, embora néo tanto quanto

desejasse e que a cultura é essencial para a sua vida.

Satisfagdio Oferta: Percentagem de pessoas que responderam cue estéio satisfeitas com a oferta e o acesso a espagos culturais na sua érea de

residéncia

Esta andlise permite-nos concluir que
existe uma enorme volatilidade na
forma como as pessods se relacionam
com a cultura em cada regidio e a
critica que fazem a oferta cultural.
Tirando na Grande Lisboa, parece
existir uma légica em que as regides
com maior escolaridade séio mais
exigentes na oferta cultural (Grande
Porto e Litoral Centro), enquanto que
as regides com menor escolaridade
apresentam niveis de satisfagdio
cultural mais elevados (Litoral Norte e
Interior Norte).

Estes sdio os perfis especificos por
regidio:

= A Grande Lisboa é a zona com
maior escolaridade, com uma enorme
apeténcia cultural e uma satisfagdio
significativa com a oferta cultural,
eventualmente revelador de ser o
local em Portugal onde existe uma
disponibilidade cultural mais elevada.

Gerador Qmetrics

&

57

= O Grande Porto & uma regidio com
um nivel de escolaridade médio no
quadril superior, &€ a que tem maior
apeténcia cultural, mas avalia a
satisfagdio com a oferta de uma
forma praticamente neutra, com
apenas cerca de 50% das pessoas

a revelarem-se satisfeitas. Noutros
dados ao longo do estudo, é possivel
apontar no sentido dos portuenses
identificarem um desejo de aumento
de equipamentos culturais.

= O Litoral Centro tem um nivel
educacional relevante, mas os
entrevistados referem pouca apeténcia
cultural e sdio, claramente, a regidio
mais insatisfeita com a oferta. Ao
longo das proximas investigagdes
iremos tentar entender se essa critica
tdo evidente com a oferta cultural
resulta numa apeténcia fraca.



= A regidio Litoral Norte tem um
comportamento em escada na tabela
anterior, sendo uma das duas zonas
nacionais com menores niveis de
escolaridade, passando para uma
apeténcia cultural interessante e
dpresentando-se como a regidio

com maior satisfagdio na oferta
cultural. Curiosamente, analisando
as percentagens das pessods que
responderam em cada um dos critérios,
conclui-se que os valores séio muito
equivalentes (entre 62% e 65%).

= O Interior Norte exibe uma
apeténcia cultural similar, quer em
termos de posicdio, quer em termos
de valores, com a escolaridade.

A satisfagdio da oferta cultural é
bastante mais elevada em relagéio
d sua posicdio entre regides, mas
apresenta percentagens de resposta
semelhantes & escolaridade e
apeténcia (entre 54% e 56%).

= A zona definida como Sul e Ilhas
apresenta alguma estabilidade,
encontrando-se em posicdes
semelhantes no que diz respeito d

escolaridade, apeténcia cultural e
satisfagdio com a oferta cultural.

Para além da oferta cultural
relacionada com a disponibilidade
geogrdfica, avalidimos, também, a
forma com os diferentes segmentos
etdrios olham para a oferta que lhes
é dirigida.

A Taxa de representacgdio geracional
permite-nos obter um dado de
extrema relevéincia para o trabalho de
artistas, agentes e decisores culturais:
perceber quem estd mais contente ou
dececionado com a cultura para o seu
segmento etdrio.

A percentagem de pessoas que
considera que a cultura estd orientada
para o sua geragdio tem vindo a
crescer ligeiramente de ano para

ano, sendo, em 2022, de 10,7%,
comparativamente com 7,4% em
2020. Simultaneamente, também
aumentou a percentagem de quem
acredita que a cultura estd orientada
principalmente para os mais jovens.

A CULTURA EM\ PORTUGAL ESTA MAIS

ORIENTADA PARA QUE GERACOES? 2020 2021 2022
PARA A MINHA GERAGCAO 7.4 9.4 10,7
PARA OUTRAS GERAGCOES: 32,4 36,1 34,4

PARA UMA GERAGCAO MAIS NOVA 12,2 15,4 19,1

PARA UMA GERACAO MAIS VELHA 20,2 20,7 15,3
PARA TODAS AS GERAGOES 52,2 43,8 46,7
PARA NENHUMA GERACAO 2,5 4,9 3,1
DIFERENCA ENTRE A MINHA E OUTRAS GERACOES -25,0 -26,7 -23,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Quando olhamos para cada
segmento etdrio individualmente,
constatamos que sdo os mais jovens
que manifestam, consistentemente
do longo dos anos, uma maior
diferenciagdio entre a sua geragdo

e outras.

De sublinhar, ainda, que o Gnico grupo
etdrio que em 2022 vé a diferenca
entre a sua e as restantes geracdes
aumentar é o de 35 e 44 anos de
idade. Todos os outros segmentos
apresentaram dados mais favordveis
este ano do que relativamente a 2021.

A CULTURA EM\ PORTUGAL ESTA MAIS ORIENTADA

PARA QUE GERAGOES? 15 A 19 ANOS 2020 2021 2022
PARA A MINHA GERAGAO 5,0 8.1 9,8
PARA OUTRAS GERAGOES: 44,7 65,4 57,3
PARA UMA GERAGAO MAIS NOVA 4,9 4,8 —
PARA UMA GERAGAO NMAIS VELHA 39,8 60,6 57,3
PARA TODAS AS GERAGOES 49,2 21,7 23,6
PARA NENHUMA GERAGAO — 1,0 2,6
DIFERENCA ENTRE A MINHA E OUTRAS GERACOES -39,6 -57,3 -475
Resposta Ginica. Valores em percentagem.

A T D ARA QUE GERACOES? 20 A 26 ANOS | " 2020 2021 2022
PARA A MINHA GERACAO 13.4 15,1 20
PARA OUTRAS GERACOES: 29,3 43,7 44,3

PARA UMA GERACAO MAIS NOVA 4,7 10,2 12.4

PARA UMA GERAGAO NMAIS VELHA 24,6 33,4 31,9
PARA TODAS AS GERACOES 49,2 38,0 32,4
PARA NENHUMA GERACAO 1,5 1.4 1,2
DIFERENCA ENTRE A MINHA E OUTRAS GERACOES -15,9 -28.,6 -24.,3

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Gerador Qmetrics
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A CULTURA EM PORTUGAL ESTA M\ALS ORIENTADA

PARA QUE GERACOES? 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022

PARA A MINHA GERACAO 9,0 15,4 15,6
PARA OUTRAS GERAGCOES: 33,7 43,8 37.8

PARA UMA GERAGCAO MAIS NOVA 7.1 6,9 14,8

PARA UMA GERACAO MAIS VELHA 26,6 36,9 23,0
PARA TODAS AS GERAGOES 50,7 33,9 37,6
PARA NENHUMA GERAGAO 2,7 2.1 4,7
DIFERENGA ENTRE A M\INHA E OUTRAS GERAGOES -24.,7 -28.4 -22,2

Resposta dnica. Valores em percentagem.

A L ARA QUE GERACOES? 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
PARA A MINHA GERAGCAO 4,7 11,4 9,8
PARA OUTRAS GERACOES: 38,9 38,4 41,0

PARA UMA GERAGCAO MAIS NOVA 10,9 12,8 23,7
PARA UMA GERAGAO NMAIS VELHA 28,0 25,7 17,3
PARA TODAS AS GERACOES 51,1 40,0 44,4
PARA NENHUMA GERACAO 1,5 3.4 1,6
DIFERENCA ENTRE A MINHA E OUTRAS GERACOES -34,2 -27,0 -31.,2
Resposta nica. Valores em percentagem.

A L ARA QUE GERACOES? 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
PARA A MINHA GERAGAO 11,6 8.9 14,1
PARA OUTRAS GERACOES: 31,5 28,5 27.3

PARA UMA GERAGCAO NMAIS NOVA 12,4 19,7 16,0

PARA UMA GERAGAO NMAIS VELHA 19,1 8,7 11,3
PARA TODAS AS GERAGOES 48,5 50,8 52,8
PARA NENHUMA GERAGAO 3.2 3.8 1,7
DIFERENCA ENTRE A MINHA E OUTRAS GERACOES -19,9 -19,6 -13,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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A CULTURA EM PORTUGAL ESTA M\AIS ORIENTADA

PARA QUE GERACOES? 55 E \WM\AIS ANOS 2020 2021 2022
PARA A MINHA GERACAO 5,6 5,2 5,4
PARA OUTRAS GERACOES: 27,4 28,6 28,3
PARA UMA GERAGAO MAIS NOVA 17,7 21,3 24,4
PARA UMA GERACAO MAIS VELHA 9,7 7.3 3,9
PARA TODAS AS GERACOES 56,1 51,8 55,0
PARA NENHUMA GERAGAO 3,2 8,7 4,2
DIFERENGA ENTRE A M\INHA E OUTRAS GERAGOES -21.,8 -23,4 -22,9
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
TAXA DE REPRESENTAGAO POR ESCALAO ETARIO 2022 2021
15 A 19 ANOS -47,5 -57.3
20 A 24 ANOS -24,3 -28,6
25 A 34 ANOS -22.2 -28.4
35 A 44 ANOS -31,2 -27,0
45 A 54 ANOS -13,2 -19,6
55 ANOS
OU MAIS -22,9 -23,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Informacéio

As preferéncias dos portugueses neste
campo mantém-se em relagdio ao ano
anterior, com as redes sociais a verem
a sua percentagem a subir ainda
mais. Em segundo lugar mantém-se
as indicagdes de amigos e familiares,
demonstrando mais uma vez a
importéincia do “passa a palavra”,
seguindo-se da internet.

DE QUE MODO SE INFORMA PARA ESCOLHER

OS EVENTOS CULTURAIS ENM\ QUE PARTICIPA? 2021 2022
INFORMAGOES DIVULGADAS ATRAVES DAS REDES SOCIAIS 62,5 65,6
INDICAGCAO DE AMIGOS OU FAMILIARES 60,7 61,1
INFORMAGOES DIVULGADAS ATRAVES DA INTERNET 60,3 58,0
PUBLICIDADE/INFORMAGAO NA TV, NA RUA OU NA RADIO 55,6 52,4
FOLHETOS E CARTAZES EM ESPACOS CULTURAIS 38,3 35,4
PUBLICIDADE/INFORMAGAO E/N\ JORNAIS OU REVISTAS 28,5 26,7
OPINIAO DA CRITICA ESPECIALIZADA 13,6 12,6
CORREIO QUE RECEBO EN\ CASA 11,2 8,1
APLICATIVO 0,5 0,6

Valores em percentagem.
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Quando analisamos a forma como

as diferentes geragdes acedem d
informacdio relacionada com as

praticas culturais, faz sentido destacar
determinados formatos cléissicos em
relacdio ds redes sociais. ATV, a réadio

e a publicidade na rua ainda séio
relevantes para os segmentos etdrios
mais velhos, mas tém pouca adesdio
por parte dos mais novos. A mesma
inclinagdio acontece com os jornais ou as
revistas, sendo que, neste caso, todos os
valores sdio relativamente baixos.

As redes sociais, no entanto, tém

o comportamento contrdario, com
uma presenga extraordinariamente
significativa, acima dos 80%, para
os entrevistados até aos 34 anos,
baixando para cerca de 50% para o
segmento mais velho. \\as, convém
sublinhar que, mesmo este tltimo
segmento, continuam a apresentar
valores bastante relevantes. As redes
sociais sdio, efetivamente, o local
certo para investir em comunicacgdo
cultural.

DE QUE MODO SE INFORNMA PARA ESCOLHER

OS EVENTOS CULTUP/—\IS/E/\/\ QUE PARTICIPA? 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
FAIXA ETARIAS

REDES SOCIAIS 84,3 82,7 72,6 61,0 50,4

TV, RUA OU RADIO 37,2 40,9 56,9 51,3 61,4

JORNAIS OU REVISTAS 18.4 18,2 25,3 28,4 33,3

Valores em percentagem.

As redes sociais sdio tdio relevantes que
fomos explorar um pouco mais quais
sdio aquelas que as pessoas utilizam.
Facebook e Instagram tém uma
presenca muito clara, embora estejom
a descer no nivel de utilizadores

em relagdio a 2021. LinkedIn cresce
significativamente, apesar de manter
valores baixos, e o Tik Tok sobe cerca
de 10 pontos percentuais, o maior
crescimento, comecando a revelar-se
uma rede relevante, constituida, acima
de tudo, por jovens até aos 25 anos.

Gerador Qmetrics
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O WhatsApp é utilizado praticamente
de forma universal, apresentando, no
entanto, limita¢des como instrumento
de comunicacgdio cultural, ja que ndo
dispde de publicidade. Por outro

lado, o Youtube tem, também, uma
penetragdo na populagdio muito
elevada, podendo constituir uma
solugdio muito interessante para
publicidade de iniciativas e espagos
culturais.



UTILIZAGAO DAS REDES SOCIAIS

2021 2022

FACEBOOK

INSTAGRAM

TWITTER

YOUTUBE

WHATSAPP

TIK TOK

LINKEDIN

89,2 85,7
70,2 67,5
31,0 26,8
90,8 90,4
84,2 90,6
23,0 32,9
2,8 11,2

Valores em percentagem.

Regressando ¢ avaliagéio sobre o modo
como os entrevistados se informam
para escolher os eventos culturais em
que participam, é interessante realcar
que a palavra de amigos e familiares
é o meio mais importante para quem
tem a escolaridade inicial.

Por outro lado, a opinidio da critica
especializada e os folhetos e

cartazes em espacos culturais sdo as
ferramentas mais utilizadas pelos
publicos com maior escolaridade.

Esta é, alias, uma caracteristica muito
distintiva entre diferentes niveis de
escolaridade, mais sublinhada, ainda,
quando se faz a andlise dos Clusters
Educacionais referidos anteriormente.

DE QUE M\ODO SE INFORMA PARA ESCOLHER

OS EVENTOS CULTURAIS ENN QUE PARTICIPA? INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR
ESCOLARIDADE
FOLHETOS E CARTAZES EM ESPACOS CULTURAIS 25,9 38,9 41,2
OPINIAO DA CRITICA ESPECIALIZADA 8,7 12,9 16,2

Valores em percentagem.

DE QUE MODO SE INFORMA PARA ESCOLHER
OS EVENTOS CULTURAIS E/M QUE PARTICIPA?
CLUSTERS EDUCACIONAIS

CLUSTER CLUSTER CLUSTER CLUSTER CLUSTER
A B C D E

OPINIAO DA CRITICA ESPECIALIZADA

FOLHETOS E CARTAZES EN ESPACOS CULTURAIS

101 99 164 178 21,0

24,7 30,2 353 43,0 44,6

Valores em percentagem.
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a» Sctores importantes
para o sociecdcacle

O ambiente foi

o setor mais
afetado nos anos
de pandemia,
passando de 3°
para 5° lugar

Desde 2019 que salide e educagdio
s@io as dimensdes com as pontuagdes
mais elevadas nesta pergunta,

tanto globalmente como também na
maioria dos segmentos analisados.
Desde 2020 que a Justiga se tem,
também, mantido no Top 3, sendo
seguida, geralmente, da Seguranca ou
do Ambiente. Por outro lado, a Ciéncia
e a Cultura tém vindo, gradualmente,

a perder importdncia.

QUAL A IMPORTANCIA DESTES SETORES

PARA A SOCIEDADE> 2019 2020 2021 2022
SAUDE 9,6 9,6 9,2 9,1
EDUCAGAO 9,5 9,4 9,2 9,1
JUSTIGA 8,9 9,3 9,1 9,0
SEGURANCA (INCL. FORCAS POLICIAIS) 9,2 9,1 8.8 8.8
AMBIENTE 9,3 9,1 8.9 8,7
CIENCIA 9,0 9,0 8,7 8,6
CULTURA 8,9 8,6 8,7 8,5
PESSOAS QUE RESPONDERAM 7 OU MALS 92.8 88.4 88.4 84,7
PESSOAS QUE RESPONDERAM 5 OU MENOS — 6,8 6,7 9,3
DEFESA NACIONAL (INCL. EXERCITO) 8.4 8.4 8,1 8,2
JORNALISMO 7.5 8,0 8,0 7.9
ENTRETENIMENTO 7.7 8,0 8.1 7.8
RELIGIAO — — 6.2 5,9

Escala de 1 a 10, em que 1 representa “Nada importante” e 10 representa “Muito importante”. Média de valores.
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a» O que é a Cultura?

Teatro. literatura Entre os mais jovens & a musica que

int tri - . tem o primeiro lugar ao invés do quinto,
prntura, patrimonio e, hd, entre eles e o segmento dos

e musica sdo as 25 aos 34 anos, uma percentagem
cinco dreas que os ligeiramente mais significativa de

. pessoas a considerar os videojogos
portugueses mais como cultura, em comparagdio com as
tém relacionado com faixas etdrias mais velhas.
a cultura ao longo

dos altimos anos

O QUE E A CULTURA? 2019 2020 2021 2022
TEATRO 96,0 95,6 98,1 98,3
LITERATURA 99,1 97,3 97,6 97,8
PINTURA 94,4 96,6 96,1 97,5
PATRIMONIO® — 98.6 98,2 97,1
MUSICA 95,7 95,0 97,0 96,8
ARTESANATO 95,8 92,8 95,6 95,1
A LINGUA PORTUGUESA 97,3 93,5 94,6 93,5
DANCA 93,2 92,6 93,5 93,3
FOTOGRAFIA 88,2 88,9 91,1 91,8
CINEMA 90,4 89,7 91,1 91,5
ARQUITETURA 91,0 87,4 88,6 90,4
GASTRONOMIA 88,1 85,8 90,6 89,1
BANDA DESENHADA 77.7 75,3 80,3 80,7
AMODA 62,3 64,6 69,2 72,7
HUMOR — 65,0 72,8 71,6
CIRCO — 56,0 68,1 67,9
TELEVISAO 68,0 61,2 66,8 67,7
INTERNET — 45,8 44,9 44,5
REDES SOCIAIS — 17,9 21,4 21,1
VIDEOJOGOS — 16,7 20,7 20,1

Resposta miltipla. Valores em percentagem. *Estatuas, paldcios, castelos, igrejas.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 15 A 24 25 A 34 35A44 45 A 54 55 OU \W\AIS

ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
TEATRO 95,4 96,6 99,2 99,0 99,1
LITERATURA 94,1 98,2 96,3 98,8 99,1
PINTURA 95,7 95,9 95,9 99,6 98,7
PATRIMONIO" 96.0 95,5 96,6 97,3 98,3
MUSICA 96,5 95,2 95,0 95,4 99,1
ARTESANATO 94,2 92,7 95,2 94,8 97,5
A LINGUA PORTUGUESA 90,4 92,7 91,1 93,8 95,8
DANCA 93,5 96,4 92,0 92,8 92,6
FOTOGRAFIA 82,1 90,6 90,5 94,5 94,7
CINEANA 81,6 92,1 93,0 85,8 96.6
ARQUITETURA 90,9 94,9 85,6 90,8 90,2
GASTRONOMIA 94,9 90,9 88,3 86,9 87,8
BANDA DESENHADA 68,2 84,0 78,5 81,5 83,8
MODA 77,3 80,1 71,3 69,2 70,0
HUMOR 65,2 73,1 65,4 71,1 75,6
CIRCO 62,8 64,6 57,9 71,2 74,3
TELEVISAO 60,4 71,1 69,2 65,0 69,0
INTERNET 32,8 43,0 39,1 48,5 49,6
REDES SOCIAIS 22,2 29,7 20,1 19,1 18,2
VIDEOJOGOS 23,5 31,5 20,2 17,9 14,7

Resposta miltipla. Valores em percentagem. *Estatuas, paldcios, castelos, igrejas.
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a» Funcéo da Cultura

A cu |tu ra continua Por norma, os homens tém tendéncia

id d a associar mais a cultura d educagdo
a ser considerada do que as mulheres, como se pode

como estando ver, por exemplo, pelas respostas
mais préxima da deste ano, em que apenas 65% das

Ol ~ d d mulheres associaram a cultura ¢
educacao do que do educacdio, comparativamente a 73%

entretenimento dos homens.

A CULTURA ESTA MAIS PROXIMA DA EDUCAGAO OU DO ENTRETENIMENTO?
ENTRETENIMENTO vs EDUCAGAO

75%

50%

25%

2019 2020 2021 2022
RESPOSTA POR GENERO. MMASCULINO 2019 2020 2021 2022
EDUCAGAO 71,4 71,0 67,2 73.3
ENTRETENIMENTO 27.0 25,2 28,3 23,9
RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2019 2020 2021 2022
EDUCAGAO 67,3 69,8 64,2 65,2
ENTRETENIMENTO 30,7 25,2 31,7 28,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Este ano, é entre E, a partir dos 34 anos, é onde essa
’ t . diferenca acaba por ser maior, sendo

? segmento mC“S. . a opgdio mais escolhida aquela que

jovem que se verifica aproxima a cultura da educagéio.

uma menor diferenca

entre as opgdes, com

45% dos jovens a

associarem a cultura ao

entretenimento
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022
EDUCAGAO 76,0 60,7 61,3 49,1
ENTRETENIMENTO 23,4 34,4 36,2 44,5
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2019 2020 2021 2022
EDUCACAO 59,7 62,7 60,2 62,4
ENTRETENIMENTO 38,9 34,0 32,8 34,0
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2019 2020 2021 2022
EDUCACAO 57,0 62,7 61,4 61,3
ENTRETENIMENTO 40,7 34,0 33,1 34,0
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2019 2020 2021 2022
EDUCAGAO 69,3 66,8 65,0 71,9
ENTRETENINMENTO 29,3 29,5 27.8 25,1
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2019 2020 2021 2022
EDUCACAO 76,9 82.8 72,0 81,9
ENTRETENIAMENTO 20,8 13,4 26,1 13,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Papel da Cultura na
resolucéio de problemas

84% da populacéio

acredita que a
cultura e as artes
podem contribuir
para a resolucéio
imaginativa de

problemas pessoais

e profissionais

Apesar de ser bastante consensual,
podemos observar que esta convicgdio
€& mais forte na faixa etéria dos 35
aos 44 anos, bem como entre aqueles
com formagdio superior, 90%, e com
um nivel médio de despesas mensais

mais elevado.

ACHA QUE A CULTURA E AS ARTES CONTRIBUEN\ PARA
QUE AS PESSOAS POSSA/M ESTAR NMAIS APTAS A

RESOLVER PROBLE/MAS DE FORMA INMAGINATIVA 2022 MASCULINO FEMININO
A NIVEL PESSOAL E PROFISSIONAL?
GENERO
SIM 84,0 82,4 85,7
NAO 4,3 6,7 1,7
NAO SABE 11,7 10,8 12,5
Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 15/24 25/34 35/44 45/55 550U +
SIM 83,5 85,6 873 80,2 83,8
NAO 5,5 3,2 4,1 4,6 4,7
NAO SABE 11,6 6,7 15,1 8,2 73
Valores em percentagem.
ATE 750 A ACIMA
RESPOSTA POR INTER
INICIAL - SUPERIOR 750 1500 1500
ESCOLARIDADE E DESPESAS MEDIA EUR EUR EUR
SIM 789 83,0 90,1 80,8 871 88,0
NAO 4,2 55 3.2 4,1 4,6 4,7
NAO SABE 16,8 11,6 6,7 151 8,2 7.3

Valores em percentagem.
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a» Papel da Cultura

Embora Quase 70% dos inquiridos afirma

apresentando um
ligeiro decréscimo
desde 2020,

a maioria da
populacdio continua
a afirmar que

a cultura estda
regularmente
presente nas suads

que a cultura esté presente de forma
assidua nas suas vidas, enquanto cerca
de 30% ndio dedica muito tempo. Os
dados séio consistentes do longo dos
anos e demonstram a relevéincia que as
pessoas atribuem ds praticas culturais.

vidas

QUAL O PAPEL DA CULTURA NA MINHA VIDA? 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA MINHA VIDA 0.6 0.4 1.0
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE,
MAS NAO LHE DEDICO AMUITO TEMPO 28,0 311 30,5
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 51,2 51,1 50,5
QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 18,9 17.4 17,1
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA NA MINHA
VIDA E SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, M\AS 28,6 31,5 31,3
NAO LHE DEDICO AM\UITO TEAM\PO
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE NA MINHA
VIDA, EMBORA NAO TANTO QUANTO DESEJASSE E A 70,1 68,5 67,5

CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. MASCULINO 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA AMINHA VIDA 1.0 0.6 11
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE,
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 30,8 32,2 33,0
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 49,0 48,5 45,7
QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 18,8 18,6 18,5
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA AM\INHA VIDA 0.3 0.1 0.8
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, -
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 25,3 29,9 27.4
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 53,3 53,6 55,6
QUANTO DESEIJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 19,1 16,3 15,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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O decréscimo da Entre estas pessoas, houve este
ano quase mais 10% a indicar que

|m|oort0|nC|CI da ndo tém espacgo para a cultura

cultura é mais na sua vida ou que, apesar de a
evidente no considerarem importante, ndo lhe

dedicam muito tempo.
segmento dos 45 P
aos 54 anos

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
15 A 24 ANOS 2020 2021 2022

NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA
NA MINHA VIDA — 0,3 1.4

SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE,
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 25,7 39,1 30,7

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA AMINHA VIDA, EMBORA NAO TANTO 50,9 40,1 42,2

QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 18,5 20,5 21,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
25 A 34 ANOS 2020 2021 2022

NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA
NA MINHA VIDA 0.8 0,8 1,2

SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, - _
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 25,1 30,8 19,7

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 50,7 48,0 58,2

QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 22,9 20,4 19,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
35 A 44 ANOS 2020 2021 2022

NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA
NA MINHA VIDA 1.2 0,8 0,5

SEI QUE A CULTURA E IM\PORTANTE, = =
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 26, 35,1 33,7

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 55,5 51,1 49,5
QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 14,0 12,6 15,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
45 A 54 ANOS 2020 2021 2022

NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA
NA AMINHA VIDA 0,9 0,2 2,6

SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, 2908 3
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO ’

N
[

38,2

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 53,3 53,0 46,0
QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 16,0 12,7 10,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
55 ANOS OU MAIS 2020 2021 2022

NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA
NA AMINHA VIDA 0.4 0,1 0,1

SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE,
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 30' 2 25,1 29,6

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EMBORA NAO TANTO 48,3 55,2 52,2
QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 21,1 19,6 18,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Mantém-se o Na verdade, podemos observar que o

dréo d segmento com um nivel de educagdo
padrdo dos anos superior foi o Gnico onde néo houve um

anteriores que decréscimo da presenca de cultura na
reflete que aqueles vida das pessoas.

com um nivel de

escolaridade mais

elevado tém mais

tempo para dedicar

a cultura
RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE.
INICIAL 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPACO PARA A CULTURA O 2 o 2 1
NA MINHA VIDA ’ ’
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE,
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 36'1 42' 2 38'4

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EMBORA NAO TANTO 39,4 49,2 45,7
QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A MINHA VIDA 21,1 8,5 11,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE.

INTERMEDIO 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA =
NA AMINHA VIDA 0.6 1,0 0,5
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, 59 4 597 35 >

MAS NAO LHE DEDICO AMUITO TEMPO

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EMBORA NAO TANTO 53,5 51,9 49,9
QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 15,9 17.4 17,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE.

SUPERIOR 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA AMINHA VIDA 11 0.2 0.4
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, -
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 18,7 21,3 20,4
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 60,3 52,1 55,8
QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A NMAINHA VIDA 19,9 26,4 22,9
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS.
ATE 750 EUR 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA AMINHA VIDA 0.7 0.4 0.6
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE,
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 30,1 32,4 28,6
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA AMINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 48,8 48,4 49,6
QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A M\INHA VIDA 19,2 18,8 18,8
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS.
DE 751 EUR A 1500 EUR 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA AMINHA VIDA 0.4 0.6 1,2
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, s
MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEMPO 24,6 32,9 32,7
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 55,0 53,0 51,6
QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A NMAINHA VIDA 19,8 13,5 14,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS.

ACIN\A DE 1500 EUR 2020 2021 2022
NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA
NA MINHA VIDA 0.9 - 19
SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, =
MAS NAO LHE DEDICO AMUITO TEMPO 28,7 191 29,5
A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE
NA MINHA VIDA, EM\BORA NAO TANTO 52,4 58,8 48,2
QUANTO DESEJASSE
A CULTURA E ESSENCIAL PARA A NMAINHA VIDA 18,0 22,1 20,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Pessoas com filhos
que integram o seu
agregado familiar
acabam por ter
menos tempo para
dedicar a cultura

36,3% das pessoas com filhos que
integram o seu agregado familiar
responderam “Sei que a cultura é
importante, mas ndio lhe dedico
muito tempo”, em comparacéio com
apenas 24,4% das pessods sem
filhos. Neste segmento, hé também
mais 5% de pessoas a afirmar que a
cultura é essencial para a sua vida,
em comparagdio com aquelas que tém
filhos. Compreensivelmente, podemos
assim observar que quem tem filhos
no seu agregado familiar acaba por ter
menos tempo para dedicar & cultura.

PESSOAS
COM FILHOS PESSOAS COM

PESSOAS
RESPOSTA EAM FUNCAO DA DESCENDENCIA SEMN FORA DO sEU FILHOS NO SEU
FILHOS AGREGADO NSRS
FAMILIAR

NAO TENHO ESPAGO PARA A CULTURA =

NA AMINHA VIDA 0.5 - 1.8

SEI QUE A CULTURA E IMPORTANTE, P

MAS NAO LHE DEDICO MUITO TEAMPO 24,4 271 36,3

A CULTURA ESTA PRESENTE REGULARMENTE

NA MINHA VIDA, EMBORA NAO TANTO 54,6 53,2 46,0

QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL PARA A NM\INHA VIDA 19,3 19,5 14,3

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Tempo para a Cultura

no futuro

Cerca de 60% da
populag¢dio imagina
vir a ter mais tempo
para a cultura daqui
a 10 anos

Esta & uma percentagem que tem

vindo a aumentar consistentemente de
ano para ano, refletindo a vontade que
os inquiridos tém de participar em mais
atividades culturais do que aquelas em

que participam atualmente.

Regra geral, tém sido as mulheres
quem mais frequentemente afirma
que espera vir a ter mais tempo para a

cultura no futuro.

DAQUI A 10 ANOS, IMAGINA-SE COM NMAIS OU MENOS

TEMPO DISPONIVEL PARA DEDICAR A CULTURA? 2020 2021 2022

MAIS 50,9 54,5 59,7
MENOS 7.7 10,2 8,3

O MESMO 32.8 23,0 20,4

Resposta dnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO. MASCULINO 2020 2021 2022

MAIS 47,6 50,2 57,6
MENOS 71 11,9 8,3

O MESMO 36,2 26,1 23,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2020 2021 2022
MAIS 54,2 58,7 61,9
MENOS 8,3 8,5 8.4
O MESMO 29,5 20,1 16,8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Esta percentagem
é ligeiramente mais
elevada a partir dos
25 anos e volta a
decrescer a partir
dos 55 anos

Este é provavelmente um reflexo

do facto da vida das pessoas ser
mais preenchida a nivel laboral e
até familiar, no caso de terem filhos,
durante este periodo de tempo.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS

2020 2021 2022

MAIS 50,2 56,3 58,6
MENOS 17,0 17,3 17,0
O MESMO 29,6 20,4 18,2
Resposta tinica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
MAIS 52,8 52,2 62,1
MENOS 10,7 14,6 12.4
O MESMO 28,9 28,5 19,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS

2020 2021 2022
MAIS 58,2 67,0 62,4
MENOS 4,3 4,2 9,0
O MESMO 31,1 17,6 21,9
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
MAIS 62,2 57.4 62,3
MENOS 3,2 54 4,7
O MESMO 21,5 21,1 19,7
Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2020 2021 2022
MAIS 41,7 47,4 56,3
MENOS 6,7 10,8 5,0
O MESAO 41,5 25,2 21,0

Valores em percentagem.
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a» Diferenca entre consumo
proctivo e rectivo

Este ano apresentamos um novo
modelo de andlise do consumo cultural
que prometemos aprofundar em
futuros relatérios, tendo em conta

a importdncia dos apuramentos
conseguidos.

Como, em termos metodoldgicos,
consideramos todos os consumos
culturais para este estudo,
independentemente do meio usado
(sala de espetdculo, televisdo ou
internet, por exemplo) e da amplitude
do custo, ou auséncia dele, para o
acesso ds atividades culturais, entdio
chegamos facilmente a percentagens
muito elevadas de praticas culturais.
Podemos afirmar, com seguranga, que
todos os inquiridos consumiram algum
formato cultural nos Gltimos 12 meses.

No entanto, sabemos que existem
diferentes tipos de consumo e que, por
exemplo, é efetivamente dispar ver um
filme em casa porque estd a dar na
televisdo ou deslocar-se de propdsito a
um cinema e comprar um bilhete para
ver um filme.

Assim, definimos duas varidveis
essenciais para analisarmos as tais
tipologias de consumo:

= A obrigacdo de deslocagéio

= A existéncia de um custo de acesso

De uma forma genérica, estabelecemos
que um consumo proativo de

Barometro da Cultura 2022

atividades culturais implica deslocagdio
e/ou um custo de acesso, enquanto que
um consumo reativo é determinado
apenas pela pratica de atividades
culturais de acesso livre que ndo
obrigam a uma deslocagéio. Portanto,
usando o exemplo anterior, quem vé
um filme em casa porque estd a dar
na televiséo fez um consumo reativo,
enquanto que quem se desloca para ir
do cinema fez um consumo proativo.

De uma forma concreta, através
das varidiveis disponiveis neste
questiondrio, fizemos a melhor
aproximagdio possivel a defini¢dio
genérica mencionada, usando estes
critérios:

Consumo proativo
Entrevistados que s6 respondem Salas
de Cinema e/ou Servigos de Streaming
na pergunta “Através de que meio(s)
viu filmes no altimo ano?”

e/ou

Entrevistados que s6 respondem Salas
de Teatro e/ou Sites de Salas de Teatro
na pergunta “Através de que meio(s)
assistiu a espetdculos de teatro no
Gltimo ano?”

e/ou

Entrevistados que s6 respondem
Presencialmente e/ou Sites de
Entidades Culturais na pergunta
“Através de que meio(s) viu concertos?”
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e/ou

Entrevistados que s6 respondem
Visitas Presenciais ha pergunta “Essas
visitas foram presenciais ou virtuais?”

Consumo reativo

Entrevistados que sé respondem
Televisdo e/ou Internet na pergunta
“Através de que meio(s) viu filmes no
Gltimo ano?”

e/ou

Entrevistados que s6 respondem
Televisdio e/ou Redes Sociais na
pergunta “Através de que meio(s)
assistiu a espetdiculos de teatro no
Gltimo ano?”

e/ou

Entrevistados que s6 respondem
Televisdio e/ou Redes Sociais na
pergunta “Através de que meio(s) viu
concertos?”

e/ou

Entrevistados que sé respondem
Visitas Virtuais na pergunta “Essas
visitas foram presenciais ou virtuais?”

Temos consciéncia que existem
limitagdes na definicdio destes critérios
- consumir um espetdculo de teatro
através de um site de uma sala de
teatro pode ser gratuito ou fazer uma
visita virtual o um museu pode ter um
custo de acesso -, mas consideramos
que é preferivel experimentar esta
andlise, até pela afinidade dos
resultados obtidos. Como referido,
vamos, seguramente, examinar este
modelo em detalhe nos proximos
anos, resultando em possiveis novas
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questdes ou em adaptacdes de
perguntas existentes.

No final do dia, com a aplicagdio deste
tipo de andlise, conseguimos, através
de dois conceitos simples - consumo
proativo e consumo reativo - descobrir
quem tem mais predisposigdio para o
consumo cultural.

47% dos inquiridos afirma ter feito
consumos proativos, enquanto que 71%
assinala que fez consumos reativos.

A soma dos consumos é superior a
100% porque as questdes referentes
aos critérios utilizados tém resposta
maltipla. Assim, chegamos a uma
primeira conclusdio significativa:

menos de metade
dos entrevistados
deslocou-se
propositadamente
para um ato de
consumo cultural
e/ou pagou para ter
acesso a ele.

E como olham as pessodas com estes
perfis para o papel da cultura nas suas
vidas? H& uma diferenga substancial
na importdincia que ddo d cultura, como
se constata no grdfico seguinte.



A CULTURA ESTA MUITO PRESENTE NA MINHA VIDA vs A CULTURA ESTA POUCO PRESENTE NA AMINHA VIDA

82,5

80%

60%

40%

20%

PROATIVOS REATIVOS

Valores em percentagem.

NOTA: A cultura estd pouco presente na minha vida - Entrevistado respondeu cue néo tem espago para a cultura na sua vida ou que sabe que a
cultura & importante, mas néo lhe dedica muito tempo.

A cultura esté muito presente na minha vida - Entrevistado respondeu que a cultura esté presente regularmente na sua vida, embora néo tanto
quanto desejasse e que a cultura é essencial para a sua vida.

A relevdéncia que a cultura propicia comportamento cultural muito mais
para a vida de cada um destes perfis significativo, com um nivel de préticas
&, depois, materializada no proprio culturais muito elevado em relagéio a
consumo efectivo cultural, como se média e mais ainda relativamente aos
nota na tabela abaixo. E evidente que consumidores reativos, com excepcdio
os consumidores proativos tém um da visualizagéio de filmes.
GERAL PROATIVOS REATIVOS

ASSISTIU A ALGUM FILME NO ULTIMO ANO 94,8 97,6 97,9

ASSISTIU A ALGUM ESPETACULO DE TEATRO

NO ULTIAMO ANO? 36,1 53,6 36,1

LEU ALGUM LIVRO NO ULTIAMO ANO 66,6 79,2 63,2

VIU ALGUAM CONCERTO NO ULTIMO ANO 48,3 62,0 52,3

VISITOU ALGUM MUSEU, UMA EXPOSICAO,
A UM PATRIMONIO URBANO OU NATURAL, 43,0 85,1 40,7
ONLINE OU PRESENCIALAMENTE NO ULTIAMO ANO?

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Quando questionamos os inquiridos
sobre os espacgos culturais
concretamente visitados para
participar em atividades culturais,
também chegamos d conclusdio que os

consumidores proativos estéio muito
mais disponiveis, apresentando, em
muitos casos, valores que representam
o dobro dos apresentados pelos
consumidores reativos.

PARTICIPOU NUMA ATIVIDADE CULTURAL EM\

ALGUNM\ DOS SEGUINTES ESPAGOS NO ULTIAMO ANO? CERAL PROATIVOS REATIVOS
CENTRO CULTURAL DE BELEAN ( LISBOA) 11,2 16,8 10,3
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 2,3 3,4 1,9
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 31 4,3 3,1
MUSEU SERRALVES (PORTO) 8.1 12,2 7,0
CASA DA MUSICA (PORTO) 8.4 14,2 6,7
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 7.9 12,5 7.3
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 2,2 3,6 1,7
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 7,6 13,5 6,9
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 8,0 11,3 6,2
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 2.4 3,6 1,5
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 2.4 3,7 2,1
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 3,7 6,7 3,5
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 35,1 5,6 2,6
LT BIEER RS AnauTETUR 63 108 51
THEATRO CIRCO (BRAGA) 3,1 5,2 2,6
NENHUA 68,6 51,5 71,0

Valores em percentagem.

PROATIVOS REATIVOS
21,6 - ASSINANTE JORNAL - 16,6

60,0

PLATAFORMA FILM\ES

54,0

20,9

PLATAFORMA MUSICA

15,1

NOTA

Assinante Jornal: Entrevistados que afirmam ser assinantes de algum jornal ou revista, quer seja em papel ou digital.
Plataforma Filmes: Entrevistados que afirmam pagar mensalmente por algum servigo streaming (ex.: Netflix) ou um valor adicional para ter canais

de séries ou de cinema.

Plataforma Mdasica: Entrevistados que afirmam pagar mensalmente por algum servigo de misica (ex.: Spotify, Apple Music, etc).

Gerador Qmetrics
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E sdio, ainda, quem menciona com Segundo o ultimo Or¢amento de

maior forca a necessidade de aumentar Estado, o estado portugués ird gastar

o Orgamento de Estado para a cultura 0,25% do seu or¢amento anual em

j&l no préoximo ano. cultura. Nlo proximo ano o estado
portugués deveria investir:

GERAL PROATIVOS REATIVOS

MAIS 74,7 82,1 72,5

MENOS 2.8 2.4 3,0

O MESMO 14,8 10,9 16,6
Valores em percentagem.
Em funcgdio destes dados, podemos nas praticas culturais e os que maior
deduzir que os consumidores proativos informacdio sobre este setor procuram.
podem ser considerados como o publico Por isso, & importante tentar conhecé-
primordial das atividades culturais. -los em pormenor e monitorizar a sua
Serdo, provavelmente, os pioneiros evolugdio em anos vindouros.
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a» Perfil de um consumicdor

procativo

Pela andlise anterior, conseguimos
compreender que hd, verdadeiramente,
diferencas entre quem faz consumos
proativos e consumos reativos. Fomos
tentar perceber quem sdio os tais
consumidores proativos de cultura,
aqueles que, provavelmente, valorizam
mais a prética cultural.

Em primeiro lugar, fomos analisar as
caracteristicas base: idade, género
e regides. Naturalmente, com um

segmento tdo significativo como este,
com mais de 40% dos inquiridos a
encaixarem-se neste perfil, é dificil
encontrar distingdes amplas.

De qualquer forma, os consumidores
proativos estdio acima da média nos
grupos etdrios mais baixos, dando

a entender que sdo mais jovens, um
factor que também é confirmado
pela diferenga entre estudantes e
reformados.

FAIXA ETARIA GERAL PROATIVOS REATIVOS
ENTRE OS 15 E OS 19 ANOS 4,8 6,2 3,0
ENTRE OS 20 E OS 24 ANOS 7,2 8.8 5,6

ENTRE OS 25 E OS 34 ANOS

ENTRE OS 35 E OS 44 ANOS

ENTRE OS 45 E OS 54 ANOS

ENTRE OS 55 E OS 64 ANOS

65 OU NMAIS ANOS

17,0 17,4 16,2
17,0 16,3 16.5
18,1 18,1 18,9
25,5 20,1 27.8
10,5 13,2 12,1

Valores em percentagem.

QUAL DAS SEGUINTES OPGOES DESCREVE MELHOR A SITUAGAO

E/M\ QUE SE ENCONTRA ATUALMENTE?

GERAL PROATIVOS REATIVOS

TRABALHO POR CONTA PROPRIA / LIBERAL

TRABALHO POR CONTA DE OUTREAN
REFORMADO/PENSIONISTA
TRATO DA FAMILIA

ESTUDANTE

DESEMPREGADO

OUTRO

15,1 16,0 15,9
54,8 56,2 53,6

11,8 9,7 13,3
2,4 2,0 2,5
6.5 8.8 4,3
7.9 5,6 8,7
1.0 1,7 1,3

Valores em percentagem.
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Ndo existem diferencas significativas
entre géneros e quando analisamos
as regides de residéncia, apenas se
destaca a Grande Lisboa como sendo
casa de mais consumidores proativos.

GENERO GERAL PROATIVOS REATIVOS
MASCULINO 51,5 50,2 52,6
FEMININO 48,5 49,8 47,4

Valores em percentagem.

REGIOES GERAL PROATIVOS REATIVOS
INTERIOR NORTE 20,1 18,3 21,3
LITORAL NORTE 18,1 17,5 18,7
GRANDE PORTO 11,1 11,6 10,7
LITORAL CENTRO 14,6 16,6 14,9
GRANDE LISBOA 20,4 23,4 18,5
suL 11,0 8,7 10,9
REGIAO AUTONOMA DOS AGCORES 2,3 2,2 2.%
REGIAO AUTONOMA DOS ACORES 2,3 1,9 2,7

Valores em percentagem.

Na verdade, como antecipado,
analisando estes critérios de
caracterizagdio, ndio existem distingdes
considerdiveis entre consumidores
proativos e reativos. Entédio, que
varidiveis podemos explorar para
tentar perceber como séio compostos
estes perfis?

Naturalmente, a resposta comega

com a escolaridade, a variével mais
determinante para perceber o consumo
cultural. Quando examinamos

os diferentes niveis de instruccio,
percebemos que a diferenca entre
perfis & avultada, com desigualdades

assinaldveis nos extremos

educacionais.
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NIVEL DE INSTRUGAO DO ENTREVISTADO

PROATIVOS

REATIVOS

ESCOLARIDADE INICIAL
ESCOLARIDADE INTERMEDIA

ESCOLARIDADE SUPERIOR

22,5
29,1
48,4

36.4
30,1
33,5

Valores em percentagem.
NOTA
Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridadle.
Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

Relevante &, também, a forma como

o inquirido se identifica quanto ao
nivel de conforto financeiro, sendo o
perfil proativo o mais associado a uma
situacdio financeira mais folgada.

PENSANDO NOS SEUS RENDIMENTOS E DISPONIBILIDADE
ECONO/MICA MENSAL, CONSIDERA QUE VIVE

PROATIVOS

REATIVOS

COM CONFORTO

SE/M CONFORTO

51,7
48,0

41,1
58,7

Valores em percentagem.

NOTA
Com Conforto - Entrevistado respondeu que vive confortavelmente ou bem.
Sem Conforto - Entrevistado respondeu que vive com algumas ou muitas dificuldades.

Um consumidor proativo destaca-

-se, ainda, pela forma como obtém
informacgdio sobre a oferta cultural,
procurando mais dados através da
Internet e informagdio disponivel nos
proprios espacos culturais, jé que & um
frequente assiduo deles.
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DE QUE MODO SE INFORMA PARA ESCOLHER

OS EVENTOS CULTURAIS E/W\\ QUE PARTICIPA? PROATIVOS REATIVOS

INFORMAGOES DIVULGADAS ATRAVES DAS REDES SOCIAIS 68,8 64,1
INFORMAGOES DIVULGADAS ATRAVES DA INTERNET 64,8 54,1
INDICACAO DE AMIGOS OU FANILIARES 66,6 60,2
OPINIAO DA CRITICA ESPECIALIZADA 15,4 12,2
PUBLICIDADE/INFORMAGAO NA TV, NA RUA OU NA RADIO 55,6 52,7
FOLHETOS E CARTAZES EM ESPAGOS CULTURAIS 43,8 32,0
CORREIO QUE RECEBO EM\ CASA 8.2 7.7

PUBLICIDADE/INFORMAGCAO EM JORNAIS OU REVISTAS 28,6 26,9

Valores em percentagem.
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a» Hdabito de ouvir musica

Tal como nos
anos anteriores,
praticamente a
totalidade dos
residentes em
Portugal afirma
ouvir musica em
casa, no trabalho
e em momentos
de deslocacgdio

Podemos observar que, em 2020, o
ndmero de inquiridos que responderam
“néio” a esta pergunta foi o dobro, ou
mais, dos registados em 2021 e 2022.

OUVE MUSICA HABITUALMENTE, QUANDO ESTA ENN CASA,

NO TRABALHO OU EM DESLOCACAO? 2020 2021 2022
SIM 87,6 94,4 94,6
NAO 11,9 5,3 5,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Este hdabito é tanto mais relevante

quanto mais jovens sdio os inquiridos.

Por exemplo, 97% dos jovens entre
os 25 e os 34 anos responderam

afirmativamente, em comparagdio
com 91% das pessoas com mais de 55
anos, que, mesmo assim, apresentam
uma percentagem muito alta.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
SIM 977 95,8 96,2
NAO 1,2 4,2 3,8
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
SIM 95,8 96,3 96,9
NAO 3,8 3.4 3,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022

SIM 90,4 98,6 95,4
NAO 9,2 1,0 4,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
SIM 89,6 96,2 97,8
NAO 9,7 3.1 2,2

Resposta tnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU ANAIS 2020 2021 2022
SIM 77.9 90,2 91,1
NAO 21,8 9,8 8.9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Formadas de ccesso a misica

Cerca de 80% da Esta percentagem tem aumentado

| ~ de ano para ano, em comparagdo
populacaoc ouve com a op¢éio “Plataformas de

Mmusica através da streaming/internet”, que tem sofrido
radio e da televisdo algum decréscimo.

DE QUE FORMA TEM ACESSO A MUSICA QUE OUVE? 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 75,6 70,3 65,4
RADIO, TELEVISAO 72,8 78,6 79,4
COLECAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 40,3 42,2 39,3

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

No entanto, entre os mais jovens, privada perde também relevéncia
esta tendéncia inverte-se. Quase comparativamente dquela que tem
a totalidade das pessoas entre para a faixa etdria mais velha.

os 15 e os 24 anos afirmam ouvir Assim, podemos observar que,
musica através de plataformas de dpesar de terem oscilado um pouco
streaming/internet, e apenas 50% nos Gltimos anos, os valores das
desta faixa etdaria utiliza a radio e plataformas de streaming/internet
a televisdo para tal. Aqui, a colegdio terdio tendéncia a crescer.

RESPOSTA POR GENERO. MASCULINO 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 76,1 69,7 64,9
RADIO, TELEVISAO 74,0 80,1 81,4
COLEGAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 46,5 46,8 43,0

Resposta tnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 75,0 70,8 65,8
RADIO, TELEVISAO 71,6 77,1 77,3
COLECAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 34,2 37,6 35,5

Resposta tnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 95,7 96,7 94,1
RADIO, TELEVISAO 49,0 48,2 49,2
COLEGAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 23,2 18,4 19,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 92,0 86,3 879
RADIO, TELEVISAO 63,9 72,8 69,7
COLECAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 24,0 26,2 22,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 80,0 70,3 67,8
RADIO, TELEVISAO 77,6 84,0 86,2
COLECAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 35,7 37.8 32,3

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
PLATAFOR/MAS DE STREAMING/INTERNET 74,7 64,0 57,2
RADIO, TELEVISAO 74,0 84,2 87,8
COLEGAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 44,0 42,4 41,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2020 2021 2022
PLATAFORMAS DE STREAMING/INTERNET 55,1 55,9 47,2
RADIO, TELEVISAO 84,8 87,0 87,0
COLEGAO PRIVADA (CDS, DISCOS, CASSETES, VINIL, ETC) 58,0 60,7 57,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Subscricdio cle servicos

cde musica

Menos de 20%

da populacéo paga
por servicos de
streaming de musica

Apenas cerca de 17% dos residentes

em Portugal pagam mensalmente por
um servico de streaming de musica,
uma percentagem que ndio varia
substancialmente da percentagem

do ano passado, que, no entanto, foi
ligeiramente mais alta do que em 2020.

PAGA MENSALMENTE POR ALGUM SERVIGO DE MUSICA

(EX,: SPOTIFY, APPLE MUSIC, ETC)? 2020 2021 2022
SIM 11,6 17,7 16,9
NAO 88,1 81,9 82,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Os mais jovens sdio quem mais paga
por plataformas de streaming de
miusica (31,2%), percentagem essa que
cai para metade a partir dos 35 anos.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
SIM 21,5 32,2 31,2
NAO 42,2 67,8 68,8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
SIM 19,1 30,3 29,7
NAO 36,1 69,7 70,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
SIM 7.7 15,0 16,2
NAO 50,6 84,8 83,2
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
SIM 12,3 10,1 14,0
NAO 50,8 89,9 85,4
Resposta tnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAILS 2020 2021 2022
SIM 6,3 11,8 7.8
NAO 57,4 871 91,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Estilos musicais preferidos

O Pop e o Rock
continuam a ser os
estilos de musica
que mais agradam
a populacdo

O Pop mantém-se o estilo de musica

preferido dos residentes em Portugal,

seguido pelo Rock e depois pela
M\sica Popular Portuguesa. O Hip
Hop, que nos anos anteriores se
encontrava em 5° lugar, sobe agora
para 4°, ultrapassando a NMsica
Cléassica. Este ano, colocéimos ainda

a opgdio Reggaeton, por sentirmos
que & um estilo que tem vindo a
ganhar bastante espago no universo
portugués. Este estilo de musica entra
entdio para a tabela com 26,2%,
ultrapassando estilos como o Jazz e a
mausica Indie/Alternativa.

Para a faixa etdria mais jovem, entre os
15 e os 24 anos, o Hip Hop surge logo
em segundo lugar, com quase 60%,
ultrapassando o rock em praticamente
10 pontos percentuais. Também a
Eletronica e o Reggaeton ultrapassam
estilos como a mdsica cléssica e a

MN\sica Popular Portuguesa.

ESTILOS NMUSICAIS PREFERIDOS 2020 2021 2022
POP 73,3 80,6 78,9
ROCK 67,5 66,3 68,2
POPULAR PORTUGUESA 32,7 39,5 43,1
HIP-HOP 29,5 34,0 33,1
CLASSICA 35,8 35,4 32,5
ELETRONICA 26,1 29,5 28,0
FADO 27,1 29,0 27,2
REGGAETON — — 26,2
JAZZ 28,9 27,5 25,0
INDIE / ALTERNATIVA 21,3 22,4 21,1
OUTRO 7.8 5,5 5,8
METAL / HEAVY METAL 1,8 1,1 1,9
BLUES 0,6 0,9 0,5
REGGAE 0,6 0,2 0,3
COUNTRY 0,6 1.4 0,3
R&B 0,9 0,6 0,2

Resposta maltipla. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022

POP 70,1 80,8 72,5
ROCK 49,0 47,7 49,7
POPULAR PORTUGUESA 8,8 13,3 27,5
HIP-HOP 57,2 66,8 58,8
CLASSICA 15,7 13,8 18,0
ELETRONICA 37,3 43,2 29,5
FADO 6,2 7.8 10,2
REGGAETON — - 29,2
JAZZ 19,4 18,7 19,7
INDIE / ALTERNATIVA 28,6 29,0 23,9
OUTRO 8,9 9,6 9,7
METAL / HEAVY METAL 1,6 — 29,2
BLUES — — 1,9
REGGAE 0,6 — —
COUNTRY 0,6 — —
R&B 3,2 — 0.4

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2020 2021 2022

POP 74,1 78,2 79,0
ROCK 65,3 69,2 71,8
POPULAR PORTUGUESA 50,8 48,7 55,5
HIP-HOP 15,4 17,4 20,0
CLASSICA 56,9 56.6 47,4
ELETRONICA 20,3 18,7 19,7
FADO 44,5 42,7 370
REGGAETON — - 21,8
JAZZ 40,4 36.4 379
INDIE / ALTERNATIVA 15,1 18,8 19,1
OUTRO 6.4 11,4 5,3
METAL / HEAVY METAL 0,7 — 2,3
BLUES 1,6 — 1,3
REGGAE 0,2 — —
COUNTRY 1,7 — 0,5
R&B 0,2 - 0,1

Resposta miiltipla. Valores em percentagem.
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a» Consumo de concertos
no ultimo ano

Ce rca de metade Né&o existe uma diferenca substancial

d | ~ fi quando olhamos para as despesas
a populacdo afirma médias mensais dos inquiridos,

ter visto um concerto mas, quando avaliamos o conforto

no Gltimo ano, umad financeiro, é possivel observar uma
correlacdio entre o nivel de conforto

percentqgem que e a ida a concertos, com 54,2% das

ndo dive rge mu ito pessods com conforto financeiro a

dos anos a nteriores, afirmar terem visto um concerto no

. . altimo ano, comparativamente a 43,5%

inclusivamente

das pessoas sem conforto financeiro.
do ano de 2019,
pré-pandemia

NO ULTIMO ANO VIU ALGUM CONCERTO
PRESENCIALMENTE, ATRAVES DA INTERNET, TELEVISAO OU REDES SOCIAIS

60% 55,0

49,3 48,3

40%

20%

2019" 2020"" 2021 2022

Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os tltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 42,7 52,7 48,0 49,1
FEMININO 39,8 57,2 50,5 47,3

Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os tltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢es impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019" 2020 2021 2022

15 A 24 ANOS 54,9 59,0 51,3 47,8
25 A 34 ANOS 50,8 59,3 56,4 47,2
35 A 44 ANOS 42,4 46,4 50,8 48,9
45 A 54 ANOS 37,7 55,8 45,6 47,9
55 ANOS OU MAIS 33,3 55,7 46,4 48,8

Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE 2019° 2020" 2021 2022
INICIAL 20,1 45,0 39,1 41,4
INTERMEDIA 41,9 60,1 47,7 50,0
SUPERIOR 53,6 59,5 61,0 53,2

Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS 2019" 2020 2021 2022
ATE 750 EUR 38,4 51,9 48,0 48,2
DE 751 EUR A 1500 EUR 44,2 59,6 52.4 50,6
ACIMA DE 1500 EUR 49,3 62,4 53,3 49,4

Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os tltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

NO ULTIMO ANO VIU ALGUM CONCERTO PRESENCIALA\ENTE, ATRAVES DA INTERNET,
TELEVISAO OU REDES SOCIAIS

60%

43,5

40%

20%

COM CONFORTO FINANCEIRO SEN CONFORTO FINANCEIRO

Valores em percentagem.
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a» Frequéncia de concertos

cassisticdos

40% dos inquiridos
vé concertos com
frequéncia

Este ano, avaliaomos pela primeira vez a
frequéncia com que as pessods afirmam
participar em determinadas atividades
culturais. Assistir a concertos parece ser
um hadbito relativamente comum para
grande parte da populacdio: cerca de
40% das pessoas afirmaram ter visto
concertos algumas vezes por més.

Esta percentagem é relativamente
constante independentemente da
idade, do género, das despesas e da
educagéio dos inquiridos.

NO ULTIAMO ANO COM QUE FREQUENCIA VIU ALGUN CONCERTO

PRESENCIALAENTE, ATRAVES DA INTERNET, TELEVISAO OU 2022 MASCULINO FEMININO
REDES SOCIAIS? POR GENERO
RARAMENTE 53,0 53,9 52,0
ALGUMAS VEZES POR MES 39,5 37,9 41,3
TODAS AS SEMANAS 2.9 3.1 2,6
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 1.4 1,3 1,5
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
A 15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 ANOS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS OU MAIS
RARAMENTE 50,0 52.8 49,5 49,8 57,3
ALGUMAS VEZES POR MES 35,3 38,5 42,6 46,4 36,3
TODAS AS SEMANAS 3,2 4,2 2,3 1,5 31
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAMVANA 2,7 0,6 1,6 1.4 1.2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR
RARAMENTE 51,6 55,1 52,1
ALGUMAS VEZES POR MES 48,4 34,8 37,2
TODAS AS SEMANAS — 3,3 4,7
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA — 1,5 2.4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
- ATE DE 751 ACIM\A DOS

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS 750 EUR A 1500 EUR 1500 EUR

RARAMENTE 54,9 52,3 51,2
ALGUMAS VEZES POR MES 38,0 40,1 40,7
TODAS AS SEMANAS 1,8 3,9 4,1
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 1,8 1,2 1,5
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
COM\ SEN
RESPOSTA POR SITUACAO FINANCEIRA GERAL CONFORTO CONFORTO
FINANCEIRO FINANCEIRO
RARAMENTE 53,0 54,6 51,6
ALGUMAS VEZES POR MES 39,5 37.8 41,2
TODAS AS SEMANAS 2,9 3,1 2,6
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAMANA 1,4 1,0 1.8
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
COM\ SE/M\

RESPOSTA POR BENM-ESTAR I\I\OTIVACAO I\I\OTIVACAO FELIZ INFELIZ
RARAMENTE 53,1 54,4 53,5 53,0
ALGUMAS VEZES POR MES 38,8 39,2 38,5 40,6
TODAS AS SEMANAS 3,1 2,6 2.9 2.9
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 1,6 1,0 1,6 0,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» \/ontcade cde ver mais
concertos

A maioria da Este resultado é semelhante ao dos
~ outros anos. O facto de néio haver
popu |CI(;CIO um decréscimo significativo da
ambiciona ver percentagem relativamente ao ano
mais concertos do de 2021 significa que as pessoads

continuam sem ver tantos concertos
que aque les que quanto gostariam, independentemente
efetivamente vé de j& ndo existirem tantas restricdes
associadas d pandemia.

GOSTARIA DE VER MAIS CONCERTOS DOS QUE VE ATUALMENTE

90,5
81,5 80,8 889

75%

50%

25%

2019 2020 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 80,9 75,4 86,6 87,0
FEMININO 82,1 85,6 94,2 90,9

Resposta nica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA

2019 2020 2021 2022
15 A 24 ANOS 79,7 76,8 87,2 85,2
25 A 34 ANOS 86,1 78,6 90,7 86,1
35 A 44 ANOS 87,4 84,1 94,3 96,6
45 A 54 ANOS 81,5 85,6 92,5 90,3
55 ANOS OU MAIS 75,9 79,9 88,9 87,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Raz=o6es pcara néio ver

meaiis concertos

A falta de tempo
é a razdio mais
apontada pelos
pelos residentes
em Portugal para
ndo verem mais
concertos

Esta é imediatamente seguida pelo
factor monetério, com 22% dos
inquiridos a afirmar que ndo querem
gastar esse dinheiro. As restri¢des da
pandemia, opgdio mais escolhida em
2021, estdio, como é natural, a perder
importéincia progressivamente.

Para os mais jovens o dinheiro & um
impeditivo maior (28%), enquanto
que, para a faixa etdria entre os 35 e
os 44 anos, a falta de tempo atinge
uma importéncia bastante mais
significativa (38%).

PRINCIPAL RAZAO PARA NAO VER

MAIS CONCERTOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEAMPO 31,4 29,2 17,3 28,4
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 19,5 18,9 15,4 22,2
NAO TENHO ESSE INTERESSE/
/IAVEJO O SUFICIENTE 13,5 11,7 5.8 5.0
FALTA OFERTA PARA M\IM 22,3 17.6 11,7 9,9
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO
DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO - 15,8 11,7 9,2
POR CAUSA DAS RESTRICOES 0.9 . 36.1 198

RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 35,0 17,0 15,3 21,2
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 24,5 32,5 19,0 28,3
e 217 148 89 42
FALTA OFERTA PARA MINN 8,7 14,9 6,5 11,1
DB CONTEDDO, ENTRETENIMENTO - 12,2 11,9 4,7

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDERIA — — 35,5 22.1
Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEAMPO 41,9 28,1 17,0 32,2
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 22,7 15,3 21,1 19,9
NAO TENHO ESSE INTERESSE/

/IAVEIO O SUFICIENTE 9,4 15,5 6,7 6.5
FALTA OFERTA PARA NI 14,4 23,7 9,9 11,4
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO .

DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 12,2 4,5 57
POR CAUSA DAS RESTRICOES o o 385 198

RESULTANTES DA PANDENMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 36.4 36,7 26,7 37,9
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 22,6 19,3 12,8 20,4
PR Eh N 107 71 49 27
FALTA OFERTA PARA MIM 20,1 13,9 8.4 9,6
D CONTED DO/ ENTRETENIAENTO - 18,0 11,4 4,4

POR CAUSA DAS RESTRICOES 5
RESULTANTES DA PANDEANIA — — 34,7 19,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 34,1 39,2 18,8 33,0
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 25,2 20,5 14,2 18,7
yJ%OVEEg%os%?:?EIE%TTEERESSE/ 10,2 4,0 4,4 10,9
FALTA OFERTA PARA M\IM 18,9 14,5 15,6 7.1
P CONTEDDO, ENTRETENIMENTO - 17,5 8.8 9,2
RS A NT e B PAN DENA - — 34.8 13,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 22,0 25,3 12,8 22,0
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 12,2 14,7 13,6 24,1
b 156 149 54 26
FALTA OFERTA PARA MIM 26,0 19,2 14,1 10,3
D e CONTED DO/ ENTRETENIAMENTO — 16,6 16,2 14,7
P AN S REAN A - — 36.6 22,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Loccais onde prefere
ver concertos

Houve mais do
dobro de pessoas

a ver concertos
presenciais do que
no ano anterior, mas
a televis@io mantém
a sua importéincia

O meio mais utilizado para ver
concertos é a televiséio. No entanto,

j& se nota um aumento de frequéncia
dos concertos presenciais, tendo
havido mais do dobro de pessoas a ver
concertos presenciais no Gltimo ano do
que no ano anterior.

MEIO(S) UTILIZADOS PARA VER CONCERTOS NO ULTIAMO ANO 2020 2021 2022
TELEVISAO 65,0 64,9 66,7
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 14,6 24,8 11,9
REDES SOCIAIS 61,2 55,9 37,9
PRESENCIALMENTE * 12,6 34,2
OUTRO 7.0 _ _

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 41,2 51,4 47,0
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 11,2 22,9 14,9
REDES SOCIAIS 94,4 73,8 59,0
PRESENCIALMENTE * 11,8 51,1
OUTRO 4.2 _ _

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 43,8 45,3 51,6
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 16,9 25,3 15,1
REDES SOCIAIS 78,9 81,5 58,8
PRESENCIALMENTE * 14,2 44,3
OUTRO 8.1 — —

Resposta mltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néo foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 43,8 45,3 51,6
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 16,9 25,3 15,1
REDES SOCIAIS 78,9 81,5 58,8
PRESENCIALMENTE * 14,2 44,3
OUTRO 8.1 — —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 66,8 70,6 65,0
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 7.6 20,6 10,3
REDES SOCIAIS 60,5 59,0 40,9
PRESENCIALMENTE * 8.8 38,9
OUTRO 6.3 — —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido do contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néo foi colocada em 2020.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 74,5 67,8 73,9
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 14,4 26,7 10,1
REDES SOCIAIS 51,7 39,7 35,8
PRESENCIALMENTE * 14,3 30,6
OUTRO 6,3 — —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néo foi colocada em 2020.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2020 2021 2022
TELEVISAO 79,3 76,0 77,3
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 17,9 26,5 11,2
REDES SOCIAIS 44,4 41,1 21,2
PRESENCIALMENTE * 13,3 23,8
OUTRO 6.4 — —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.

\/er concertos

na televisdo é
particularmente
relevante para as
faixas etdrias mais
velhas, a partir
dos 45 anos, e
para as pessodas
com até 9 anos de
escolaridade

Barometro da Cultura 2022

Esta tendéncia é natural, tendo em
conta o facto destes segmentos
despenderem mais tempo com a
televis@io. Também podemos constatar
que quem tem menos disponibilidade
econdémica, aqui medida através das
despesas médias mensais, viu menos
concertos presencialmente.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. INICIAL 2020 2021 2022
TELEVISAO 73,2 70,3 82,3
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 15,4 24,3 5,6
REDES SOCIAIS 51,0 51,1 32,7
PRESENCIALMENTE * 11.2 14,2
OUTRO 5,6 4,7 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido co contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.
RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. INTERMEDIA 2020 2021 2022
TELEVISAO 73,2 63,0 66,7
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 15,4 23,4 12,9
REDES SOCIAIS 51,0 60,8 43,8
PRESENCIALMENTE * 11,9 39,4
OUTRO 8,7 1,3 —
Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.
RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. SUPERIOR 2020 2021 2022
TELEVISAO 62,6 62,9 54,9
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 15,4 26,2 15,8
REDES SOCIAIS 62,2 54,9 36,1
PRESENCIALMENTE * 14,1 44,5
OUTRO 6,2 3,3 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.

-+ 9B

Gerador Qmetrics



RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS. ATE 750 EUR 2020 2021 2022

TELEVISAO 66,3 61,4 66,6
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 12,2 24,8 11,3
REDES SOCIAIS 60,3 58,9 43,4
PRESENCIALMENTE * 9,9 27,1
OUTRO 8,5 3,3 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS. DE 751 EUR A 1500 EUR 2020 2021 2022
TELEVISAO 60,7 68,2 69,0
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 18,1 19,5 12,3
REDES SOCIAIS 59,7 57,3 31,9
PRESENCIALMENTE * 14,5 38,2
OUTRO 5 2,3 -

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS. ACIMA DOS 1500 EUR 2020 2021 2022
TELEVISAO 73,6 64,3 62,6
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 9,0 46,0 15,0
REDES SOCIAIS 62,3 45,8 38,0
PRESENCIALMENTE * 15,9 43,7
OUTRO 7.7 3,0 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “presencialmente” néio foi colocada em 2020.
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Os festivais sdo o
local onde os jovens
mais gostam de ver
concertos

O top 3 de lugares preferidos para se

ver concertos mantém-se face aos dois

Gltimos anos. Sdio estes os festivais,
as salas de espetdiculos e a televisdio.
Os mais jovens, entre os 15 e os 24
anos, mostram uma clara preferéncia
pelos festivais de musica, com 78%.
Essa percentagem vai decrescendo &
medida que as idades avangam e é
bastante mais baixa na faixa etaria
de maiores de 55 anos, onde quase
empata com a televisdio, perdendo

o primeiro lugar para as salas de
espetdculos, local preferido para 72%
das pessoas desta faixa etdria.

QUAIS OS LUGARES E/M\ QUE PREFERE ASSISTIR A CONCERTOS? 2020 2021 2022

FESTIVAIS DE MUSICA
SALAS DE ESPETACULOS
TELEVISAO

REDES SOCIAIS

RADIO

SITES DE ENTIDADES CULTURAIS

49,6 69,7 58,7

48,4 55,0 59,4
38.8 27.9 30,0
15,8 9,4 8.6
9,5 7.5 5,9
9,8 7.9 6.2

Resposta miltipla. Valores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néio existiriam restri¢des de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR GENERO. MMASCULINO 2020 2021 2022
FESTIVAIS DE MUSICA 49,4 66,2 59,6
SALAS DE ESPETACULOS 42,8 55,7 55,1
TELEVISAO 40,9 32,8 33,3
REDES SOCIAIS 15,6 10,7 9,9
RADIO 7.5 8.4 5,0
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 10,3 9,0 5,9

Resposta miltipla. Valores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néio existiriam restrigdes de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
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RESPOSTA POR GENERO. FEAM\ININO 2020 2021 2022

FESTIVAIS DE MUSICA 49,8 73,0 57,7
SALAS DE ESPETACULOS 53,8 54,3 64,0
TELEVISAO 36,7 23,1 26,5
REDES SOCIAIS 16,1 8.1 7.3
RADIO 11,4 6,6 6,8
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 9.4 6,8 6,6

Resposta miltipla. Valores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendrio em que jé néio existiriam restri¢des de circulagéo.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendirio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
FESTIVAIS DE MUSICA 77.9 89,7 77,9
SALAS DE ESPETACULOS 47,9 42,7 41,5
TELEVISAO 25,1 12,0 29,5
REDES SOCIAIS 23,4 13,9 17,7
RADIO 9,3 5,0 4,2
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 8,4 5,6 71

Resposta miiltipla. VValores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néo existiriam restri¢des de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéo portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
FESTIVAIS DE MUSICA 65,7 83,3 75,6
SALAS DE ESPETACULOS 55,8 54,7 52,6
TELEVISAO 27,6 18,7 17,6
REDES SOCIAIS 26,0 14,9 15,1
RADIO 13,3 8,6 8.6
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 14,1 11,3 7.4

Resposta miltipla. Valores em percentagem. ¥*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néio existiriam restri¢des de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéo portuguesa estaria vacinada.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022

FESTIVAIS DE MUSICA 50,5 78,8 66.9
SALAS DE ESPETACULOS 45,5 56,2 62,5
TELEVISAO 33,7 20,6 25,7
REDES SOCIAIS 20,1 9,2 6.5
RADIO 9.4 5,6 9,9
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 6,4 72 3,8

Resposta miiltipla. Valores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néio existiriam restri¢des de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
FESTIVAIS DE MUSICA 42,9 71,1 63,9
SALAS DE ESPETACULOS 50,8 62,0 49,7
TELEVISAO 39,1 24,1 31,1
REDES SOCIAIS 11,1 6,6 6.8
RADIO 6.2 4,3 2,9
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 7.9 3,9 9,1

Resposta miiltipla. Valores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néo existiriam restri¢des de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU NMAIS 2020 2021 2022
FESTIVAIS DE MUSICA 34,6 51,5 37,8
SALAS DE ESPETACULOS 45,7 55,6 72,0
TELEVISAO 51,3 42,8 37,5
REDES SOCIAIS 8.4 6,8 4,5
RADIO 9,3 10,2 4,7
SITES DE ENTIDADES CULTURAIS 11,0 9,4 51

Resposta miltipla. Valores em percentagem. *Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que jé néio existiriam restri¢des de circulagéio.
*Em 2021 a pergunta colocava um cendrrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
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a» Consumo de filmes
no ultimo ano

Praticamente Nesta drea, ndio ha diferengas
. percetiveis entre os vérios grupos
a totalidade analisados, mostrando que o

da PopPuU |CI§6|O consumo de filmes, pelo menos o
portuguesa cn‘irmcu consumo reativo, & comum a toda a

. populagéio, independentemente da
ter visto pelo menos faixa etdria, da escolaridade ou do
um filme no altimo conforto econémico.

ano

VIU ALGUM FILAAE NO ULTIAMO ANO, NO CINEANA, NA TELEVISAO OU ATRAVES DA INTERNET?

94.6 94.8
82,4 oS>

75%

50%

25%

2019° 2020™ 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 84,1 94,4 94,6 93,8
FEMININO 80,9 92,2 94,6 96,0

Resposta tnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restrigdes impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019" 2020 2021 2022

15 A 24 ANOS 94,7 98,4 98,0 96,7
25 A 34 ANOS 89,1 94,5 96,9 96.0
35 A 44 ANOS 89,2 92,0 95,8 93,5
45 A 54 ANOS 81,0 90,2 95,6 94,9
55 ANOS OU MAIS 72,7 93,0 91,3 94,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE 2019° 2020" 2021 2022
INICIAL 56,3 91,8 91,4 93,3
INTERMEDIA 86,3 93,3 94,9 93,7
SUPERIOR 93,1 94,7 97,4 97,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS 2019" 2020 2021 2022
ATE 750 EUR 79,3 91,5 93,9 96,1
DE 751 EUR A 1500 EUR 89,3 o5.,4 96,0 93,9
ACIMA DE 1500 EUR 88,8 98,1 99,4 95,9

Resposta tnica. Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os tltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

VIU ALGUM FILME NO ULTIMO ANO, NO CINEMA, NA TELEVISAO OU ATRAVES DA INTERNET

94,1

60%

40%

20%

COM CONFORTO FINANCEIRO SEM CONFORTO FINANCEIRO

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

Barometro da Cultura 2022 10 2 &



a» Frequéncia de visucalizacéio

cde filmes

Cerca de 40% da
populacgdio afirma
ter visto um filme
algumas vezes por
Mmés no ultimo ano

Ha, ainda, mais de 20% que o fizeram
vdrias vezes por semana, tornando

os filmes o produto cultural que é
consumido com mais regularidade pelos
portugueses e de forma praticamente
transversal a todos os segmentos.

NO ULTIAMO ANO COM QUE FREQUENCIA ASSISTIU A UM FILM\E

NA TELEVISAO, ATRAVES DA INTERNET, NO CINEMA OU DE 2022 MASCULINO FEMININO
QUALQUER OUTRA FORMA? POR GENERO
RARAMENTE 11.4 13,3 9,4
ALGUMAS VEZES POR MES 41,3 41,5 41,2
TODAS AS SEMANAS 23,5 23,4 23,5
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 20,7 18,2 23,2
Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 13,@0254 ZENAO-? 35 ,\f«o‘éfv 4ENA0554 ga ﬁ;\\lﬂé
RARAMENTE 6,4 7.9 7.8 15,4 14,3
ALGUMAS VEZES POR MES 48,6 41,7 44,1 40,6 37,8
TODAS AS SEMANAS 25,7 22,9 27,7 21,5 22,0
AMAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 13,7 22,2 16,8 19,2 24,8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR
RARAMENTE 15,9 71 11,3
ALGUMAS VEZES POR MES 43,5 42,3 38,4
TODAS AS SEMANAS 21,6 25,7 23,0
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 16,5 21.4 23,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
. ATE DE 751 ACIAV\A DOS
RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS 750 EUR A 1500 EUR 1500 EUR
RARAMENTE 9,1 11,3 22,2
ALGUMAS VEZES POR MES 40,8 45,2 32,1
TODAS AS SEMANAS 28,1 18,0 23,6
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 19,2 21,6 20,2
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
COM\ SEN
RESPOSTA POR SITUACAO FINANCEIRA GERAL CONFORTO CONFORTO
FINANCEIRO FINANCEIRO
RARAMENTE 11,4 11,5 11,3
ALGUMAS VEZES POR MES 41,3 42,4 40,4
TODAS AS SEMANAS 23,5 23,2 23,8
AMAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 20,7 19,5 21,7
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
COM SEM
RESPOSTA POR BEM-ESTAR I\I\OTIVACAO I\I\OTIVACAO FELIZ INFELIZ
RARAMENTE 10,8 12.4 13,0 6.8
ALGUMAS VEZES POR MES 40,7 41,5 40,1 42,7
TODAS AS SEMANAS 23,4 23,6 22,7 26,4
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 22,8 17,9 21,8 18,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» \/ontacde de ver mais filmes

De maneira Esta percentagem é mais elevada na
faixa etéria dos 25 aos 34 anos e mais

gera I‘ a maiorid baixa entre os mais velhos.

dos portugueses
gostaria de ver
maiis filmes do que
aqueles que vé
atualmente

GOSTARIA DE VER MAIS FILMES DO QUE AQUELES QUE VE ATUALMENTE

77,5 76,9 80,3

2019 2020 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 73,6 54,7 72.4 76,8
FEMININO 81,0 63,5 81,4 83,9

Resposta nica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019 2020 2021 2022

15 A 24 ANOS 76,2 60,0 72,8 81.5
25 A 34 ANOS 80,1 66.4 82,2 87,0
35 A 44 ANOS 81,5 65,3 81,7 85,0
45 A 54 ANOS 75,5 59,1 79,9 83,7
55 ANOS OU MAIS 75,4 52,2 72,3 72,8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Raz=odes pcra
mais filmes

As pessoads entre
os 25 e 0s 44 anos
s@io quem mais se
queixa de falta de
tempo para ver
filmes

ncio ver

Em todos os quatro anos de
Barémetro a principal razéio apontada
para que os portugueses néio vissem
mais filmes foi “Ni&o tenho esse
tempo”. A faixa etdria de 55 anos ou
mais foi a que menos selecionou esta
opcdio, sendo ainda um valor bastante
elevado 37,7%. Esta também é uma
razdio bastante mais comum entre as
mulheres: 65%, comparativamente
aos 54% que surgem entre os homens.

PRINCIPAL RAZAO PARA NAO VER NMAIS FILMES 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 64,5 54,7 41,0 59,8
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 4,5 8,9 10,7 8,4
AV e NS 105 6.1 4.6 6.2
FALTA OFERTA PARA MIM 5,0 10,3 13,1 6,0
DE CONTED DO/ ENTRETENIAMENTO - 16,3 8,7 11,6
R ANt e SR EANDE A - - 20,0 4,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO. MMASCULINO 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 66,5 55,7 42,0 54,0
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 3,3 8,3 8,3 11,7
AN TS/ 06 63 68 77
FALTA OFERTA PARA MIM 5,5 11,0 15,9 5,8
DE CONTED DO/ ENTRETENIMENTO - 17,1 8,5 12,9
POR CAUSA DAS RESTRIGCOES o o 17.2 3,7

RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. FEAMININO 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 62.9 53,9 40,2 65,4
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 5,5 9,5 12,9 5,2
VS SsTrENTe o 11,2 6.0 2,6 4,8
FALTA OFERTA PARA MIM 4.5 o8 10,6 6.3
P CONTEDDO, ENTRETENIMENTO - 15,7 8.8 10,4
RS AT e B PN DA - — 22,5 4,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 73,2 52,1 52,9 65,1
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 2,0 2,9 8,6 2,7
A S RE s/ °7 &3 32 87
FALTA OFERTA PARA NI 4,0 9,2 12,3 6,6
B CONTEUDO, ENTRETENIMMENTO - 26,0 8,7 12,0
RS AT B PN DE A — — 10,7 1,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 72,7 58,2 53,3 74,1
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 72 5,3 8,2 2,1
NAO TENHO ESSE INTERESSE/

/IAVEJO O SUFICIENTE 6.0 4,4 1,4 3,6
FALTA OFERTA PARA NMIN 3,1 10,0 7.5 8,3
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO

DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO - 15,8 8,6 9,1
POR CAUSA DAS RESTRICOES o o 20 2 13

RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 79,5 62,8 55,0 75,5
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 5,3 11,0 8,7 4,8
OB SR E=== e 27 19 18
FALTA OFERTA PARA MIM 1,8 10,4 8,2 7,6
D CONTED DO/ ENTRETENIMENTO - 10.6 10,0 2,6

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA — — 14,8 2,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEAMPO 73,9 64,8 37.8 66,0
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 5,9 4,7 12,7 8,2
S ST N eSS 6.2 11,0 3,3 2,6
FALTA OFERTA PARA MIM 4,9 9,1 17,6 4,9
D CONTEODO, ENTRETENIAMENTO — 10,1 7.7 12,2

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA — — 19,1 4,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 46,4 43,6 25,1 37,7
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 3,0 14,0 12,8 16,1
S S s/ 179 72 87 112
FALTA OFERTA PARA M\IM 7.7 11,4 16,4 4,3
P CONTED DO, ENTRETENIMENTO - 20,7 8.5 17,5
RO RERN - - 284 77

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Loccais onde prefere
ver filmes

A televisdo é o local Colocdmos esta pergunta em 2020,

d t 2021 e 2022. Em 2020 houve um
onde os portugueses empate entre cinema e televisdio,

mais gostam de ver em 2021 a opc¢éio mais escolhida foi
filmes cinema e, este ano, a televisdo levou o
primeiro lugar.

LOCAIS ONDE PREFERE VER FILMES 2020° 2021 2022
TELEVISAO 70,4 48,9 70,5
CINEMA 74,0 76,5 62,4
INTERNET 47,5 26,3 26,5

Resposta miiltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que ja néio existiriam restrigdes de circulagéo.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020° 2021" 2022
TELEVISAO 52,2 34,9 49,7
CINEMA 85,5 82,7 64,5
INTERNET 72,9 39,7 52,9

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em cue ja néo existiriam restri¢des de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020" 2021 2022
TELEVISAO 60,9 38,6 69,1
CINEMA 79,0 82.4 57,2
INTERNET 56,7 34,3 43,3

Resposta maltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrio em cue ja néo existiriam restri¢des de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020°

2021

2022

TELEVISAO 72,5
CINEMA 56,8
INTERNET 56,9

52,1
80,2
19.1

73,5
63,0
23,2

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que ja néio existiriam restrigdes de circulagéo.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020" 2021 2022
TELEVISAO 76,3 47,8 78,9
CINEMA 76,8 79,1 60,6
INTERNET 37.6 19,9 16,7

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrio em que ja ndo existiriam restri¢des de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendirio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU NMAIS 2020" 2021 2022
TELEVISAO 77,5 57,3 72,5
CINEMA 65,3 68,8 64,7
INTERNET 33,5 24,6 16,4

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que ja néio existiriam restrigdes de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
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Jovens véem filmes
principalmente na
Internet

A televisdio &, de forma geral, o
suporte que a popula¢éio mais

utiliza para ver filmes. Entretanto,
para os mais jovens (15 a 19 e 15

a 24) a internet estd d frente da
televisdio. Curiosamente, os servigos
de streaming ndio possuem valores
significativos, independente da idade
analisada.

MEIO(S) UTILIZADOS PARA VER FILAMAES NO ULTIAM\O ANO

2020 2021 2022

TELEVISAO 85,4 91,7 87,7

INTERNET 53,5 61,3 52,9

SALA DE CINEMA * 20,7 33,7

SERVICOS DE STREAMING 6,1 1.8 —
Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “cinema” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 73,2 85,6 72,2
INTERNET 875 82,5 80,5
SALA DE CINEMA * 31,7 52,6
SERVICOS DE STREAMING 72 1,7 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéo “cinema” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 73,9 84,6 82,9
INTERNET 70,8 79,9 75,8
SALA DE CINEMA * 22,7 43,1
SERVICOS DE STREAMING 9,9 1,6 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “cinema” néio foi colocada em 2020.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022

TELEVISAO 91,5 96,3 91,0
INTERNET 55,0 62,2 52,3
SALA DE CINEMA * 16,3 33,4
SERVICOS DE STREAMING 6,9 1,3 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido co contexto pandémico, a opgéo “cinema” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 84,5 93,7 95,2
INTERNET 49,2 570 41,7
SALA DE CINEMA * 17,3 31,0
SERVICOS DE STREAMING 10,7 4,1 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéio “cinema” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU NMAIS 2020 2021 2022
TELEVISAO 92,6 94,1 89,9
INTERNET 33,5 46,2 38,5
SALA DE CINEMA * 19,5 24,2
SERVICOS DE STREAMING 1,6 1,0 —

Resposta maltipla. Valores em percentagem. * Devido ao contexto pandémico, a opgéo “cinema” néio foi colocada em 2020.
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a» Subscricdio cle servicos
cde streaming

A su bscrigdo A maioria da populagdio paga
d . d mensdlmente por algum servigo de
€ servigos de streaming ou por canais adicionais na

strea mlng ou sua tv. Apesar de em 2020 ter havido
canais adicionais um empate entre aqueles que o faziom

t g t dé . e aqueles que ndio, desde entéio o
era tendencia a nimero de pessods que pagam por

aumentar um servico de streaming tem vindo a
crescer, sendo agora 55,3%.

E no segmento dos 25 aos 34 anos
que podemos encontrar a maior
concentragdo de subscritores destes
servigos: 71,6%.

PAGA MENSALMENTE POR ALGUM SERVIGO STREAMING OU POR CANAIS DE SERIES OU DE CINEAW\A

75%

53,4 55,3
49,6

50%

25%

2020 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
SIM 57.8 72,6 67,3
NAO 42,2 27,4 32,0
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
s 63,9 63,8 71,6
NAO 36,1 36,2 27,7
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
SIM 48,6 53,7 57,2
NAO 50,6 44,8 42,8
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
SIM 46,3 46,4 51,8
NAO 50,8 53,6 47,3
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2020 2021 2022
SIM 42,2 45,0 44,5
NAO 574 53,5 54,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Consumo de livros
no ultimo ano

66% dOS inquiridos Tal como no ano anterior, as mulheres
. . parecem ler com mais frequéncia do

afirmaram ter lido que os homens.

pelo menos um livro

no ultimo ano

LEU ALGUM LIVRO NO ULTIM\O ANO

75% 67,5 66,6

50%

25%

2019° 2020™ 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 49,7 46,9 63,8 60,1
FEMININO 63,6 57,3 71,2 73,5

Resposta tnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restrigdes impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019 2020" 2021 2022
15 A 24 ANOS 63,7 51,9 74,3 70,3
25 A 34 ANOS 55,4 53,4 67,8 63,2
35 A 44 ANOS 56,9 48,1 60,8 72.4
45 A 54 ANOS 48,6 49,1 67.3 61,7
55 ANOS OU MAIS 59,5 55,2 68,3 66,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.

**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE

ATE 9 ANOS 48,6
10 A 12 ANOS 67,9
13 E MAIS ANOS 82,9

ATE 750 EUR

DE 751 EUR A 1500 EUR

ACIMA DE 1500 EUR

64,7
64,2
77,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

LEU ALGUM\ LIVRO NO ULTIAO ANO

72,8

60%

40%

20%

COM CONFORTO FINANCEIRO

SEM CONFORTO FINANCEIRO

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Frequéncia de leitura
de livros

Escolaridade e Cerca de 40% dos inquiridos afirmam

. . ter lido algumas vezes por més, com

conforto financeiro 17% a afirmar que |éem mais do que

im pGCtG m oS uma vez por semanad. Quem tem a

héabitos de leitura escolaridade mais elevada tende a ler
com mais frequéncia, assim como as
pessoads que afirmam viver com algum
conforto financeiro.

NO ULTIAMO ANO COM QUE FREQUENCIA LEU UM LIVRO?

POR GENERO 2022 MASCULINO FEMININO
RARAMENTE 25,8 25,3 26,3
ALGUM\AS VEZES POR MES 43,9 47,9 40,5
TODAS AS SEMANAS 10,8 9,8 11,7
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 16,8 13,7 19,4
Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 15,@0254 2A5NA0§4 35 ,@O‘éfv 4A5NAOSS4 g.'a %\\lﬁg
RARAMENTE 26,4 30,6 27,1 25,5 23,0
ALGUM\AS VEZES POR MES 38,4 40,4 41,9 47,1 47,1
TODAS AS SEMMANAS 10,9 11,4 11,3 11,1 10,2

MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 18,9 14,5 15,7 15,5 18,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR

RARAMENTE 271 31,3 20,5
ALGUMAS VEZES POR MES 53,0 40,3 41,9
TODAS AS SEMANAS 3,5 13,9 12,5
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 16,4 11,5 21,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

) ATE DE 751 ACINA
RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS 550 EUR A 1500 EUR  DE 1500 EUR

RARAMENTE 31,0 22,4 24,7

ALGUMAS VEZES POR MES 38,8 46,8 45,6
TODAS AS SEMANAS 11,1 11,4 8.8
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 17.3 16,2 17,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
COM\ SEN
RESPOSTA POR SITUACAO FINANCEIRA GERAL CONFORTO CONFORTO

FINANCEIRO FINANCEIRO

RARAMENTE 25,8 24,6 26,9
ALGUMAS VEZES POR MES 43,9 37,7 50,0
TODAS AS SEMANAS 10,8 12,9 8,9

AM\AIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 16,8 21,6 12,3

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

COM\ SEM

RESPOSTA POR BEM-ESTAR I\I\OTIVACAO I\I\OTIVACAO FELIZ INFELIZ
RARAMENTE 23,3 30,6 23,6 30,7
ALGUMAS VEZES POR MES 44,0 43,7 45,1 42,4
TODAS AS SEMANAS 12,5 7.8 11,6 7.7
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 17.6 15,3 17,1 16,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Tipos de livro lidos

Os portugueses
continuam a ter
preferéncia por livros
em papel, mas os
livros digitais tém
tendéncia para vir a

95% dos leitores afirmam que foi este
o tipo de livro que leram. No entanto,
j& hé uma percentagem significativa
de pessoas, cerca de 20%, a afirmar
que lé livros digitais.

Entre os mais jovens, dos 15 dos 24
anos, esta percentagem sobre para
mais de 35%.

crescer
TIPO DE LIVRO QUE LEU 2020 2021 2022
PAPEL 92,1 94,4 95,0
DIGITAL 24,8 23,5 19,9
Resposta miltipla. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
PAPEL 87,8 94,4 88,6
DIGITAL 30,7 23,5 36,3
Resposta miltipla. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022
PAPEL 871 95,3 99,1
DIGITAL 30,1 22,1 25,9
Resposta miltipla. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
PAPEL 93,7 94,8 99,1
DIGITAL 31,6 28,2 25,9

Resposta mltipla. Valores em percentagem.

Gerador Qmetrics

+ 121



RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
PAPEL 92,9 93,6 91,8
DIGITAL 21,7 19,2 19,8
Resposta miltipla. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU M\AIS 2020 2021 2022
PAPEL 94,7 94,3 96,1
DIGITAL 18,6 22,6 12,9

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
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a» \/ontacde cde ler mais livros

AS pessods tém E este ano que surge a percentagem

. mais alta de pessoas que indicam
cada vez mais que gostariam de ler mais livros do
vontade de ler que léem habitualmente (88,4%),
mais do que léem quase 20 pontos percentuais acima da

percentagem de 2019, demonstrando

atualmente que as pessods tém cada vez mais
vontade de ler, mesmo que ndio o fagam.
Sdio aqueles que tém a escolaridade
mais baixa os que mais apresentam
este desejo.

GOSTARIA DE LER MAIS LIVROS DO QUE AQUELES QUE LE ATUALMENTE

86,1 83.6 88,4

2019 2020 2021 2022

Resposta tnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 68,9 82,7 76,8 82,6
FEMININO 71,9 88,9 89,4 93,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019 2020 2021 2022
15 A 24 ANOS 70,4 92,3 82,5 91,2
25 A 34 ANOS 77,6 89,8 85,1 87,0
35 A 44 ANOS 75,0 88,6 92.4 91,2
45 A 54 ANOS 77.8 87,2 81,8 88,6
55 ANOS OU MAIS 63,3 80,9 80,2 86,4
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE 2019 2020 2021 2022
INICIAL 67.4 80,9 80,2 90,8
INTERMEDIA 71,6 85,9 83,0 87,5
SUPERIOR 71,6 89,9 86,4 87,7
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS 2019 2020 2021 2022
ATE 750 EUR 84,5 84,5 81,3 88,0
DE 751 EUR A 1500 EUR 86,6 86,6 84,9 89,1
ACIMA DE 1500 EUR 86,6 86,6 88,8 84,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Raz=oes pcora néo ler
mais livros

A fCIltCI de tempo E precisamente para o segmento com

leit P . a escolaridade mais baixa que, mais
para a leitura € mais do que para outros niveis de educacdio,

Slg nificativa entre as o factor monetdrio surge como uma

mulheres das principais razdes para as pessods
ndo lerem mais. Nlo entanto, para a
maioria das pessoads, e em especial
para as mulheres, é a falta de tempo o
factor mais proeminente.

PRINCIPAL RAZAO PARA NAO LER NMAIS LIVROS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 60,1 46,1 48,2 49,4
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 3,1 10,6 13,8 12,9
OSSR AN E S 20,6 12,6 11,2 9,2
FALTA OFERTA PARA MIM 0,2 3,1 2.9 1,6
D e CONTEDDO, ENTRETENIAMENTO - 21,0 18,4 16,2

POR CAUSA DAS RESTRIGOES o o o o
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO. MMASCULINO 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 56,3 41,4 46,3 40,2
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 1,6 8,8 11,7 16,1
O S T I e =sE/ 27,4 16,8 13,4 14,3
FALTA OFERTA PARA MIM 0,1 3,0 2,6 1,1
DE CONTED DO/ ENTRETENIMENTO - 26,1 20,9 15,9

POR CAUSA DAS RESTRIGCOES o o o o
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. FEAMININO 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 63.5 50,6 49,8 58,7
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 4,4 12,4 15,8 9,7
e 143 86 91 42
FALTA OFERTA PARA MIM 0,2 3.2 31 2,1
D CONTEDD O, ENTRETENIAMENTO — 16,1 16,0 16,5

POR CAUSA DAS RESTRIGOES o o o o
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 50,1 43,0 46,0 41,8
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 1,0 3,6 7.7 11,1
A S RE s/ 337 153 103 118
FALTA OFERTA PARA MIAN — 3.4 3,7 6,1
D CONTED DO, ENTRETENIMENTO — 27,8 27,8 15,9

POR CAUSA DAS RESTRICOES o o o o
RESULTANTES DA PANDEAIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 66,3 47,7 45,3 54,9
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 2,6 7.0 16,4 4,3
Y R E N REsse 241 138 160 137
FALTA OFERTA PARA MIM — 7.5 1.2 1,9
D CONTED DO, ENTRETENIMENTO — 19,1 17,1 17,6

POR CAUSA DAS RESTRICOES o o o o
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 71,3 50,8 64,8 65,8
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 4,1 9.4 12,0 10,5
e 148 102 47 76
FALTA OFERTA PARA MIM 0.4 1.2 2,9 1,2
DB CONTEDDO, ENTRETENIMENTO - 26.3 12,8 6.8

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 64,0 55,6 53,6 52,8
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 2,5 14,3 10,3 9,3
NAO TENHO ESSE INTERESSE/

/IA VEJO O SUFICIENTE 17,1 7,7 11.4 8,7

FALTA OFERTA PARA NI — 1,4 2,6 0,6

PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO
DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO — 13,7 13,9 18,4

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. VValores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 52,6 39,6 38,8 39,8
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 3,8 14,0 17,6 20,6
TSR eSS 191 145 126 73
FALTA OFERTA PARA MIM 0,3 2,8 3,5 0,6
P CONTEDD O, ENTRETENIAMENTO - 19,6 20,6 19,0

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Consumo cde espetéiculos
cle teatro no ultimo ano

Apenqs 36% dCI Nos altimos dois anos o consumo de

| ~ . teatro tem-se mantido relativamente
populdgdo viu um estdvel e, dado que a questdio em 2019

espetc’nculo de teatro se referia apenas aos Gltimos 6 meses,

no Gltimo ano podemos estimar que o consumo de
pecas de teatro se encontra também
proximo daquele que era efetuado
nessa altura. Em 2020, face ds
restricdes da pandemia, & natural que o
valor tenha sido mais baixo.

NO ULTIMO ANO, ASSISTIU A ALGUM ESPETACULO DE TEATRO, SEJA AO VIVO, NA TELEVISAO,
ATRAVES DA INTERNET OU DE QUALQUER OUTRA FORMA

75%

50% 34.6 36,1

2019° 2020 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 30,6 20,5 34,2 38,9
FEMININO 28,6 22,5 35,0 33,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019" 2020" 2021 2022
15 A 24 ANOS 29,9 10,4 34,3 34,3
25 A 34 ANOS 28,3 23,0 38,1 40,6
35 A 44 ANOS 37,7 17,2 29,1 36,9
45 A 54 ANOS 31,0 20,8 34,3 39,1
55 ANOS OU MAIS 25,4 27,5 36,0 32,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem. *Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.

**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE

ATE 9 ANOS 24,8
10 A 12 ANOS 36,7
13 E MAIS ANOS 46,4

ATE 750 EUR

DE 751 EUR A 1500 EUR

ACIMA DE 1500 EUR

34,9
38.8
35,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

NO ULTIMO ANO, ASSISTIU A ALGUM ESPETACULO DE TEATRO, SEJA AO VIVO, NA TELEVISAO,
ATRAVES DA INTERNET OU DE QUALQUER OUTRA FORMA

40%

30%

20%

10%

CO/M CONFORTO FINANCEIRO

SEN\ CONFORTO FINANCEIRO

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Frequéncia de espetéculos
vistos

A maioria das 62% dos inquiridos que afirmaram ter
visto um espetdculo de teatro no Gltimo

pessoas que vdo ano declaram que o fizeram apenas

ao teatro pdrecem raramente. No entanto, hé cerca de

fazé-lo com pouca 30% que afirmam té-lo feito algumas
~ . vezes por més.

frequéncia

A faixa etéria entre os 35 e os 44 anos
é a que parece ter o hdbito de ir co
teatro mais frequentemente.

NO ULTIMO ANO COM QUE FREQUENCIA ASSISTIU A ALGUM

ESPETACULO DE TEATRO? POR GENERO 2022 MASCULING FEMINING
RARAMENTE 61,7 63,4 59,5
ALGUMAS VEZES POR MES 29,5 30,6 28,0
TODAS AS SEMANAS 3,0 2,2 4,0
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAM\ANA 1,0 0,2 1,9

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
A 15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 ANOS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS OfJ NAIS
RARAMENTE 73.7 55,5 51,5 68,0 62,7
ALGUMAS VEZES POR MES 15,6 31,8 38,2 22,4 32,5
TODAS AS SEMANAS 4,5 3,6 2,6 1,3 3.4
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAMVANA —_ 2,6 1,5 1,2 —

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» \/ontacde de ver mais
espetéiculos de teatro

A gra nde maioria Ao contrdrio do que acontece com

d t os filmes, esta & uma percentagem
O.S portugueses . que vai aumentando d medida

afirma que gostaria que aumenta também a idade dos

de assistir a mais inquiridos.

espetdculos de

teatro do que

aqueles que vé

atualmente

GOSTARIA DE ASSISTIR A M\AIS ESPETACULOS DE TEATRO DO QUE AQUELES QUE VE ATUALMENTE

89,1 90,5
85,1 79.9

75%

50%

25%

2019 2020 2021 2022

Resposta dnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO 2019 2020 2021 2022
MASCULINO 78,5 80,0 86.5 89,1
FEMININO 91,3 79,9 91,6 92,4

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2019 2020 2021 2022
15 A 24 ANOS 71,8 71,9 78,9 85,3
25 A 34 ANOS 85,5 77,7 81,9 85,8
35 A 44 ANOS 875 95,4 88,3 90,2
45 A 54 ANOS 85,6 86,4 89,1 95,8
55 ANOS OU MAIS 88,1 74,7 96,2 92,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Razodes para néio ver mais
espetéiculos de teatro

N\ais de 20% dos

inquiridos néio véem

mais teatro por

preferirem outro tipo

de conteldo

Colocamos esta questdio desde 2019.
Nesse ano, a razéio mais apontada
pelos inquiridos foi “Né&o tenho esse
tempo”. J& em 2020 a razéo mais
apontada foi “Porque prefiro outro tipo
de contelido/entretenimento”, e, em
2021, quando as restrigdes devido a
pandemia ja se prolongavam, foram
elas o motivo mais apontado. Em 2022,
regressa como razdo mais escolhida a
opcéio “Nidio tenho esse tempo”.

Ao longo dos anos, tem havido uma
percentagem significativa de pessoas
Cacima dos 20%) a afirmar que uma
das principais razdes pelas quais ndo
assistem a mais espetdculos de teatro
é por preferirem outro tipo de conteldo.

PRINCIPAL RAZAO PARA NAO ASSISTIR

A AMAIS ESPETACULOS DE TEATRO 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 33,4 16,3 15,0 25,2
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 10,1 10,9 10,3 13,4
NAO TENHO ESSE INTERESSE/

/IAVEJO O SUFICIENTE 13,4 9.4 57 4,8
FALTA OFERTA PARA N\INA 27,2 18,8 13,9 12,7
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO -
DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO - 35,3 23,0 23,7
POR CAUSA DAS RESTRICOES 1.3 - 30.7 14.3

RESULTANTES DA PANDEMIA

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 32,5 14,8 22,7 24,2
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 35,0 10,2 7.0 13,6
PG 333 141 127 86

FALTA OFERTA PARA MIM 17,4 8,3 15,2 16,3
D CONTEUDO, ENTRETENIMENTO - 48,4 28,3 28,0

POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA — — 12,9 28,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 41,6 15,9 18,0 34,6
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 13,2 7.3 14,8 12,3
NAO TENHO ESSE INTERESSE/

/IA VEIO O SUFICIENTE 18,1 13,4 6,2 7.0
FALTA OFERTA PARA MIAA 16.4 17,7 14,2 11,7
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO

DE CONTEUDO/ENTRETENIAMENTO - 30,0 19.4 19,6
POR CAUSA DAS RESTRICOES

RESULTANTES DA PAND(E;I\I\IA - - 25,4 8,3
OUTRO 3,9 — 0,4 —

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 43,9 21,0 22,9 34,1
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 15,0 10,2 13,3 12,6
NAO TENHO ESSE INTERESSE/ =
/IAVEIO O SUFICIENTE 5,6 8,6 55 4,3
FALTA OFERTA PARA M\IM 20,8 13,4 10,9 12,5
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO .

DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 36,3 15,7 20,8
POR CAUSA DAS RESTRICOES

RESULTANTES DA PANDENIA - - 28,8 10,5
OUTRO 6,5 — 1,0 —

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2019 2020 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEAMPO 38,8 20,9 16,2 32,6
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 12,5 9,9 9,3 18,5
NAO TENHO ESSE INTERESSE/

/IAVEIO O SUFICIENTE 9,8 2,8 1,6 5,0

FALTA OFERTA PARA NI 31,4 21,3 11,3 10,7
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO

DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO - 35,2 21,8 16,8
POR CAUSA DAS RESTRICOES

RESULTANTES DA PAN DEI\I\IA - - 38,2 10,2
OUTRO 3,3 — 0,4 —

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2019 2020 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 23,0 12,2 7,0 13,3
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 7.8 13,7 8,6 11,7
NAO TENHO ESSE INTERESSE/ -
/IAVEIO O SUFICIENTE 10,3 9,3 51 2,7
FALTA OFERTA PARA M\IM 36,1 24,7 15,9 13,1
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO o
DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 32,3 26,6 29,2
POR CAUSA DAS RESTRICOES
RESULTANTES DA PANDEMIA - - 36,3 23,5
OUTRO 10,3 — _ _

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Loccais onde prefere
ver espetéculos de teatro

Salas de teatro sdo Sendo que em 2020, ano em que esta

| ferido d questdio aparece pela primeira vez no
O lugar prererido dos Baréometro, este valor & menor, 55,9%,

PO rtug ueses pard certamente devido ds restri¢des

assistir a pecas de derivadas da pandemia.

teatro

LOCAIS ONDE PREFERE VER TEATRO 2020 2021" 2022

SALAS DE TEATRO 55,9 71,9 79,4
RUA 24,1 30,4 18,2
TELEVISAO 28,6 23,6 20,8
INTERNET 9,2 9,0 6,2

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que ja néio existiriam restrigdes de circulagéio.
**¥Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR GENERO. MASCULINO 2020 2021 2022
SALAS DE TEATRO 51,5 68,9 76,8
RUA 19,0 32,2 19,6
TELEVISAO 29,4 26,2 24,1
INTERNET 9,6 11,5 7,7

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrrio em que ja néio existiriam restrigdes de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
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RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2020° 2021 2022

SALAS DE TEATRO 60,1 74,8 82,2
RUA 29,0 28,7 16,7
TELEVISAO 29,0 21,1 17,4
INTERNET 8,9 6,5 4,7

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrrio em que ja ndio existiriam restrigdes de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020" 2021 2022
SALAS DE TEATRO 56,8 70,0 71,0
RUA 30,5 22,1 17,0
TELEVISAO 12,6 11,9 18,0
INTERNET 6,5 71 13,2

Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrrio em que ja ndio existiriam restrigdes de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020" 2021 2022
SALAS DE TEATRO 64,0 75,2 74,7
RUA 28,5 32,8 20,1
TELEVISAO 21,8 17,0 18,2
INTERNET 13,6 10,7 9,7

Resposta mdltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrio em cue ja ndo existiriam restri¢des de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020" 2021 2022
SALAS DE TEATRO 51,8 75,9 82,3
RUA 27.3 33,9 21,6
TELEVISAO 21,9 14,3 14,0
INTERNET 12,7 5,5 3,3

Resposta mdltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendrio em que ja néo existiriam restri¢ées de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendrio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020° 2021 2022
SALAS DE TEATRO 59,0 78,4 73,4
RUA 18,8 27.7 16,7
TELEVISAO 28,5 21,2 20,6
INTERNET 9,6 4,7 1,9
Resposta miltipla. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta colocava um cendirio em que ja néio existiriam restrigdes de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendirio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2020° 2021 2022
SALAS DE TEATRO 52,6 66,1 86,1
RUA 20,4 32,0 16,7
TELEVISAO 40,8 36,3 26,4
INTERNET 6.2 12,6 5,8

Resposta miltipla. Valores em percentagem.

*Em 2020 a pergunta colocava um cendrrio em que ja néo existiriam restri¢ées de circulagéio.
**Em 2021 a pergunta colocava um cendirio em que toda a populagéio portuguesa estaria vacinada.

Mas, quando
questionamos os
inquiridos sobre
onde realmente
véem espetdculos,
na pratica, a
televiséio também
tem destaque

Gerador Qmetrics
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Em 2020 e 2021, a televisdio foi o meio
mais utilizado pelos portugueses para
assistirem a espetdiculos de teatro.

Em 2022, ja se verifica um aumento

do nimero de espetdiculos vistos

em salas de teatro, sendo este valor
praticamente igual aos dos espetéiculos
vistos através da televisdio.

Observamos ainda que aqueles com
maior grau de escolaridade e maiores
valores de despesas mensais, s¢io
também os que assistiram a mais
espetdculos em salas de teatro.



MEIO(S) UTILIZADOS PARA VER ESPETACULOS
DE TEATRO NO ULTIAMO ANO 2020 2021 2022

TELEVISAO 74,5 67,8 52,2
REDES SOCIAIS 27,2 26,8 11,6
SITES DE SALAS DE TEATRO 7.5 13,9 9,5

SALAS DE TEATRO — 25,1 52,8

Resposta miltipla. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO. MMASCULINO 2020 2021 2022
TELEVISAO 82,6 75,0 571
REDES SOCIAIS 22,3 24,6 12,2
SITES DE SALAS DE TEATRO 7.8 16,6 9,0
SALAS DE TEATRO 3,6 27,5 51,0

Resposta maltipla. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2020 2021 2022
TELEVISAO 67,2 61,0 46,2
REDES SOCIAIS 31,5 28,9 10,8
SITES DE SALAS DE TEATRO 7.3 11,3 10,2
SALAS DE TEATRO 4,7 22,9 55,1

Resposta miiltipla. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 57,9 39,8 16,8
REDES SOCIAIS 33,2 29,9 14,4
SITES DE SALAS DE TEATRO 3,2 6,9 9,3
SALAS DE TEATRO * 48,6 67,6

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido do contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2020 2021 2022

TELEVISAO 72,3 57,9 44,9
REDES SOCIAIS 26,7 36,2 22,4
SITES DE SALAS DE TEATRO 4,8 23,9 13,4
SALAS DE TEATRO * 26,9 51,6

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido co contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 73,6 73,6 50,4
REDES SOCIAIS 17,5 31,1 17,5
SITES DE SALAS DE TEATRO 12,0 16,7 14,3
SALAS DE TEATRO * 25,2 58,7

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido co contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 59,9 70,6 62,1
REDES SOCIAIS 31,2 12,1 4,5
SITES DE SALAS DE TEATRO 4,7 9,7 7.5
SALAS DE TEATRO * 25,2 40,0

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido ao contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 OU MAIS ANOS 2020 2021 2022
TELEVISAO 82,5 78.4 64,0
REDES SOCIAIS 28,4 26,3 5,4
SITES DE SALAS DE TEATRO 8.6 12.4 6,0
SALAS DE TEATRO * 16,2 53,0

Resposta mltipla. Valores em percentagem. *Devido ao contexto pandémico, a opgéo “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. INICIAL 2020 2021 2022

TELEVISAO 75,9 69,8 64,2
REDES SOCIAIS 27,7 25,7 7.9
SITES DE SALAS DE TEATRO — 11,5 2,5
SALAS DE TEATRO * 26,7 46,1

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido co contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. INTERMEDIA 2020 2021 2022
TELEVISAO 77,3 67,7 53,2
REDES SOCIAIS 23,3 21,2 15,4
SITES DE SALAS DE TEATRO 9,3 10,1 10,3
SALAS DE TEATRO * 23,8 45,6

Resposta miiltipla. Valores em percentagem. *Devido co contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. SUPERIOR 2020 2021 2022
TELEVISAO 70,5 66,1 45,1
REDES SOCIAIS 30,2 32,6 10,4
SITES DE SALAS DE TEATRO 13,5 19,3 12,5
SALAS DE TEATRO * 24,7 62.4

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido co contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.
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RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS. ATE 750 EUR 2020 2021 2022
TELEVISAO 74,3 72.2 52,1
REDES SOCIAIS 22,2 27,7 15,1
SITES DE SALAS DE TEATRO 7,2 16,7 6.3
SALAS DE TEATRO * 18,9 44,6

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido co contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.
RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS. DE 751 EUR A 1500 EUR 2020 2021 2022
TELEVISAO 72,3 65,6 51,8

REDES SOCIAIS 33,0 29,4 10,0
SITES DE SALAS DE TEATRO 7.9 12,9 11,7
SALAS DE TEATRO * 23,7 575

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido do contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS. ACIM\A DE 1500 EUR 2020 2021 2022
TELEVISAO 83,9 67,9 48,1
REDES SOCIAIS 23,6 17,2 11,1
SITES DE SALAS DE TEATRO 6,9 12.4 12,7
SALAS DE TEATRO * 39,1 69,5

Resposta maltipla. Valores em percentagem. *Devido ao contexto pandémico, a opgéio “sala de teatro” néio foi colocada em 2020.
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a» \/isitas feitas
no ultimo c¢no

Em 2022, a
percentagem de
pessoads que afirma
ter visitado um
museu, exposi¢dio
ou patrimoénio foi
consideravelmente
mais alta do que em
2021, passando de
28% para 43%

NO ULTIANO ANO VISITOU ALGUM MUSEU, UMA EXPOSICAO,
A UM PATRIMONIO URBANO OU NATURAL, ONLINE OU PRESENCIALMENTE?

75%

50% 43,0

28,1

25% 15,9

2020" 2021 2022

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restricdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR GENERO 2020 2021 2022
MASCULINO 14,1 26,9 42,5
FEMININO 17,6 29,2 43,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restricdes impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2020° 2021 2022

15 A 24 ANOS 5,8 38,5 48,5
25 A 34 ANOS 13,5 31,3 45,0
35 A 44 ANOS 14,7 31,0 42,6
45 A 54 ANOS 14,8 25,1 42,1
55 ANOS OU MAIS 21,7 22,9 41,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restrigdes impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS
ATE 9 ANOS 32,7 ATE 750 EUR 41,7
10 A 12 ANOS 39,3 DE 751 EUR A 1500 EUR 44,7
13 E \\AIS ANOS 570 ACIMA DE 1500 EUR 44,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

NO ULTIAMO ANO VISITOU ALGUM MUSEU, UMA EXPOSIGAO,
A UM PATRIMONIO URBANO OU NATURAL, ONLINE OU PRESENCIALAMENTE?

50%

40%

30%

20%

10%

CO/N\ CONFORTO FINANCEIRO SEN\ CONFORTO FINANCEIRO

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Frequéncia de visitas feitas

A maioria das A medida que vamos avancando nas

fi faixas etdrias, esta frequéncia parece
pessoas drirma aumentar ligeiramente. Nesta questdio,
visitar raramente o nivel de escolaridade e as despesas

patriménio médias mensais ndio parecem
exposigc")es‘ou dpresentar um grande impacto.

museus No que toca & andlise regional, &
no Interior Nlorte que estas visitas
parecem ser menos frequentes.

A faixa etdria entre os 35 e os 44 anos
é a que parece ter o hébito de ir co
teatro mais frequentemente.

NO ULTIMO ANO COM QUE FREQUENCIA VISITOU ALGUA
AUSEU, UMA EXPOSIGAO, UM PATRIMONIO URBANO OU 2022 MASCULINO  FEAAININO
NATURAL, ONLINE OU PRESENCIALAMENTE? POR GENERO

RARAMENTE 69,4 64,3 74,7
ALGUMAS VEZES POR MES 24,5 29,5 19,3
TODAS AS SEMANAS 2.0 2.4 1,7
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAMANA 1,1 0,6 1,6
NAO SABE 3,0 3,3 2,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA e 2 nos et g No2
RARAMENTE 72.8 64,0 62,3 70,8 73,7
ALGUMAS VEZES POR MES 19,5 22,7 29,2 24,6 24,9
TODAS AS SEMANAS 3.2 7.7 — 0,6 0.4
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAMVANA —_ 2,0 1,8 2,3 —
NAO SABE 4,4 3,7 6,6 1,7 1.0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE

INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR

RARAMENTE 67,1 69,5 70,7

ALGUMAS VEZES POR MES 29,4 23,4 22,4

TODAS AS SEMANAS 3.5 2,6 0,8

AMAIS DO QUE UMA VEZ POR SEAMVANA — 0,9 1,7

NAO SABE — 3,5 4,3
Resposta (inica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS ATE 750 EUR ADE_;gé ELLJJE iglol\é\égg
RARAMENTE 67.8 69,4 72,6
ALGUMAS VEZES POR MES 24,9 25,9 22,2
TODAS AS SEAMMANAS 4,3 0,8 —
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 1.2 —_ 2.4
NAO SABE 1,8 3,9 2,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

. p INTERIOR LITORAL GRANDE LITORAL GRANDE  SULE
RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA  “'\opTE~  NORTE ~ PORTO CENTRO LISBOA  ILHAS

RARAMENTE 59,8 79,6 71,2 66,1 74,4 64,8
ALGUMAS VEZES POR MES 33,2 18,4 199 257 18,4 32,1
TODAS AS SEMANAS 4,9 — 0,8 3,2 1,3 1,0
MAIS DO QUE UMA VEZ PORSEMANA 0,5 — 2,7 0,7 2,5 —
NAO SABE 1,7 2,0 5,3 4,3 3,5 2,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Tipo de visitas feitas

Existe um decréscimo
acentuado das
visitas digitais,
naturalmente devido
do levantamento das
restricdes associadas
ad pandemia

ESSAS VISITAS FORA/M PRESENCIAIS? OU VIRTUAIS?

93,2

2021 2022
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR GENERO. M\ASCULINO 2021 2022
PRESENCIAIS 75,3 92,9
VIRTUAIS 38,7 17,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. FEAMININO 2021 2022

PRESENCIAIS 66.4 93,5
VIRTUAIS 50,7 16,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2021 2022
PRESENCIAIS 70,0 93,5
VIRTUAIS 40,2 9,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2021 2022
PRESENCIAIS 80,1 87,1
VIRTUAIS 34,0 25,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2021 2022
PRESENCIAIS 74,8 O5,3
VIRTUAIS 44,3 18,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2021 2022
PRESENCIAIS 71,6 95,0
VIRTUAIS 38,8 12,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU ANAIS 2021 2022
PRESENCIAIS 62,2 94,4
VIRTUAIS 58,0 16,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» \/ontccle de fazer
mais visitels

Hé uma maior Mas esta &€ uma vontade comum
d generalidade da populagdio.

percentagem de
mulheres a afirmar
que gostaria de
fazer mais visitas

GOSTARIA DE FAZER NMAIS VISITAS DO QUE AQUELAS QUE FAZ ATUALMENTE

95,4 91,9

75%

50%

25%

2020 2021 2022

Resposta tnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢es impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 2020" 2021 2022
15 A 24 ANOS 53,9 89,6 88.8
25 A 34 ANOS 55,2 96,9 87,9
35 A 44 ANOS 92,5 96,0 96,1
45 A 54 ANOS 877 98,0 96,1
55 ANOS OU MAIS 78,6 96,3 91,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restrigdes impostas devido & pandemia.
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a» Raz=oes para néo fazer
maiis visitas

Aumenta a Agora que as restrigdes da pandemia

t d j& ndo tém tanto impacto, nota-se
percentagem ae um decréscimo da percentagem de

quem ndo faz mais pessods que afirmam né&o realizar
visitas devido d falta mais visitas por causa das mesmas.

det t Simultaneamente, aumentou a
€ tempo € ao custo percentagem de pessoas que dizem

associado néo o fazer por falta de tempo, bem
como por questdes monetdrias.

PRINCIPAL RAZAO PARA NAO FAZER ESTAS VISITAS 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 17,6 34,6
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 7.8 14,0
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 5,5 5,1
FALTA OFERTA PARA MIM 7.8 8.4
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 7.6 9,3
POR CAUSA DAS RESTRIGOES RESULTANTES DA PANDENNIA 51,1 24,8
OUTRO 0,5 0,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR GENERO. MASCULINO 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 17,8 35,3
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 6,2 13,2
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 5,9 6,0
FALTA OFERTA PARA NI 11,0 7,9
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 9,9 11,5
POR CAUSA DAS RESTRIGOES RESULTANTES DA PANDEMIA 46,0 21,7
OUTRO 0,5 0,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR GENERO. FEMININO 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 17,4 33,9
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 9,5 14,8
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 51 4,3
FALTA OFERTA PARA MIM 4,8 8,9
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 5,3 7.1
POR CAUSA DAS RESTRICOES RESULTANTES DA PANDEMIA 56,1 28,0
OUTRO 0,5 1,1
Resposta Ginica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restricées impostas devido & pandemia.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 24,0 34,2
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 7.9 16,5
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 4,1 12,4
FALTA OFERTA PARA MIM 10,4 9,8
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 10,9 8,5
POR CAUSA DAS RESTRICOES RESULTANTES DA PANDEMIA 41,6 15,2
OUTRO — 0,7
Resposta Ginica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restricdes impostas devido & pandemia.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 25 A 34 ANOS 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 19,8 39,4
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 8,3 17,1
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 4,9 9,3
FALTA OFERTA PARA MIM 5,3 10,2
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 6,4 5,7
POR CAUSA DAS RESTRICOES RESULTANTES DA PANDEANIA 50,1 16,1
OUTRO 0,5 0,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢es impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 35 A 44 ANOS 2021 2022

NAO TENHO ESSE TEMPO 24,1 39,9
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 9,3 17,5
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 2,7 3,9
FALTA OFERTA PARA MIM 7,0 4,6
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 4,2 3,9
POR CAUSA DAS RESTRICOES RESULTANTES DA PANDEMNIA 51,0 26,4
OUTRO 0,2 1,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 45 A 54 ANOS 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 12,9 37,7
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 7.4 15,9
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 3.4 5,3
FALTA OFERTA PARA NI 8,7 7,6
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 7.7 9,8
POR CAUSA DAS RESTRICOES RESULTANTES DA PANDEANIA 55,8 19,2
OUTRO — 0,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2021 2022
NAO TENHO ESSE TEMPO 13,5 28,4
NAO QUERO GASTAR ESSE DINHEIRO 72 9,1
NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA VEJO O SUFICIENTE 8,6 1,3
FALTA OFERTA PARA MIM 8,1 9,3
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE CONTEUDO/ENTRETENIMENTO 8,5 13,7
POR CAUSA DAS RESTRICOES RESULTANTES DA PANDEANIA 52,8 34,2
OUTRO 1,0 0,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢es impostas devido & pandemia.
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Consumo
global de
cultura



a» Consumo cle origem

ncacional

Metade da
populacgdio viu pelo
menos um filme
ou um concerto
portugués no
altimo ano

Curiosamente, esta percentagem é
bastante mais elevada entre o género
masculino do que entre as mulheres.

48,3% das pessoas afirmaram ter visto
pelo menos um concerto de musicos ou
bandas portuguesas.

Ja a esmagadora maioria dos
espetdculos de teatro foram
portugueses, assim como os espagos,
exposi¢des e moumentos visitados.

Tal também aconteceu nos anos
anteriores, muito provavelmente devido
a uma maior disponibilidade destas
actividades de origem nacional no pais.

Por Gltimo, 61% dos inquiridos afirmam
ter lido pelo menos um livro de um
autor portugués. Esta é a percentagem
mais alta dos Gltimos quatro anos,
estando ligeiramente acima das
percentagens de 2019 e 2021 e
bastante acima da de 2020.

CONSU/MO ASSOCIADO A CULTURA

DE ORIGEM NACIONAL 2019 2020 2021 2022
ERA PORTUGUES 375 32,4 54,2 485
QU VIU Eom PORTUSUES 852 912 92,6
ERA PORTUGUES 555 465 65 66,6
BE UM ARTisTA PoRTUGURe (VR 76,7 64,6 493 483
FOL A UM ESPACO PORTUGLES 743 921 938

Resposta tnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.

**¥Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR GENERO.

MASCULINO 2019 2020 2021 2022
ALGUNM DOS FILMES QUE VIU
ERA PORTUGUES 43,9 55,1 57.9 511
ALGUM DOS ESPETACULOS
QUE VIU ERA PORTUGUES - 87‘5 92‘1 95‘0
ALGUNM DOS LIVROS QUE LEU
ERA PORTUGUES 53,8 48,6 51,8 60,5
ALGUM DOS CONCERTOS QUE VIU ERA
DE UM ARTISTA PORTUGUES 81‘5 60’9 65‘1 81‘1
ALGUNMA DAS VISITAS QUE FEZ -
FOI A UM ESPAGCO PORTUGUES - 72,9 92,7 42,5
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢es impostas devido & pandemia.
RESPOSTA POR GENERO.
FEMININO 2019 2020 2021 2022
ALGUM DOS FILMES QUE VIU
ALeU Do Tid 31,6 29,8 50,5 29,8
ALGUM\ DOS ESPETACULOS
QUE VIU ERA PORTUGUES - 83‘2 90’4 83‘2
ALGUM DOS LIVROS QUE LEU
ERA PORTUGUES 56.8 44,8 61,1 44,8
ALGUM DOS CONCERTOS QUE VIU ERA
DE UM ARTISTA PORTUGUES 72‘2 67‘9 72‘6 67‘9
ALCGUMA DAS VISITAS QUE FEZ o 75 4 91 5 92 8

FOI A UM\ ESPAGO PORTUGUES

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.

**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢gdes impostas devido & pandemia.
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Em gera |‘ as MN\as, curiosamente, as pessoas entre

percentagens os 45 e 54 anos tém um consumo
de filmes e concertos portugueses

de consumo de . ligeiramente mais elevado.

produtos culturais

portugueses sdo

ligeiramente mais

elevadas entre os

mais velhos

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022
2z p0s mes cue i 531 208 367 301
oAl - o4 343 e2s
S o s v e s07 28 474 512
ATISSISIISROSQUE S 540 764 589 709
ALGUNMA DAS VISITAS QUE FEZ o 39'9 87, 3 91‘ 0o

FOI A UM\ ESPAGO PORTUGUES

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**¥Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 A 34 ANOS 2019 2020 2021 2022
R oo pives e v 25 366 584  4es
R AT ~  e45 381 881
LSS uos e e 466 09 485 583
AUMISIONEIOSWEVE 508 657 712 797
ALGUNMA DAS VISITAS QUE FEZ o 56,8 91‘3 90,0

FOI A UM ESPAGO PORTUGUES

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**¥Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

35 A 44 ANOS 2019 2020 2021 2022
ALGUNM DOS FILMES QUE VIU 4
ERA PORTUGUES 40,3 34,8 56,0 54,6
ALGUM DOS ESPETACULOS
QUE VIU ERA PORTUGUES - 64‘3 29‘1 96'3
ALGUNM DOS LIVROS QUE LEU
ERA PORTUGUES 45,1 0,9 60.4 62,0
ALGUM DOS CONCERTOS QUE VIU ERA
DE UM ARTISTA PORTUGUES 42‘4 64‘4 81‘2 80‘4
ALGUNMA DAS VISITAS QUE FEZ
FOI A UM ESPAGCO PORTUGUES - 79.4 94,2 92,8
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
45 A 54 ANOS 2019 2020 2021 2022
ALGUM DOS FILMES QUE VIU
ERA PORTUGUES 36.3 29,5 60,9 55.0
ALGUM DOS ESPETACULOS
QUE VIU ERA PORTUGUES - 69‘8 34'3 92‘8
ALGUNM DOS LIVROS QUE LEU 4
ERA PORTUGUES 47,1 0,7 57.4 62,4
ALGUM DOS CONCERTOS QUE VIU ERA [
DE UM ARTISTA PORTUGUES 3/'/ 65‘5 67‘8 83‘8
ALGUNMA DAS VISITAS QUE FEZ o 807 920 o928

FOI A UM\ ESPAGO PORTUGUES

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os Gltimos 6 meses.

**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.
55 ANOS OU MAIS 2019 2020 2021 2022

ALGUM DOS FILMES QUE VIU p -
ERA PORTUGUES 38,4 32,4 54,7 47,5

ALGUM DOS ESPETACULOS
QUE VIU ERA PORTUGUES — 67,4 36,0 96,8

ALGUAN DOS LIVROS QUE LEU
ERA PORTUGUES 68,7 0,2 62,1 64,8

ALGUM DOS CONCERTOS QUE VIU ERA
DE UM ARTISTA PORTUGUES 33.3 59,2 65.8 81,9

ALGUMA DAS VISITAS QUE FEZ
FOI A UM\ ESPAGCO PORTUGUES - 78,8 93.9 98,0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
*Em 2019 a pergunta contemplava apenas os dltimos 6 meses.
**Em 2020 a pergunta contemplava apenas o periodo de restri¢des impostas devido & pandemia.
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a» Frequéncia de icda
o um restaurcinte

Jantar fora No altimo ano, aproximadamente
é& um habito 44% dos portugueses foi jantar fora

frequente entre os o um restaurante algumas vezes por
q més. No entanto, uma grande parte

portugueses, mas da populagdio, 42,4%, apenas o fez
especia Imente entre raramente. Aqueles que o fazem
os homens muito frequentemente sdo apenas

cerca de 10%. E interessante notar
que as mulheres jantam fora menos
frequentemente do que os homens:
38,6% respondeu “algumas vezes por
més”, em comparacéio com 48,4% dos
homens, e apenas 2,6% declarou fazé-
-lo mais do que uma vez por semana,
enquanto que essa foi a resposta
seleccionada por 8,2% dos homens.

NO ULTIAMO ANO COM QUE FREQUENCIA FOI JANTAR OU

ALNMOCAR FORA A UN RESTAURANTE? POR GENERO 2022 MASCULING FEMINING
NUNCA 3.3 2,2 4,5
RARAMENTE 42,4 35,7 49,4
ALGUMAS VEZES POR MES 43,6 48,4 38,6
TODAS AS SEMANAS 5,2 5,3 5,0
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 5.4 8,2 2,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Aqueles com a
média de despesas
mensais mais
elevada tambéem
tém tendéncia

a jantar fora

mais vezes: 10%
responderam todas
as semanas e 14%
mais do que uma
vez por semandad

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR
NUNCA 0,7 4,5 4,6
RARAMENTE 49,8 41,1 36,4
ALGUMAS VEZES POR MES 41,0 44,4 45,3
TODAS AS SEMANAS — 6.6 8,7
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 8.4 3.4 4,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR NIVEL DE DESPESAS ATE DE 751 EUR ACIMA

750 EUR A 1500 EUR DE 1500 EUR
NUNCA 3,7 3,4 1.4
RARAMENTE 47,0 38,0 33,8
ALGUM\AS VEZES POR MES 41,2 48,9 40,5
TODAS AS SEMANAS 2,8 6,0 10,1
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEMANA 5,3 3,5 14,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Frequéncia de icda
o um bear ou discoteca

Como seria de
esperar, este ano
os bares e as
discotecas ndo
foram atividades
particularmente
concorridas

Cerca de metade da populagdio
portuguesa ndio foi a um bar nem a
uma discoteca no Gltimo ano e 40%
fizeram-no raramente.

Apenas 9% frequentam estes espacos
algumas vezes por més, sendo que
esta atividade é ainda menos frequente
entre as mulheres.

Esta & uma atividade mais recorrente
entre os mais jovens.

NO ULTIMO ANO COM QUE FREQUENCIA
FOI A UM BAR OU A UMA DISCOTECA? POR GENERO

2022 MASCULINO FEAMININO

NUNCA 48,8 43,9 54,0
RARAMENTE 39,5 44,1 34,6
ALGUMAS VEZES POR MES 9,1 9,6 8,6
TODAS AS SEMANAS 1.6 1,6 1,7
MAIS DO QUE UMA VEZ POR SEM\ANA 0,5 0,8 0,3
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA Lo ARy iy R0y giNez

NUNCA

RARAMENTE

ALGUMAS VEZES POR MES
TODAS AS SEMANAS

MAIS DO QUE UMA VEZ POR SENMANA

41,3 38,1 459 474 58,4
32,8 41,0 42,6 44,9 36,9
17,8 15,5 10,1 6.8 4,0
5,7 3.4 0,3 1.0 0.4
1,7 0,3 0,9 — 0,3

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Hordrio prefericdo para
participar em cativiclacdes
culturais

O melhor hordrio Durante os vdrios periodos de restricdes

para as atividades a circulagdio que decorreram da

culturais presenciais pandemia, muitas foram as alteragdes
uitu P de hordrio que os eventos culturais

e depOIS de Ja ntar sofreram, mas, de acordo com as
respostas de 2021, este continua a
ser o hordrrio de elei¢dio. Ha, contudo,
excegdes: os estudantes e jovens entre
os 15 e os 24 anos, preferem o fim da
tarde. Também neste grupo o horério
a seguir ado dlmoco parece ter algum
potencial, reunindo cerca de 20% das
respostas, algo que ndio acontece nos
outros segmentos.

QUAL O MELHOR HORARIO PARA PARTICIPAR EM\ ATIVIDADES
CULTURALIS PRESENCIAILS, TAIS CONM\O PECAS DE TEATRO OU 2022 MASCULINO FEMININO
CONCERTOS POR GENERO

DURANTE A M\ANHA 4,6 4,8 4.4

DEPOIS DO ALAM\OGO/INICIO DA TARDE 11,1 11,0 11,3
FIA\ DA TARDE 30,5 29,1 31,8
DEPOIS DO JANTAR 51,2 52,7 49,8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ot 2ot o R =i
DURANTE A MANHA 8,3 10,5 3,7 3,2 1.8
DEPOIS DO ALMOGO/INICIO DA TARDE 19,7 11.4 13,1 8,3 8,3
FIM\ DA TARDE 35,6 30,1 24,9 296 31,9
DEPOIS DO JANTAR 34,2 44,3 54,8 57,5 55,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Referéncics

culturais




a» Ator/atriz cqque mais admira

RU y de CCI rva | hO No entanto, quando comparamos as
P o preferéncias dos mais jovens com as
é, pelo 4° ano

dos mais velhos, podemos observar que
consecutivo, o ator a lista de atores e atrizes preferidos

mais admirado pelos dos portugueses é bastante variada.

t t d Este ano, foi Sara NM\atos que conseguiu
portugueses, tendo o primeiro lugar entre os jovens dos 15

mesmo obtido uma aos 24 anos. Curiosamente, a atriz néo
percentagem mais se encontrava no top do ano passado,

It t liderado por Kelly Bailey, que desce
dalta este ano agora para 5° lugar. Ruy de Carvalho

mantém-se no top mesmo quando
olhamos para esta faixa etdria, mas
desce para 7° lugar.

ATOR/ATRIZ PORTUGUESA ATOR/ATRIZ PORTUGUESA

QUE WAIS ADNIRA 2019 QUE W\AIS ADMIRA 2020
RUY DE CARVALHO 10,7 RUY DE CARVALHO 11,7
EUNICE MURNOZ 5,3 DANIELA RUAH 3,7
DIOGO MORGADO 5,1 ALEXANDRA LENCASTRE 3.4
RITA BLANCO 3,2 EUNICE AMURNOZ 3,3
DIOGO INFANTE 2,5 DIOGO MORGADO 2,9
RITA PEREIRA 2.4 DIOGO INFANTE 2,7
NICOLAU BREYNER 2,2 RITA PEREIRA 2,2
JOAQUIN DE ALMEIDA 2,0 JOAQUIN\ DE ALMEIDA 2,0
ALEXANDRA LENCASTRE 1,8 RITA BLANCO 1.4
HERMAN JOSE 1.4 NUNO LOPES 1,0
NAO SABE / NAO RESPONDE 38,3 NAO SABE / NAO RESPONDE 43,4

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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ATOR/ATRIZ PORTUGUESA

ATOR/ATRIZ PORTUGUESA

QUE WAIS ADNIRA 2021 QUE MWAIS ADMIRA 2022
RUY DE CARVALHO 92 RUY DE CARVALHO 12,3
DIOGO INFANTE 3,2 EUNICE MURNOZ 4.4
DIOGO MORGADO 2,7 FERNANDA SERRANO 2,9
NUNO LOPES 2,1 DIOGO INFANTE 2,8
EUNICE MUNOZ 1,9 DIOGO MORGADO 2,7
DANIELA RUAH 1,8 HERMAN JOSE 1,7
ALEXANDRA LENCASTRE 1,6 JOAQUIN DE ALMEIDA 1,3
JOAQUIM DE ALMEIDA 1,6 RITA BLANCO 1,3
RITA BLANCO 1,6 RITA PEREIRA 1,2
FERNANDA SERRANO 1,5 NUNO LOPES 1,1
NAO SABE / NAO RESPONDE 46,8 NAO SABE / NAO RESPONDE 43,6

Resposta aberta. Valores em percentagem.

RESPOS';'@ ZOZEFAA’\I‘)éAS ETARIA. 5021 RESPOS'I:@’ ZOZIiI;A’\IIéAS ETARIA. 5022
KELLY BAILEY 9,8 SARA MATOS 4,3
RICARDO PEREIRA 9,2 RITA PEREIRA 3,4
DIOGO MORGADO 5.4 DANIELA MELCHIOR 3,0
ALEXANDRA LENCASTRE 4,0 DIOGO MORGADO 2,9
DANIELA RUAH 3,8 KELLY BAILEY 2,5
NUNO LOPES 2,1 LOURENCO ORTIGAO 2,3
RITA PEREIRA 1,6 RUY DE CARVALHO 1.8
RITA BLANCO 1,6 NUNO HOMEM DE SA 1,3
ALBANO JERONINO 1,0 FERNANDO ROCHA 1,3
RENATO GODINHO 0,9 ALEXANDRA LENCASTRE 1,0
NAO SABE / NAO RESPONDE 51,5 NAO SABE / NAO RESPONDE 61,1

Resposta aberta. Valores em percentagem.

+ 167

Gerador Qmetrics



RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 OU NM\AIS ANOS 2021 55 OU M\AIS ANOS 2022
RUY DE CARVALHO 14,9 RUY DE CARVALHO 19,5
DIOGO INFANTE 4.5 EUNICE MUNOZ 6,9
RITA BLANCO 2,6 FERNANDA SERRANO 5,6
MARINA MOTA 2,5 DIOGO INFANTE 2,8
EUNICE MUROZ 2,1 HERMAN JOSE 2,7
SOFIA RIBEIRO 1,9 VITOR NORTE 2,6
FERNANDO MENDES 1,8 JOAO BAIAO 2,6
HERMAN JOSE 1,8 JOAQUIM DE ALMEIDA 2,3
VIRGILIO CASTELO 1,5 DIOGO M\ORGADO 1,5
FERNANDA SERRANO 1.4 RITA BLANCO 0,7
NAO SABE / NAO RESPONDE 45,8 NAO SABE / NAO RESPONDE 38,8

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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a» Artista pldastico
cqque mais admira

Também pelo 4° Em segundo lugar surge Paula Rego,

. seguida por Vhils em terceiro lugar, um
ano COI’\SQCUtIVO, o top 3 que se mantém hda 3 anos. Entre
primeiro |UgCI r desta os mais jovens hd ainda outro artista
thegoria pertence de arte urbanq, M\r. Dheo.

a artista Joana

\/asconcelos

ARTISTA PLASTICO PORTUGUES ARTISTA PLASTICO PORTUGUES

QUE WAIS ADNMIRA 2019 QUE MAIS ADMIRA 2020
JOANA VASCONCELOS 15,5 JOANA VASCONCELOS 10,0
PAULA REGO 3,7 PAULA REGO 4,0
JULIO POMAR 1,5 VHILS 2,5
ALVARO SIZA VIEIRA 0,8 JULIO POMAR 2,1
GRACA MORAIS 0,8 VIEIRA DA SILVA 1,3
VIEIRA DA SILVA 0,6 BORDALO II 0,9
NADIR AFONSO 0,6 MALUDA 0,9
ALMADA NEGREIROS 0,5 JOSE MALHOA 0,7
JULIO RESENDE 0,4 JULIO RESENDE 0,6
MANUEL CARGALEIRO 0,4 ALMADA NEGREIROS 0,5
NAO SABE / NAO RESPONDE 675 NAO SABE / NAO RESPONDE 671

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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ARTISTA PLASTICO PORTUGUES

ARTISTA PLASTICO PORTUGUES

QUE W\AIS ADN\IRA 2021 QUE W\AIS ADMIRA 2022
JOANA VASCONCELOS 6,0 JOANA VASCONCELOS 6,7
PAULA REGO 4,6 PAULA REGO 5,7
VHILS 2,3 VHILS 2,7
JOAO CUTILEIRO 1,2 VIEIRA DA SILVA 1,8
JULIO POMAR 1,1 MALUDA 1,4
MALUDA 1,1 JOAO CUTILEIRO 1,1
MANUEL CARGALEIRO 0,7 BORDALO II 1,0
BORDALO II 0,4 JULIO POMAR 0,9
AMADEO DE SOUZA-CARDOSO 0,4 JOSE MALHOA 0,6
VIEIRA DA SILVA 0,3 MANUEL CARGALEIRO 0,5
NAO SABE / NAO RESPONDE 74,8 NAO SABE / NAO RESPONDE 72,3

Resposta aberta. Valores em percentagem.
RESPOS;@ ZOZEFZAI\II)(;AS ETARIA. 021 RESPOSE; ZOZEITL\A'\II?)/; ETARIA. 2022
JOANA VASCONCELOS 4,4 JOANA VASCONCELOS 2,7
PAULA REGO 3,3 VHILS 2,6
ALMADA NEGREIROS 1,8 PAULA REGO 1,6
VHILS 1.4 JOSE DE GUIMARAES 0,7
ALVARO SIZA VIEIRA 1,1 RAFAEL BORDALO PINHEIRO 0,6
AMADEO DE SOUZA-CARDOSO 0,9 NADIR AFONSO 0,5
MR. DHEO 0,4 JOSE MALHOA 0,4
BORDALO II 0,4 MR. DHEO 0,4
JULIO POMAR 0,3 OLGA NORONHA 0,3
OUTROS 3,3 OUTROS 2,3
NAO SABE / NAO RESPONDE 82,8 NAO SABE / NAO RESPONDE 87,9

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 OU MWAIS ANOS 2021 55 OU MWAIS ANOS 2022
JOANA VASCONCELOS 7.7 JOANA VASCONCELOS 7.7
PAULA REGO 4,3 PAULA REGO 7.7
MALUDA 2,7 VIEIRA DA SILVA 4,3
JULIO POMAR 2.4 MALUDA 3,9
JOAO CUTILEIRO 2,3 VHILS 3,6
VHILS 1,7 JOAO CUTILEIRO 2,2
MANUEL CARGALEIRO 1.4 JULIO POMAR 1,6
VIEIRA DA SILVA 0,7 JOSE MALHOA 1,6
AMADEO DE SOUZA-CARDOSO 0.4 MANUEL CARGALEIRO 1,2
JOSE RODRIGUES 0,4 NADIR AFONSO 0,8
NAO SABE / NAO RESPONDE 69,5 NAO SABE / NAO RESPONDE 60,9

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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Gerador Qmetrics



a» Redlizador/reclizcacdora

cqque mais admira

N\ais uma vez,

\M\anoel de Oliveira

é o primeiro
classificado e o
Unico com uma

percentagem mais

significativa

Com a saida de Ana Rita Rocha de
Sousa, Teresa Vila VVerde volta a ser a
Gnica mulher no top 10. Os mais jovens
estéio ainda menos familiarizados

com realizadores portugueses do que

o resto da populagéio, e, como tal,
podemos constatar que apenas surgem

cinco nomes no top 10.

REALIZADOR/REALIZADORA

REALIZADOR/REALIZADORA

PORTUGUES QUE MAIS ADANIRA 2019 PORTUGUES QUE M\AIS ADAIRA 2020
MANOEL DE OLIVEIRA 93 MANOEL DE OLIVEIRA 10,0
ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 5,3 ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 1,7
NICOLAU BREYNER 1,2 JOAO BOTELHO 1,2
JOAQUIN DE ALMEIDA 0,9 PAULO BRANCO 1,2
JOAQUIM LEITAO 0,9 JOAQUIM LEITAO 1,0
JOAO BOTELHO 0,6 JOSE FONSECA E COSTA 0,6
JOSE FONSECA E COSTA 0,6 FILIPE LA FERIA 0,5
LEONEL VIEIRA 0,4 JOAO CESAR MONTEIRO 0,5
DIOGO MORGADO 0,4 TERESA VILA VERDE 0,4
VASCO SANTANA 0,3 LEONEL VIEIRA 0,4
NAO SABE / NAO RESPONDE 73,9 NAO SABE / NAO RESPONDE 73,0

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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REALIZADOR/REALIZADORA

REALIZADOR/REALIZADORA

PORTUGUES QUE MAIS ADNMIRA 2021 PORTUGUES QUE M\AIS ADMIRA 2022
MANOEL DE OLIVEIRA 6,1 MANOEL DE OLIVEIRA 8,5
ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 3,8 ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 1,8
JOAO BOTELHO 1.2 LEONEL VIEIRA 1,0
JOAO CANIJO 0,9 LUIS ISMAEL 0,9
JOAQUIM LEITAO 0,8 TERESA VILA VERDE 0,9
PEDRO COSTA 0,6 JOAO BOTELHO 0,8
ANA RITA ROCHA DE SOUSA 0,6 JOAQUIN DE ALMEIDA 0,8
JOAQUIM DE ALA\EIDA 0,6 PEDRO COSTA 0,6
LEONEL VIEIRA 0,6 JOAO CANIJO 0,6
TERESA VILA VERDE 0,5 PAULO BRANCO 0,4
NAO SABE / NAO RESPONDE 79,0 NAO SABE / NAO RESPONDE 78,5

Resposta aberta. Valores em percentagem.

RESPOS;@ ZOQEZT\I[)(()AS ETARIA. 021 RESPOS;/; ZOZEZAI\IIg/; ETARIA. >022
PEDRO COSTA 2,5 MANOEL DE OLIVEIRA 2,3
JOAQUIN DE ALMEIDA 1,5 DIOGO MORGADO 0,6
MANOEL DE OLIVEIRA 0,7 PEDRO COSTA 0,5
JOAQUIM LEITAO 0,6 MIGUEL GOMES 0,3
JOAO SALAVIZA 0,6 NICOLAU BREYNER 0,3
TIAGO GUEDES 0,5 — —
AURELIO DA PAZ DOS REIS 0,5 — —_
MIGUEL ISMAEL 0,5 — —_
JOAO PAULO SANTOS 0,5 — —
NAO SABE / NAO RESPONDE 91,6 NAO SABE / NAO RESPONDE 96,0

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 OU NM\AIS ANOS 2021 55 OU M\AIS ANOS 2022
MANOEL DE OLIVEIRA 10,3 MANOEL DE OLIVEIRA 13,3
ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 8,8 ANTONIO-PEDRO VASCONCELOS 4,0
JOAO CANIJO 1,2 LEONEL VIEIRA 2,7
JOAQUIM LEITAO 1,1 LUIS ISM\AEL 2,6
JOAO BOTELHO 0,9 TERESA VILA VERDE 1,9
TERESA VILA VERDE 0,8 JOAO BOTELHO 1,1
PAULO BRANCO 0,6 PAULO BRANCO 0,8
PEDRO COSTA 0,5 JOAO SALAVIZA 0,7
JOSE FONSECA E COSTA 0,4 JOAQUIN DE ALMEIDA 0,7
LEITAO DE BARROS 0,3 JOSE FONSECA E COSTA 0,5
NAO SABE / NAO RESPONDE 70,3 NAO SABE / NAO RESPONDE 68,8

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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a» Escritor/escritora
cque mais cadmira

Na drea da esc rita, O escritor & apontado como o favorito
José Sara mago por cerca de 12% da populagdio.
continua a ser o José Rodrigues dos Santos ocupa este
escritor com melhor ano o segundo lugar e NMargarida

~ Rebelo Pinto & a nova entrada em
reputac;ao entre os relagdio ao ano anterior. Sophia de
portugueses Mello Breyner Andresen esté mais
bem classificada entre os mais jovens,
um top em que surge também Valter
Hugo N\de e o escritor brasileiro
Paulo Coelho.

ESCRITOR/ESCRITORA PORTUGUESA 5019 ESCRITOR/ESCRITORA PORTUGUESA 5020
QUE N\AIS ADNMIRA QUE M\AIS ADNIRA

JOSE SARAMAGO 9,4 JOSE SARAMAGO 13,3
ECA DE QUEIROZ 5,9 JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 7.9
JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 5,6 FERNANDO PESSOA 6,0
FERNANDO PESSOA 51 EGA DE QUEIROZ 5,9
SOPHIA DE MELLO BREYNER 3,0 SOPHIA DE MELLO BREYNER 2,7
MIGUEL SOUSA TAVARES 2,2 LUIS DE CAMOES 2,3
ANTONIO LOBO ANTUNES 2,0 ANTONIO LOBO ANTUNES 1,9
AGUSTINA BESSA-LUIS 1.4 MIGUEL SOUSA TAVARES 1,6
LUIS DE CAMOES 1,2 JOSE LUIS PEIXOTO 1.4
HELENA DE SACADURA CABRAL 1,1 AGUSTINA BESSA-LUIS 1,0
NAO SABE / NAO RESPONDE 45,6 NAO SABE / NAO RESPONDE 45,4

Resposta aberta. Valores em percentagem.

B 17 5 Gerador Qmetrics



ESCRITOR/ESCRITORA PORTUGUESA ESCRITOR/ESCRITORA PORTUGUESA

QUE WAIS ADMIRA 2021 QUE MAIS ADMIRA 2022
JOSE SARAMAGO 10,6 JOSE SARAMAGO 11,8
FERNANDO PESSOA 6,5 JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 6,3
JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 5,6 ECA DE QUEIROZ 4,2
EGA DE QUEIROZ 5,0 FERNANDO PESSOA 4,0
SOPHIA DE MELLO BREYNER 2,5 SOPHIA DE MELLO BREYNER 2.8
RAUL MINHALMA 1,7 JOSE LUIS PEIXOTO 2,5
PEDRO CHAGAS FREITAS 1.4 RAUL MINHALAMA 2,3
MIGUEL SOUSA TAVARES 1,3 ANTONIO LOBO ANTUNES 1,5
JOSE LUIS PEIXOTO 1,1 MARGARIDA REBELO PINTO 1,3
ANTONIO LOBO ANTUNES 1,1 PEDRO CHAGAS FREITAS 1,2
NAO SABE / NAO RESPONDE 48,4 NAO SABE / NAO RESPONDE 45,2

Resposta aberta. Valores em percentagem.
RESPOS';/; E\O;.%\I.)(;As ETARIA. 2021 RESPOS'jI’g ZOZEZAI\IIg/; ETARIA. 5022
FERNANDO PESSOA 12,2 JOSE SARAMAGO 7.6
JOSE SARAMAGO 90 FERNANDO PESSOA 6,1
GIL VICENTE 4,8 SOPHIA DE MELLO BREYNER 6,0
SOPHIA DE MELLO BREYNER 4,6 RAUL AM\INH'ALAA 3,0
RAUL MINH'ALAA 3,5 PEDRO CHAGAS FREITAS 2,6
JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 2,1 LUIS DE CAMOES 1,9
LUIS DE CAMOES 2,0 JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 1.4
PEDRO CHAGAS FREITAS 1,6 PAULO COELHO 0,7
RICARDO ARAUJO PEREIRA 0,9 DANIEL SILVA 0,6
MIA COUTO 0,8 VALTER HUGO MAE 0,5
NAO SABE / NAO RESPONDE 51,3 NAO SABE / NAO RESPONDE 64,5

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 OU M\AIS ANOS 2021 55 OU M\AIS ANOS 2022
JOSE SARAMAGO 12,7 JOSE SARAMAGO 16,5
ECA DE QUEIROZ 90 JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 8.4
JOSE RODRIGUES DOS SANTOS 5,7 ECA DE QUEIROZ 6,7
FERNANDO PESSOA 4,8 JOSE LUIS PEIXOTO 4.4
MIGUEL SOUSA TAVARES 2,7 FERNANDO PESSOA 4,0
SOPHIA DE MELLO BREYNER 2,1 SOPHIA DE MELLO BREYNER 3,5
ANTONIO LOBO ANTUNES 1,9 MARGARIDA REBELO PINTO 2,9
ALEXANDRE HERCULANO 1,9 ANTONIO LOBO ANTUNES 2,3
FERNANDO GONGALVES NAMORA 1.6 MIGUEL SOUSA TAVARES 1.4
CAMILO CASTELO BRANCO 1,2 LUIS DE CAMOES 0,7
NAO SABE / NAO RESPONDE 45,7 NAO SABE / NAO RESPONDE 35,2

Resposta aberta. Valores em percentagem.

Gerador Qmetrics
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a» N\N\usico ou bandca
cqque mais admira

Xutos e Ponta |OéS Rui Veloso e Tony Carreira mantém as
~ posi¢des de 2021 e entram, este ano,
sfio a banda que, Pedro Abrunhosa, DAMA, Antdnio
todos os a nos, retine Zambujo e NMarisa Liz, sugerindo, mais
maior consenso uma vez, a importéincia da exposigdio

televisiva para esta categoria.
entre os portugueses

MUSICO OU BANDA PORTUGUESA MUSICO OU BANDA PORTUGUESA

QUE WAIS ADNIRA 2019 QUE M\AIS ADMIRA 2020
XUTOS E PONTAPES 16,5 XUTOS E PONTAPES 11,6
TONY CARREIRA 5,9 MARIZA 5,5
MARIZA 5.4 RUI VELOSO 4,9
RUI VELOSO 3,2 DIOGO PIGARRA 2,6
GNR 2,5 AMOR ELECTRO 2.4
AMOR ELECTRO 2,5 PEDRO ABRUNHOSA 1,8
THE GIFT 2,1 ANTONIO ZAMBUIO 1,7
AMALIA RODRIGUES 2,1 TONY CARREIRA 1,6
PEDRO ABRUNHOSA 1,7 UHF 1,5
UHF 1,7 GNR 15
NAO SABE / NAO RESPONDE 22,7 NAO SABE / NAO RESPONDE 30,0

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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MUSICO OU BANDA PORTUGUESA

MUSICO OU BANDA PORTUGUESA

QUE WAIS ADNMIRA 2021 QUE MAIS ADMIRA 2022
XUTOS E PONTAPES 8,9 XUTOS E PONTAPES 14,2
RUI VELOSO 5,2 RUI VELOSO 4,9
TONY CARREIRA 3,7 TONY CARREIRA 4,2
DIOGO PICARRA 2,6 PEDRO ABRUNHOSA 2,9
MARIZA 2.4 MARIZA 2,8
THE GIFT 2,3 MARISA LIZ 1.4
AMOR ELECTRO 1,6 GNR 1,1
GNR 1,6 D.A.M.A. 1.9
CAROLINA DESLANDES 1,5 ANTONIO ZANMBUIO 2,0
FERNANDO DANIEL 1,5 ANMOR ELECTRO 2,0
NAO SABE / NAO RESPONDE 32,1 NAO SABE / NAO RESPONDE 29,9

Resposta aberta. Valores em percentagem.
RESPOSI@’ E\OZEIZAI\II)C()AS ETARIA. 021 RESPOS';@ iozpqiﬁ\ﬁé/; ETARIA. 5022
DIOGO PICARRA 6,5 XUTOS E PONTAPES 4,6
BISPO 6,4 AMOR ELECTRO 5,2
XUTOS E PONTAPES 4,8 D.A.M.A. 4,6
AGIR 4,8 FERNANDO DANIEL 4,2
FERNANDO DANIEL 4,2 PIRUKA 4,0
WET BED GANG 3,4 DIOGO PIGARRA 35,0
RUI VELOSO 3,3 DAVID CARREIRA 2.4
PLUTONIO 1,5 BISPO 2,2
D.A.M\.A. 1,4 CAROLINA DESLANDES 1,9
SLOW J 1.4 DILLAZ 1.4
NAO SABE / NAO RESPONDE 28,9 NAO SABE / NAO RESPONDE 37,3

Resposta aberta. Valores em percentagem. *E brasileiro.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 OU MAIS ANOS 2021 55 OU M\AIS ANOS 2022
RUI VELOSO 9,4 XUTOS E PONTAPES 12,0
XUTOS E PONTAPES 6,1 RUI VELOSO 11,6
TONY CARREIRA 5,0 TONY CARREIRA 6,8
MARIZA 2,6 PEDRO ABRUNHOSA 5,3
THE GIFT 2,6 MARIZA 4,5
ANA MOURA 2,5 ANTONIO ZANMBUIO 3,6
DIOGO PICARRA 2,3 AMALIA RODRIGUES 2.4
UHF 2,2 JOAO PEDRO PAIS 2.4
AMALIA RODRIGUES 2,1 GNR 2,2
CLA 2,0 MARISA LIZ 1,5
NAO SABE / NAO RESPONDE 35,6 NAO SABE / NAO RESPONDE 28,3

Resposta aberta. VValores em percentagem.
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a» Humorista que mais admira

Ricardo Aratjo
Pereira volta a surgir
como o humorista
mais admirado pelos
portugueses, com
18% dos inquiridos
a indicarem o seu

Apesar desta ser das categorias

em que os portugueses tém menos
dificuldade em identificar pessoas
que admiram, néio existe a presenga
de nenhuma mulher nos nomes mais
indicados.

No top 10 dos jovens entre os 15 e os
24 anos hd, este ano, novos nomes a
surgir, como o de Diogo Batdguas e o

nome de Gilmério Vemba. Entre as pessoas
com mais de 55 anos, vemos também
entrar pela primeira vez os nomes de
Antonio Raminhos e Joana Narques.
HUMORISTA QUE MAIS ADMIRA 2020 HUM\ORISTA QUE MAIS ADMIRA 2021
RICARDO ARAUJO PEREIRA 16,0 HERMAN JOSE 16,3
HERMAN JOSE 15,3 RICARDO ARAUJO PEREIRA 14,8
FERNANDO ROCHA 9,9 FERNANDO ROCHA 10,0
ANTONIO RAMINHOS 3,1 CESAR MOURAO 4,8
CESAR MOURAO 3,0 FERNANDO MENDES 1,9
NUNO MARKL 1,7 ANTONIO RAMINHOS 1,9
ANA ARREBENTINHA 1,6 NUNO MARKL 1,2
PEDRO TEIXEIRA DA MOTA 1,1 RUI UNAS 1,1
NILTON 0,9 PEDRO TEIXEIRA DA MOTA 1,1
NAO SABE / NAO RESPONDE 33,1 NAO SABE / NAO RESPONDE 31,3

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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HUMORISTA QUE MAIS ADMIRA 2022

RICARDO ARAUJIO PEREIRA 17,9
HERMAN JOSE 16,9
FERNANDO ROCHA 10,1
CESAR MOURAO 4,1
ANTONIO RAMINHOS 1,9
NUNO AMMARKL 1,2
RAUL SOLNADO 1,1
RUI SINEL DE CORDES 1,0
MARCO HORACIO 0,9
NAO SABE / NAO RESPONDE 31,3

Resposta aberta. Valores em percentagem.

RESPOS;@ Z%EFZ’AI\II)(;AS ETARIA. 021 PESPOSTlé ZC)ZEZA'\II);)AS ETARIA. 2022
FERNANDO ROCHA 12,5 RICARDO ARAUJO PEREIRA 14,5
RICARDO ARAUJO PEREIRA 8,5 FERNANDO ROCHA 14,2
PEDRO TEIXEIRA DA M\OTA 7,0 PEDRO TEIXEIRA DA NMOTA 5,5
BRUNO NOGUEIRA 6,7 CESAR MOURAO 5,2
ANTONIO RAMINHOS 51 BRUNO NOGUEIRA 5,0
ALEXANDRE SANTOS 4,1 RUI SINEL DE CORDES 3,0
CESAR MOURAO 3,7 ALEXANDRE SANTOS 2,6
DIOGO BATAGUAS 2,7 ANTONIO RAMINHOS 1.5
HUGO SOUSA 2,1 DIOGO BATAGUAS 1,6
RUI SINEL DE CORDES 1,1 GILMARIO VEMBA 1,2
NAO SABE / NAO RESPONDE 32,9 NAO SABE / NAO RESPONDE 35,2

Resposta aberta. VValores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA.

55 ANOS OU NAIS 2021 55 ANOS OU NMAIS 2022
HERMAN JOSE 28,6 HERMAN JOSE 28,2
RICARDO ARAUJO PEREIRA 14,4 RICARDO ARAUJO PEREIRA 20,9
FERNANDO ROCHA 5.4 FERNANDO ROCHA 7.0
FERNANDO MENDES 3,6 BRUNO NOGUEIRA 5,6
RAUL SOLNADO 2,3 RAUL SOLNADO 2,3
CESAR MOURAO 1,9 CESAR MOURAO 1,8
BRUNO NOGUEIRA 1.4 ANTONIO RAMINHOS 1,7
CANMILO DE OLIVEIRA 1,1 MARCO HORACIO 1,2
SERAFIM 1,1 FERNANDO MENDES 0,8
MARCO HORACIO 1,0 JOANA MARQUES 0,5
NAO SABE / NAO RESPONDE 34,1 NAO SABE / NAO RESPONDE 27,4

Resposta aberta. Valores em percentagem.
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a» Artistas que ds pessocis
néio conseguem identificar

Existe uma gra nde Humor e misica sdio as éireas em que
. pe os portugueses conseguem apresentar
dificu Iddde’ malis referéncias, com percentagens de

principalmente por “Né&o sabe/Né&o responde” a rondar os
pa rte dos mais 30%. Ja os artistas de artes pldsticas
. e realizadores néilo conseguem ser
jovens, em nomedr nomeados por 75% dos portugueses
artistas portugueses ou mais. Quando perguntamos
que admirem aos mais jovens quem sdio os seus
realizadores portugueses preferidos,
apenas 4% indicam um nome. No
que toca a atores e escritores, estes
conseguem ser nomeados por cerca de
60% da populagdio.

oD RAS SO EREN RS DRR 2019 2020 2021 2022
ATOR/ATRIZ 38,3 43,4 46,8 43,6
ARTISTA MUSICAL/BANDA 22,7 30,0 32,1 29,9
ARTISTA PLASTICO 67.5 67,1 74,8 72,3
ESCRITOR/ESCRITORA 45,6 45,4 48,4 45,2
REALIZADOR/REALIZADORA 73,9 73,0 79,0 78,5
HUMORISTA — 33,1 31,3 29,0

Resposta tinica. VValores em percentagem.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2020 2021 2022
ATOR/ATRIZ 56,7 58,1 51,5 61,1
ARTISTA MUSICAL/BANDA 39,2 39,2 28,9 37.3
ARTISTA PLASTICO 72.5 83,0 82.8 87,9
ESCRITOR/ESCRITORA 48,5 62,4 51,3 64,5
REALIZADOR/REALIZADORA 89,3 90,1 91,6 96,0
HUMORISTA — 35,6 32,9 35,2

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Espcacos visitacdos
pare participar em
ativiclacdes culturais

A frequéncia de
todos os espacos
culturais enumerados
diminuiu
comparativamente a
2019, provavelmente
devido aos efeitos da

pandemia
A DoS SEGUINTES ESPAGOS NO ULTIMG ANG? 2019 2022 DIFERENGA

CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 14,1 11,2 -2,9
CASA DA MUSICA (PORTO) 16,1 8.4 -7.7
MUSEU SERRALVES (PORTO) 11,4 8.1 -3,3
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 16,9 8,0 -8,9
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 8,2 7.9 -0,3
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 11,3 7.6 -3,7
ALY REART AReuITECTURA 72 63 09
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 5,4 3,7 -1,7
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 4,4 3.1 -1,3
TEATRO NACIONAL D, MARIA II (LISBOA) 3,7 3,1 -0,6
THEATRO CIRCO (BRAGA) 2,9 31 0,2
TEATRO NACIONAL DE S, JOAO (PORTO) 3,3 2.4 -0,9
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 5,3 2.4 -2,9
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 2.7 2,3 -0,4%
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 3,3 2.2 -1,1
NENHUA 67,8 68,6

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. MASCULINO 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 16,9 13,2
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 3,1 2,6
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 6.5 3,7
MUSEU SERRALVES (PORTO) 11,5 8.4
CASA DA MUSICA (PORTO) 18,5 9,7
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 9,4 9,9
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 2,9 2.8
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 11,4 8.2
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 17,4 9,5
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 3,3 2,7
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 5,7 2,0
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 4,7 5,5
TEATRO NACIONAL D. MMARIA II (LISBOA) 3,5 3,0
DAELBIEER 25 ARQUITETURA 72 77
THEATRO CIRCO (BRAGA) 5,1 4,5
NENHUAA 66,2 64,9

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR GENERO. FEAMININO 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 11,5 91
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 4,8 2,0
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 2,6 2,4
MUSEU SERRALVES (PORTO) 11,4 7,7
CASA DA MUSICA (PORTO) 14,0 7,0
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 7,2 5,8
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 3,7 1,5
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 11,3 7,0
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 16,5 6.3
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 3,3 2,0
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 4,9 2.8
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 5,9 1,8
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 3,9 3,2
£ TECNOLOGIA, LisBoAy  QUITETURA 7.2 4,8
THEATRO CIRCO (BRAGA) 4,2 1,6
NENHUAA 69,2 72,5

Valores em percentagem.
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Quem tem 55 anos Comparando os segmentos etdrrios
. . mais novo com o mais velho,

ou mdis val menos d conseguimos perceber algumas

espdagos cu lturais do diferencas relevantes nos espacos

que os jovens, numa  Preferidos.

d |feren<;(:| que su biu Uma chamada de atengdio especial

para 10 pOﬂtOS para a enorme queda da Casa da

percentuais este dno MN\Gsica para os mais jovens.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 15 A 24 ANOS 2019 2022
CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 10,3 10,9
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 3,9 1,8
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 4,0 3,6
MUSEU SERRALVES (PORTO) 12,3 5,3
CASA DA MUSICA (PORTO) 30,5 7.8
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 11,7 8,0
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 2,7 2.3
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 9,0 6,9
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 24,0 10,1
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 5,5 1,2
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 2.4 0,6
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 1,3 2,1
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 5,8 6,9
LT BIEER DR AeauTETURA 8.4 5.7
THEATRO CIRCO (BRAGA) 1,0 2,5
NENHUAA 66,1 60,0

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA. 55 ANOS OU MAIS 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 14,5 11,1
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 2,1 0,5
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 3,0 2,2
MUSEU SERRALVES (PORTO) 8,6 10,0
CASA DA MUSICA (PORTO) 9,9 8,3
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 6,7 8.4
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 5,7 2,0
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 13,8 8.9
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 10,0 5,8
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 3,6 1,7
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 6,9 2,2
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 7.2 4,9
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 3,0 2,2
PR R AReuITETURA 9,0 72
THEATRO CIRCO (BRAGA) 2,2 2,0
NENHUAA 70,6 71,4

Valores em percentagem.
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De 2019 para 2022 Tanto no Litoral Norte como no Interior

hé d id destaca-se a Casa da Nisica, jé no
a umad descida Grande Porto a Fundagédio de Serralves

dramaticamente apresenta uma percentagem bastante
relevante das significativa em comparagéio com

todos os outros equipamentos. Na
pessods que se Grande Lisboa, para além do CCB e da

deslocaram a estes Altice Arena, é a Gulbenkian o terceiro
espacos apendas local mais frequentado.

para as Regides

do Litoral

e Interior Norte

RESPOSTA POR LOCALIZACAO GEOGRAFICA. INTERIOR NORTE 2019 2022
CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 4,8 9,8
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 3,0 2,2
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 1,2 3,6
MUSEU SERRALVES (PORTO) 7.6 5,5
CASA DA MUSICA (PORTO) 16,6 16,1
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 5,5 8,6
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) — 1,2
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 5,0 6,7
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 11,0 3.0
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 1,9 0,9
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 4,2 0,9
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 2,5 8,9
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 1,2 0,8
UHET IR 2R ARaUITETURA 63 6.2
THEATRO CIRCO (BRAGA) 3,1 2,5
NENHUAA 50,9 73,5

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA. LITORAL NORTE 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEMA (LISBOA) 6,1 5,4
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 14,0 5,5
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 3,1 1,1
MUSEU SERRALVES (PORTO) 14,9 10,0
CASA DA MUSICA (PORTO) 25,2 11,9
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 3,0 4,0
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 3,1 0,8
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 2,3 2,7
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 10,3 4,3
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 5,6 3.4
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 2,7 1,1
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 4,6 5,3
TEATRO NACIONAL D. AMMARIA II (LISBOA) — 2,0
£ TECNOLOGIA, LisBoAy  QUITETURA 4,0 2,6
THEATRO CIRCO (BRAGA) 12,3 11,4
NENHUAA 49,3 72,6

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR LOCALIZACAO GEOGRAFICA. GRANDE PORTO 2019 2022
CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 10,8 4,2
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) — 3.4
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 5,8 2,4
MUSEU SERRALVES (PORTO) 44,0 35,5
CASA DA MUSICA (PORTO) 38,1 17,7
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 1,1 1,9
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) — 1,2
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 3,5 1,2
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 11,2 2,7
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 9,6 11,4
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) — 0,4
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 30,2 6,2
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) — 6.2
£ TECNOLOGIA, LisBoAy  QUITETURA 1,4 1,2
THEATRO CIRCO (BRAGA) 6,3 1,9
NENHUAA 69,6 571

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA. LITORAL CENTRO 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 16,4 13,8
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) 1,3 1,0
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 3,4 1,5
MUSEU SERRALVES (PORTO) 3.9 3,6
CASA DA MUSICA (PORTO) 7.5 2,5
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 10,4 9,3
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 5,6 2.4
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 7.9 9,8
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 25,6 14,1
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 1,1 0,9
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 4,6 2,2
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) — 0,3
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 5,1 2,6
PR R AReuITETURA 123 10,8
THEATRO CIRCO (BRAGA) 1,3 —
NENHUAA 71,0 69,3

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA. GRANDE LISBOA 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEAN (LISBOA) 33,9 20,5
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) — 0,8
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 10,7 5,9
MUSEU SERRALVES (PORTO) 4,7 2,7
CASA DA MUSICA (PORTO) 5,2 2,0
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 16,8 13,3
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 8.6 5,6
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 31,8 18,1
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 31,6 16,8
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 0,8 0,7
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 14,8 6,2
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) 1,3 0,4
TEATRO NACIONAL D. AMMARIA II (LISBOA) 10,6 8,5
R 124 11,0
THEATRO CIRCO (BRAGA) 2,2 —
NENHUAA 79,0 56,4

Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA. SUL E ILHAS 2019 2022

CENTRO CULTURAL DE BELEM (LISBOA) 8,6 10,0
CENTRO CULTURAL VILA FLOR (GUIMARAES) — 1,2
MUSEU DO CARMO (LISBOA) 1,7 2,9
MUSEU SERRALVES (PORTO) 1,1 0,9
CASA DA MUSICA (PORTO) 71 1,6
MUSEU DOS COCHES (LISBOA) 8,9 72
TEATRO NACIONAL SAO CARLOS (LISBOA) 0,8 1,2
MUSEU CALOUSTE GULBENKIAN (LISBOA) 10,8 3.4
ALTICE ARENA (PAVILHAO ATLANTICO, LISBOA) 7.7 5,2
TEATRO NACIONAL DE S. JOAO (PORTO) 2,3 0,4
MUSEU NACIONAL ARTE ANTIGA (LISBOA) 1,0 2,3
MUSEU NACIONAL SOARES DOS REIS (PORTO) — 0,7
TEATRO NACIONAL D. MARIA II (LISBOA) 3,1 2.4
PR R AReuITETURA 41 4,0
THEATRO CIRCO (BRAGA) — 2,3
NENHUAA 82,9 81,0

Valores em percentagem.
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a» Notorieddacde da inicicativa

Europeia da Cultura
2027

Desde o ano passado que a Capital
Europeia da Cultura tem vindo a
ganhar alguma notoriedade, embora
a grande maioria do pais ainda néio
saiba que Portugal vai ser um pais
anfitridio desta iniciativa em 2027.

A iniciativa tem mais notoriedade no
Interior Nlorte e no Litoral Norte do

que nas restantes regides do pais.

Ao mesmo tempo, & mais conhecida
entre aqueles que tém um nivel de
escolaridade mais elevado do que entre
aqueles que tém a escolaridade inicial.

SABIA QUE E/\ 2027 PORTUGAL VAI RECEBER A CAPITAL EUROPEIA DA CULTURA?
SINM vs NAO

Apenas cerca de
30% da populacdo
estd a par da
iniciativa Capital

75%

50%

25%

2021 2022
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
RESPOSTA POR INTERIOR LITORAL GRANDE LITORAL GRANDE SULE
LOCALIZAGAO GEOGRAFICA NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
SIM 32,2 37,0 17,4 28,8 25,3 28,8
NAO 67,9 63,0 82,6 71,1 74,7 71,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR

NIVEL DE ESCOLARIDADE INICIAL INTER/MEDIA SUPERIOR
SIM 25,7 27,1 34,2
NAO 74,3 72,9 65,8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR ENTRE 751 EUR

ATE 750 EUR ACIMA DE 1500 EUR

NIVEL DE DESPESAS E 1500 EUR
SIM 28,2 29,4 30,5
NAO 71,8 70,6 69,5

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Preferéncia da cidcacde
orgcnizcaclora

Brcuga é a candidata Cerca de 31% dos inquiridos afirmam

f it id que Braga é a sua cidade favorita entre
avorita, seguida as quatro que chegaram a fase final da

de Aveiro candidatura. Néo é surpreendente que
os residentes no norte do pais, tanto no
litoral, como no interior, como no grande
Porto, tenham tendéncia a preferir
ambas as cidades situadas a norte.

Ja entre os inquiridos do resto do pais,
as preferéncias estdio mais distribuidas.

QUATRO CIDADES PORTUGUESAS CHEGARAM A FASE FINAL DA CANDIDATURA
A CAPITAL EUROPEIA DA CULTURA. QUAL E A SUA PREFERIDA?

BRAGA AVEIRO EVORA DEE,G\IISA NAO SABE
Resposta tnica. Valores em percentagem.
LOCALIZACA GEOGRAFICA  NORTE.  Nogre ~ GRANDE  LITORAL  GRANDE  SULE
BRAGA 36,0 357 46,2 21,1 306 170
AVEIRO 34,6 412 273 21,8 12,1 13,3
EVORA 8.7 7.0 7.4 31,7 31,8 284
PONTA DELGADA 4.5 4.5 5,0 9,1 5.8 14,8
PONTA DELGADA 16,2 116 141 164 197 264

Resposta tnica. Valores em percentagem.
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a» Avdliacéio do Orcamento
cle Estado para a Cultura

Cerca de 75%
dos portugueses
acreditam que o
Estado deveria
investir mais

na cultura

Esta percentagem decresceu quase
10% face ao ano passado mas,
ainda assim, mantém-se bastante
alta. Entre quem tem um nivel

de escolaridade mais elevado, a
percentagem é ligeiramente maior.

O ESTADO DEVERIA INVESTIR NMAIS, MENOS,

OU O MESMO NA CULTURA? 2019 2020 2021 2022
MAIS 81,5 * 84,5 74,7
MENOS 2,0 * 2,9 2,8
O MESMO 14,3 * 8,5 14,8
NAO SABE 2,3 * 4,2 7.7

Resposta Gnica. Valores em percentagem. *Em 2020 néio fizemos esta questéo.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. INICIAL 2021 2022
MAIS 83,2 70,1
MENOS 3.7 2.8
O MESMO o,5 17,4
NAO SABE 3,6 9,6

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. INTERMEDIA 2021 2022
MAIS 84,0 72,2
MENOS 1,8 3,7
O MESMO 8,7 16,3
NAO SABE 5.4 7.8

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

RESPOSTA POR NIVEL DE ESCOLARIDADE. SUPERIOR 2021 2022
MAIS 86,3 81,8
MENOS 3,1 1,8
O MESMO 7.2 10,7
NAO SABE 3.4 5,7

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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a» Percecéio de preco
das ativicdaces culturais

Assistir a um
concerto de musica
classica em Portugal
continua a ser
percecionada

como a atividade
mais cara

Alids, todas as percegdes de precos
desceram significativamente desde o
inicio da nossa andilise, talvez fruto de
dlgumas mudancgas de paradigma no
setor cultural, pés-pandemia.

SE TIVESSE QUE DIZER UM PREGO MEDIO EM

EUROS PARA ESTES EVENTOS PRESENCIAIS, 2019 2020 2021 2022
QUANTO DIRIA QUE CUSTA:

A e do5 ¢ 327 298
U v, 5.0 % 329 303
\éllfll\?gcl)\g_II_EUSGPAEd‘_I'ACULO DE TEATRO 21.6 % 20.7 19,7
IR A UM NMUSEU EM PORTUGAL 10,7 * 10,6 10,0
COMPRAR UM LIVRO EA\ PORTUGAL 18,6 * 15,1 14,2
IR A UMA EXPOSIGCAO EM\ PORTUGAL 11,1 * 11,9 10,8
IR AO CINEMA EM\ PORTUGAL 8,7 * 7.9 7,3
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 9,5 * 9,4 8.4

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 ndio fizemos esta questéo.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA.

INTERIOR NORTE 2019 2020 2021 2022
ALt U concERTe 00  +  m5 259
ATEAUMCNCERTO riew. 401 % 367 256
\éllfll\? ;Jé)\{\afusgAEIACULO DE TEATRO 20,1 % 221 175
IR A UM\ MUSEU EM PORTUGAL 10,6 * 10,1 10,0
COMPRAR UM LIVRO EAM\ PORTUGAL 18,0 * 15,2 14,3
IR A UMA EXPOSIGAO EM PORTUGAL 10,9 * 12,6 10,3
IR AO CINEAAA EAM\ PORTUGAL 8,6 * 8,0 71
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 9,9 * 9,5 9.4

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 néio fizemos esta questéio.

RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA.

LITORAL NORTE 2019 2020 2021 2022
DE MUSICA £\ PORTUGAL 35.9 * 29.8 239
DE MUSICA CLASSICA EM PORTUGAL 37,7 - 293 235
\éllfll\? ;J(I)\IF:’_II_EUS(I;:’AEIACULO DE TEATRO 20.0 % 19.8 17.0
IR A UM MUSEU EM PORTUGAL 10,3 * 11,9 8,7
COMPRAR UM LIVRO EM PORTUGAL 21,5 * 16,1 13,4
IR A UMA EXPOSICAO EM PORTUGAL 11,1 * 13,4 9,9
IR AO CINEMA EM PORTUGAL 8,6 * 7.6 6.6
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 8,9 * 11,1 6,7

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 néio fizemos esta questéio.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA.

GRANDE PORTO 2019 2020 2021 2022
ST SoueETo 92+ 304 322
AN eron, 46,0 290 334
\éﬁll\e:cl)\{\?fusgAEIACULo DE TEATRO 3.0 % 20.0 20,7
IR A UM MUSEU EM PORTUGAL 11,8 * 10,0 10,7
COMPRAR UM LIVRO EAM\ PORTUGAL 17,5 * 14,4 14,2
IR A UMA EXPOSIGAO EM PORTUGAL 11,4 * 10,2 11,3
IR AO CINEMA EM\ PORTUGAL 8,1 * 8,2 7.0
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 9,2 * 8,6 8.4

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 ndio fizemos esta questéio.

RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA.

LITORAL CENTRO 2019 2020 2021 2022
DE MUSICA EM PORTUGAL 39.0 * 319 341
DE MUSICA CLASSICA EM PORTUGAL  39.5 * 304 348
\Elllfll\?g(/)\gfungIACULo DE TEATRO 22.0 * 20,7 227
IR A UM MUSEU EM PORTUGAL 10,1 %* 9,9 10,8
COMPRAR UM LIVRO EAM\ PORTUGAL 17,1 * 15,0 14,9
IR A UMA EXPOSICAO EM PORTUGAL 10,2 * 11,5 10,8
IR AO CINEM\A EAM\ PORTUGAL 8,8 * 7.8 8.1
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 8,8 * 8,6 8,6

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 néio fizemos esta questéo.
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RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA.

GRANDE LISBOA 2019 2020 2021 2022
ASSITIEA h conceeo 433+ 335 327
LTI AU CONCERTO eruoa. 50.2 % 326 326
\éllfll\?;lcl)\g_II_EUSgAEl'_l'ACULO DE TEATRO 226 * 20.0 21.5
IR A UM\ MUSEU EM PORTUGAL 10,6 * 10,9 10,4
COMPRAR UM LIVRO EAM\ PORTUGAL 18,2 * 15,0 14,7
IR A UMA EXPOSIGAO EM PORTUGAL 11,3 * 12,3 11,8
IR AO CINEMA EM PORTUGAL 8,9 * 7.8 8,2
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 10,0 * 9.4 9,0

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 néio fizemos esta questéio.

RESPOSTA POR LOCALIZAGAO GEOGRAFICA.

SUL E ILHAS 2019 2020 2021 2022
AR A conceeTo 50 318 318
AT AU OO e 568 % 363 336
\éllfll\? ;J(I)\IF:’_II_EUS(I;:’AEIACULO DE TEATRO 223 % 20,9 19,5
IR A UM MUSEU EM PORTUGAL 11,2 * 11,0 9,9
COMPRAR UM LIVRO EAM\ PORTUGAL 18,6 * 15,5 14,0
IR A UMA EXPOSIGCAO EM PORTUGAL 11,8 * 11,9 10,9
IR AO CINEMA EM PORTUGAL 8,8 * 7.7 6,6
IR A UM MONUMENTO NACIONAL 9,6 * 9.4 8.4

Resposta aberta. Média de valores. *Em 2020 néio fizemos esta questéio.
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a» Investimento em cultura
pelas mearcas

A grande maioria da

populacdio acredita
gue as marcas
deveriam apoiar
mais a cultura

Em 2020 fizemos uma andlise

de relacionamento das marcas

a atuar em Portugal com o seu
investimento percecionado na cultura,
que decidimos recuperar para este
relatorio. Existe uma firme convigéio
que as marcas deveriam investir mais
na cultural, independentemente da
idade e género.

AS EMPRESAS ENM\ PORTUGAL DEVERIAM 2020 GENERO GENERO
APOIAR MAIS A CULTURA? MASCULINO FEMININO
SIM 85,0 80,5 89,3
NAO 4,3 4,4 4,2
Resposta Gnica. Valores em percentagem.
A 15 A 24 25 A 34 35A44 45 A 54 550U NMAIS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
SIM 871 87,9 87,0 86,0 81,5
NAO 3,8 3,1 3,4 2,9 6.0

Resposta Gnica. Valores em percentagem.
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Todo o setor E historicamente aceite pelos

b qrio foi liad profissionais de estudos de mercado
ancario roi avaliadao que as respostas abaixo de 7, em

abaixo da nota 6, perguntas com escalas de 1 a 10,
numa escala de 1 a revelam algum desconforto dos
inquiridos em relagdio a avaliagdio

10, o que manifesta
uma atitude critica

pera nte estas Com todo o setor abaixo de
6, é simples concluir que os

pretendida.

marcas inquiridos denotam mais do que
algum desconforto e exibem
uma preocupacdo clara com o
comportamento destas marcas.
INVESTIMENTO E/M CULTURA PELAS NMARCAS 5020 MASCULINO EEAININO

DO SETOR BANCARIO

CAIXA GERAL DE DEPOSITOS 5,9 6,3 5,5
MILLENNIUM BCP 5,7 5,7 5,7
NOVO BANCO 4,5 4,4 4.5
BPI 51 5,3 4.8
SANTANDER 5,2 5,3 5,0

Escala de 1 a 10. M\édia de valores.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 12,\?0254 2A5NA0354 35'\?024 QENAOSS4 55 2L'<IéV\SAIS
CAIXA GERAL DE DEPOSITOS 4,9 5,2 6,1 5,8 6,6
MILLENNIUM BCP 4,6 5,7 5,9 5,6 6,0
NOVO BANCO 4,1 4,4 5,2 4,5 4,2
BPI 4,4 4,4 5,6 51 5,4
SANTANDER 4,6 4,7 5,5 5,1 5,5

Escala de 1 a 10. M\édia de valores.
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A NOS e a Vodafone
lideram a percecdio
de investimento em
cultura

De salientar, ainda, que hé apenas
uma inversdo na ordem NOS,
VVodafone, Altice no segmento 15 aos
24 anos, onde a Vodafone cai para o
altimo lugar.

INVESTIMENTO E/M CULTURA PELAS NMARCAS

DO SETOR DAS TELECOMUNICACOES 2020 AASCULINO FEAMININO
ALTICE 6.9 6,8 7,0
NOS 7.4 71 7.6
VODAFONE 7.4 7,0 7.3

Escala de 1 a 10. M\édia de valores.
] 15 A 24 25 A 34 35444 45A54 550U MAIS

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA RO P PR e os
ALTICE 6.5 6.8 71 71 6.9
NOS 7.0 7.3 7.7 7.7 7.3
VODAFONE 6.3 71 7.5 73 7,2

Escala de 1 a 10. AM\édia de valores.
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A Super Bock
solidifica-se como
referéncia na cultura
heste setor

Independentemente do segmento
etdrio ou do género, a Super Bock sai
sempre vencedora, revelando uma
transversalidade extraordinariamente
coerente da marca.

INVESTIMENTO E/MN\ CULTURA PELAS NMARCAS

DO SETOR CERVEJEIRO 2020 MASCULINO FEMININO
SAGRES 6,7 6,8 6,6
SUPER BOCK 7.1 7.0 7,2
Escala de 1 a 10. M\édia de valores.
A 15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 OU \W\AIS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
SAGRES 6,5 6,7 71 6.4 6.8
SUPER BOCK 6,9 7,0 75 7,0 71

Escala de 1 a 10. M\édia de valores.
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Continente destaca- Os portugueses sdo bastante criticos
em relagdio ao comportamento das
-se com um

marcas Auchan, LIDL e Pingo Doce,
resultado mediano com avalia¢des muito negativas.

num setor repleto
de resultados muito
fracos, abaixo do

valor 5
INVESTIMENTO EM CULTURA PELAS MARCAS
DO SETOR DA DISTRIBUICAO 2020 MASCULINO FEMININO
AUCHAN 4,4 4,6 4,2
CONTINENTE 6.4 6,2 6,5
LIDL 4,4 4,5 4,3
PINGO DOCE 4,7 5,0 4,4
Escala de 1 a 10. M\édia de valores.
< 15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 OU \W\AIS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
AUCHAN 4,3 4,1 4,6 4,2 4,5
CONTINENTE 5,9 6.4 6.4 6,1 6,6
LIDL 4,2 4,1 4,8 4,3 4,5
PINGO DOCE 4,6 4,7 5,0 4,3 4,9

Escala de 1 a 10. AM\édia de valores.
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As marcas do setor Nota-se diferengas muito relevantes

d £ nas personalidades das trés marcas
O consumo estao avaliadas em relagdio ¢ idade.

todas entre a casa Enquanto que a Sumol tem uma

dos B e 6 valores avaliagéio mais favordvel junto dos
segmentos mais novos, a Delta é
preferida dos mais velhos e a Licor
Beiréio tem sempre o mesmo tipo
de comportamento.

INVESTIMENTO E/M\ CULTURA PELAS NMARCAS

DO SETOR DO CONSUMO 2020 MASCULINO FEMININO
DELTA 5,9 6.2 5,6
LICOR BEIRAO 5,2 5,2 5,2
SUMOL 5,9 5,9 5,9
Escala de 1 a 10. M\édia de valores.
A 15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 OU NM\AIS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
DELTA 5,0 5,3 6,1 5,6 6.4
LICOR BEIRAO 5,5 5,4 5,5 5,0 5,0
SuUMOL 6.5 6,0 6.4 5,8 5,4

Escala de 1 a 10. AM\édia de valores.
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Marcas de energia A EDP é a lider nas marcas aqui
b fici d avaliadas, com uma expresséio mais
enericiam de intensa nos segmentos mais jovens,

OIVCI”G(;(SGS mais onde as restantes marcas estéio
pOSitiVCIS em bastante distantes. Importa ainda
mencionar o comportamento muito

compad I’(](;CIO com ds negativo dos CTT entre os inquiridos

restantes com 15 a 34 anos.
INVESTIMENTO ENM CULTURA PELAS \MARCAS
INSTITUCIONAIS 2020 MASCULINO FEMININO
cTT 5,1 5,3 4,8
EDP 6.8 6,7 6.8
GALP 6.3 6.3 6,3
SANTA CASA DA MISERICORDIA 5,8 6,1 5,5
TAP 5,4 5,4 5,3

Escala de 1 a 10. AM\édia de valores.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 12,\?0254 2ENA0354 35,\?0454 4§NAOSS4 5 2L|<|éV\SAIS
cTT 4,8 4,9 5,6 4,6 5,1
EDP 6,6 6,5 7.0 6.8 6.9
GALP 5,7 5,8 6,8 6,3 6.6
SANTA CASA DA MISERICORDIA 5,8 5,2 6,0 5,3 6,2
TAP 54 5,0 5,5 5,3 5,5

Escala de 1 a 10. AM\édia de valores.
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NOS e Su per Bock Hé& uma dispersdo clara no tipo

fi de marcas a que cada género da
arirmaram-se como preferéncia, néio sendo possivel

as marcdads preferidqs afirmar a preferéncia dos géneros

pelo seg mento por determinados setores. A NOS &,
.. no entanto, a eleita pelas mulheres,

mais jovem € enquanto que a CGD encabeca a

pelas pessods que listagem do lado dos homens.
estudam
5 MARCAS COM NAIORES DIFERENCAS 5 MARCAS CONM NMAIORES DIFERENCAS
ENTRE GENEROS, A FAVOR DO FENMININO ENTRE GENEROS, A FAVOR DO M\ASCULINO
NOS 0,50 CAIXA GERAL DE DEPOSITOS 0,72
CONTINENTE 0,26 DELTA 0,60
SUPER BOCK 0,30 PINGO DOCE 0,58
VODAFONE 0,24 BPI 0,54
EDP 0,17 SANTA CASA DA MISERICORDIA 0,53
Escala de 1 a 10. Diferenga entre a avaliagéo. Escala de 1 a 10. Diferenga entre a avaliagéio.

5 MARCAS PREFERIDAS PELO SEGMENTO 15/24 5 MARCAS PREFERIDAS PELOS ESTUDANTES
NOS 7.0 NOS 6,8
SUPER BOCK 6,9 SUPER BOCK 6,8
EDP 6,6 SAGRES 6,3
SAGRES 6,5 ALTICE 6,2
SUMOL 6,5 SUMOL 6,2

Escala de 1 a 10. Diferenca entre a avaliagéio. Escala de 1 a 10. Diferenca entre a avaliagéio.
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a» Detcalhes

Ficha Técnica

- WeeacRe SeTsmuch:
MASCULINO 47,8 472
FEMININO 52,3 52,8

REGIAO

INTERIOR NORTE 17,7 20,1
LITORAL NORTE 18,0 18,2
GRANDE PORTO 13,3 11,0
LITORAL CENTRO 14,8 14,6
GRANDE LISBOA 20,4 20,4
SsuL 10,9 11,0
REGIAO AUTONOMA DOS ACORES 2,5 2.3

REGIAO AUTONOAMA DA MADEIRA 2,5 2,5

FAIXA ETARIA

DE 15 A 24 ANOS 13,8 12,8
DE 25 A 34 ANOS 20,2 15,9
DE 35 A 44 ANOS 21,9 17,8
DE 45 A 54 ANOS 20,3 16,6
55 ANOS OU MAIS 23.8 37,0

Valores em percentagem.

Fontes:
Género e Idades: INE, 2012
Designaggio: Populagéio residente com 12 e mais anos de

idade (N.o) por Local de residéncia (& data dos Censos 2011), Sexo, Grupo etdrio e Estado civil; Decenal
Fonte: INE, Recenseamento da Populagéio e Habitagdio Data da dltima atualizagéo: 20-Nov-2012

Regides: M\ARKTEST , 2013

Novas Regides Marktest em 2013 - Atualizagéio das Regides Marktest https://www.marktest.com/wap/private/images/logos/ Regioes_Marktest_

Actualizacao_de_2013.pdf

*A amostra tem por base o universo da populagéo definido pelo INE, pelo que apenas nos é possivel considerar, para esta andilise, os géneros

masculino e feminino.
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a» Proxima edicéio

Em 2023 vamos celebrar 5 anos de
Barometro da Cultura. Um marco
importante para um estudo nascido
de uma lacuna na comunidade cultural
portuguesa e que se tem afirmado
como uma ferramenta necessdria para
autores e artistas, bem como para
decisores politicos, associativos

e empresariais.

O relatério do proximo ano ird,
seguramente, aprofundar algum
conhecimento que comeg¢éimos a
explorar nesta edi¢éio, nomeadamente,
consolidando aquelas que
consideramos as 5 dimensdes
fundamentais para a andlise da
pratica cultural: a educagdio, a
situagdio financeira, o bem-estar, a
oferta cultural e a informacgdo.

Gerador Qmetrics
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\Vamos dar uma atengdio redobrada ao
bem-estar e d oferta cultural, campos
que merecem maior profundidade,
ndo s6 através do alargamento dos
critérios usados no questiondrio, como
pela eventual complementaridade
com outros estudos, ensaios e
levantamentos existentes.

Esperando que a pandemia jé possa
estar em niveis menos presentes no
préximo ano, contamos, também,

em alargar a avaliagdo das visitas

a espacos, eventos e territérios para
algo semelhante ao que desenhédmos
em 2019.

Por fim, vamos tentar analisar com
maior detalhe quem desenvolve e
produz cultura e arte em Portugal,
deixando apenas de investigar

a frui¢@io, dando maior atengdo,
também, a quem cria.



Ceracdor

A Academia Gerador conta com duas
dreas muito relevantes para o nosso
trabalho: o ensino, onde apresentamos
um conjunto de formagdes, com

vdrias tipologias, direcionadas para a
comunidade cultural e criativa, para o
jornalismo e para o desenvolvimento
pessoal, e a investigacgdio.

A dimensdo de investigacgdo engloba
um conjunto de projetos, ensaios,
estudos e publicagdes, com diferentes
amplitudes e destinatdrios, embora
todos enquadrados na nossa missdio.
Procuramos identificar parceiros
especialistas para trabalharem
connosco e djudar-nos a definir

0s eixos mais importantes de
investigacgdo.

Ainda este ano, tencionamos
apresentar um conjunto de estudos e
ensaios, dos quais destacamos estes
quatro temas:

Jornalismo

Queremos saber o que os residentes
em Portugal pensam sobre o acesso

a informacdio, através de que meios o
fazem, que credibilidade atribuem a
esses meios e tentar perceber qual o
papel que a informacgdio, e o jornalismo,
ocupam na vida das pessoas.

a» Andlises Accacdemia

Bem-estar

Pretendemos detalhar alguns temas
que retratédmos no Barometro da
Cultura, para conseguirmos ter uma
visd@io global do bem-estar mental e
fisico a nivel nacional. Vamos explorar
assuntos como a ansiedade, a
preocupacgdo, a felicidade, a motivagdio
e o cansaco.

Sexualidade

Em parceria com o NMusex, \Museu
Pedagogico do Sexo, e a Sociedade
Portuguesa de Sexologia Clinica, vamos
auscultar os residentes em Portugal
sobre a importéincia da sexualidade,
sobre o acesso ¢ informagdio, sobre

o papel da mulher e muitos outros
temas.

Lusotropicalismo

\Vamos desenvolver um estudo
representativo da populagdio
portuguesa, que procurard perceber

a forma como os portugueses olham
para o seu passado colonial e analisar
dimensdes relacionadas com o racismo
nos dias de hoje.
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Torna-te Socio
Gerador hoje

para comecares a
aproveitar amanha.

Sabe mais aqui
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