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Uma terceira edicdo a apontar
para o futuro

Seria impossivel imaginar o perfil de cada uma das trés edi¢cdes

do Bardmetro Gerador Qmetrics no momento em que decidimos
concretizar esta ambicdo. Quando arrancamos com o desenho do
guestionario, em 2018, tinhamos estimado um estudo estével, com,
pelo menos, 80% das questdes a manterem-se de um ano para o
outro. Estdvamos num mundo previsivel e pretendiamos oferecer
ferramentas aos autores, agentes culturais e lideres politicos e
empresariais que permitissem medir as consequéncias das medidas
habitualmente implementadas.

Afinal, as avaliagdes de 2021 e, principalmente, de 2020, foram
totalmente reviradas de pernas para o ar. A devastacado causada pelo
virus, a paragem das atividades culturais e a necessaria reinvencao
das iniciativas criativas, obrigou-nos a repensar tudo.

Esta serd, desejamos todos, a uUltima edicdo com uma presenca

da pandemia nas avaliacdes que realizamos, apesar de sabermos
qgue ha disrupcdes que nado voltam atras, nomeadamente na nova
importancia do digital no nosso dia-a-dia g, até, no que serd o futuro
do consumo da cultura.

No barémetro deste ano consolidamos as variaveis de anélise mais
criticas, depois de trés anos a ouvir a comunidade cultural e criativa.
Sente-se, numa leitura mais abstrata, que o terramoto pandémico
ndo afastou as pessoas da cultura, antes valorizou a relacdo entre
ambos. H4 um pressentimento de oportunidade para a cultura.

Esta edicdo marca, também, o inicio de uma estratégia mais forte na
producédo de conhecimento. Ainda durante esta ano vamos langar
um conjunto de analises dedicadas, mais especificas sobre alguns
temas, gue merecem um tratamento auténomo, complementado
com outras abordagens mais criativas e provocadoras.

Vai descobrindo tudo o que vamos fazendo em gerador.eu.
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O que é o Gerador?

O Gerador é uma plataforma independente de jornalismo, cultura e
educacao.

Refletimos sobre os atrevimentos da cultura, sobre a obrigacéo

de reinventar a educacao, sobre a emergéncia climatica, sobre os
desafios da juventude, sobre a desigualdade e discriminacédo e
sobre a ambic&o de quem vive no interior e nas localidades de baixa
densidade populacional. Perseguimos estes temas hoje porque sdo
determinantes para o que vamos ser como sociedade amanha.

Essas reflexdes originam ideias que concretizamos. Fazemos
jornalismo lento na Revista Gerador, estudamos a sociedade com
um conjunto de ferramentas, como o Barometro Gerador Qmetrics,
encontramos novos dngulos para a educagédo através da Academia
Gerador, criamos solucdes para combater as alteracdes climaticas
com o projeto Sobressalto, pomos as localidades de baixa densidade
populacional no mapa através do Festival Descobre o teu interior,
aproximamos pessoas da cultura com o Festival Oeiras Ignigédo
Gerador ou o Trampolim Gerador.

Todos os dias nos questionamos sobre como podemos levar a
informagao, a cultura e a educagéo a todos, alargando publicos e
qguebrando barreiras de todas as naturezas. Acreditamos que estas
trés dimensdes sdo um ativo fundamental de um pais e um fator
essencial para uma cidadania completa.

Sabe mais sobre nds em:
gerador.eu

instagram.com/gerador.eu

facebook.com/acgerador

twitter.com/gerador_eu

linkedin.com/company/gerador

E vem ter connosco a Central Gerador, no Lumiar.



O que é a Qmetrics?

A Qmetrics € uma consultora, criada em 2000, que tem como principal
dominio de atuagédo prestagdo de servigos nas areas da Qualidade,
Satisfacdo e Lealdade do cliente.

Utiliza metodologias que fornecem os niveis de quantificacéo
necessarios ao estabelecimento de decisdes de gestao e efetivos
planos de acdo, com vista ao aumento da satisfacdo e da lealdade, a
identificacdo dos drivers de negdcio prioritdrios e ao aumento dos
resultados das organizacdes.

Os principais servigcos prestados podem agrupar-se nas seguintes
areas: Experiéncia do Cliente; Experiéncia de Produto; Experiéncia em
Pontos de Venda; Experiéncia de Marca; Experiéncia do Colaborador;
Retorno de Investimentos; Power Bl; Customer Data Platform.

Medir bem para gerir melhor é a assinatura da Qmetrics
(www.gmetrics.pt).
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Sintese Ficha Técnica

Universo do estudo
Individuos com idade igual ou superior a 15 anos, residentes em
Portugal Continental e llhas.

Selecao da amostra

Amostra estratificada por regido, sexo e escaldo etério, em Portugal
Continental, e por llhas. A amostra foi distribuida em cada estrato de
acordo com a reparticdo da populacéo alvo em cada estrato.’

Recolha de dados

As entrevistas foram realizadas de 22 de marg¢o a 27 de abril de 2021,
através de um questionario aplicado online utilizando o método CAWI
(Computer Assisted Web Interview).

Amostra
A amostra é constituida por 1200 individuos, e apresenta a seguinte
distribuicdo de acordo com as variaveis de estratificacéo:

« Sexo: feminino, 628 entrevistas; masculino, 572 entrevistas

- |dade: 15 a 24 anos, 186 entrevistas; 25 a 34 anos, 221 entrevistas; 35
a 44 anos, 254 entrevistas; 45 a 54 anos, 235 entrevistas; 55 ou mais
anos, 304 entrevistas.

» Regido: Grande Lisboa, 251 entrevistas; Grande Porto, 137 entrevistas;
Litoral Norte 220 entrevistas; Litoral Centro, 172 entrevistas; Interior
Norte, 226 entrevistas; Sul, 133 entrevistas; Regido Auténoma da
Madeira, 31 entrevistas; Regido Auténoma dos Acores, 30 entrevistas.

Resultados

Os resultados apresentados foram ponderados de acordo com a
distribuicdo da populacédo residente em Portugal Continental pelas
variaveis de estratificacdo e de acordo com a dimenséo da populacao
residente na Regido Auténoma da Madeira e na Regido Auténoma

dos Acores. Em Portugal Continental os resultados foram também
ponderados pelo nivel de escolaridade mais elevado completo? Os
resultados sdo apresentados com um nivel de confianga de 95%.

A margem de erro para a média na escala1a10 é de 0,13 pontos e

a margem de erro para a proporgéo é de 2,12 pontos percentuais®.
Quando a soma dos resultados apresentados néo corresponde a
100%, o restante equivale a N&o sabe/N&o responde.

LEGENDA

1 Para a realizagao das entrevistas recorreu-se a um painel de internautas, constituido por 860 000
individuos (dados consultados a 15 de fevereiro de 2021). De forma a minimizar o eventual enviesamento dos
resultados a amostra foi desenhada de forma a respeitar as caracteristicas da populagéo.

2 De acordo com a distribuigao da populagao por nivel de escolaridade mais elevado completo (concluiu até
9 anos de escolaridade; concluiu 10 a 12 anos de escolaridade; concluiu 13 ou mais anos de escolaridade).

3 Por se tratar de uma amostragem empirica estes valores tém um caracter indicativo da precisédo das

estimativas produzidas. Estes valores referem-se ao valor médio apurado na questédo “Importancia da Cultura
para a sociedade” (escala 1a10), e a proporgao de respostas entre 7 e 10 (%T4B) obtida na mesma questao.



Como temos o Barometro
organizado?

Relagao das pessoas com o Covid-19

Optédmos por manter algumas questdes relativas a pandemia,

pois seria impossivel fazer um estudo este ano que n&o analisasse

a situacdo extraordinaria que ainda vivemos. Pareceu-nos
especialmente importante comparar os dados deste ano com os que
recolhemos o ano passado, durante o primeiro confinamento.

Nesta secdo analisamos a influéncia do Covid-19 na situacdo
profissional e a opinido genérica sobre as medidas implementadas
pelo estado.

Consequéncias globais do Covid-19 na cultura
Nesta seccéo, analisamos a reacéo das pessoas ao comportamento
do estado perante a cultura e fazemos uma comparagéo com os
dados recolhidos em 2020. Percebemos, ainda, a forma como a
populacéo responde a potenciais cendrios futuros, o que permitira
obter informacéo valiosa sobre a disponibilidade para marcar
presenca em eventos e o a vontade para fazer deslocacdes dentro e
fora do pais.

A cultura e a sociedade

Perceber de que forma as pessoas olham para o papel da cultura
na sociedade é algo que iremos sempre procurar fazer ao longo

de todos os anos. Por isso, decidimos manter as mesmas questdes
realizadas o ano passado, de forma a aferirmos eventuais evolucdes
ou regressodes.

Nesta secdo analisamos a importancia da cultura para a sociedade,
em comparacdo com outros setores fundamentais, e questionamos
os portugueses sobre quais as dreas que mais relacionam com a
cultura.

A cultura e a economia

Este ano, fizemos uso desta seccédo para perceber qual a percepcéo
gue os portugueses tém relativamente ao investimento do Estado no
setor cultural. Para além disso, quisemos ainda perceber os precos
gue as pessoas atribuem a eventos culturais presenciais de varios
ambitos e também saber qual a disponibilidade para pagarem por
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conteudos online. Por ultimo, relacionando a cultura com o turismo,
a partir de uma perspectiva econdémica, fomos descobrir em que
locais do pais € que a populacdo mais ambiciona passar férias.

A cultura e o individuo

Se exploramos a maneira como os portugueses olham para a cultura
enguanto sociedade, também nos propomos averiguar como

cada um deles reflete sobre a importancia da cultura na sua vida
particular.

Nesta secdo analisamos como a cultura esta presente no

dia-a-dia dos portugueses, a sua satisfacdo com os espacgos culturais
existentes e até a importancia que atribuem a relagéo entre a
sustentabilidade e a cultura. Entre outras coisas, matamos também
a curiosidade sobre quem estd profissionalmente ligado a cultura e
guem tem uma atividade de lazer de ambito cultural.

Consumo de cultura

Fomos procurar entender de que maneira tem sido feito o consumo
cultural atualmente e estabelecemos compara¢cées com os
consumos apurados em 2019 e 2020. Obtemos, ainda, informacao
preciosa sobre a disponibilidade para consumir cultura no futuro e
de que forma.

Nesta secdo analisamos o consumo de filmes, espetaculos de
teatro, livros, concertos e visitas a espacos culturais, exploramos a
probabilidade de se vir a consumir mais cultura e as razdes para ndo
o fazer.

Referéncias culturais

Ter nocao das preferéncias globais dos portugueses, ou da
inexisténcia delas, em relacdo aos autores e artistas nacionais, pode
ser uma importante contribuicdo para a avaliacédo do estado de
saude da cultura.

Nesta secdo analisamos quais os atores, artistas musicais, artistas
plasticos, escritores, realizadores e humoristas que os portugueses
mais admiram.
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Numero de portugueses em lay

off ou a trabalhar a partir de casa
baixou significativamente em
relagcao ao mesmo periodo de 2020

O ano de 2021 parece estar a caminho da normalizacdo no que diz
respeito as ocupagdes profissionais, com o regresso alargado aos
locais de trabalho.

Nota-se, ainda, um ligeiro aumento do desemprego e um crescimento
das pessoas que desistiram de estudar para ir trabalhar.

01 Ocupacdes antes e depois do covid-19

Resposta Unica. Valores em percentagem.

ANTES DAS RESTRIGCOES

TRABALHA POR CONTA PROPRIA

TRABALHA POR CONTA DE OUTREM 54,3
REFORMADO

ESTUDANTE 9,9
DESEMPREGADO 8,9



v

DEPOIS DAS RESTRIGOES

CONTINUO A TRABALHAR POR CONTA PROPRIA

% TOTAL
2021

% EM CADA OCUPAGAO

2021

2020

E A DESLOCAR-ME PARA O LOCAL DE TRABALHO 44,0 23,6
CONTINUO A TRABALHAR POR CONTA PROPRIA,
MAS A PARTIR DE CASA 85/ 575
PASSEI A TRABALHAR POR CONTA DE OUTREM 3,4 2,3
FIQUEI DESEMPREGADO 16,0 10,5
OUTRO 1,5 5,4
CONTINUO A TRABALHAR POR CONTA DE OUTREM 324
E A DESLOCAR-ME PARA O LOCAL DE TRABALHO ' 59,6 4371
CONTINUO A TRABALHAR POR CONTA DE 7
OUTREM, MAS A PARTIR DE CASA ' 215 29,3
CONTINUO A TRABALHAR POR CONTA DE
OUTREM, MAS ESTOU EM LAY OFF 2,8 52 16,2
FIQUEI DESEMPREGADO 6,2 1,4 7,7
OUTRO 0,6 2,2 36
CONTINUO REFORMADO 99,2 93,2
TIVE QUE VOLTAR A TRABALHAR 0,3 6,1
OUTRO 0,5 0,8
CONTINUO A ESTUDAR, EMBORA O FAGA 8,6 87,7 96,5
PELA INTERNET

0,8 8,2 1,2
DEIXEl DE ESTUDAR PARA IR TRABALHAR

0,4 4,1 2,3
OUTRO
CONTINUO DESEMPREGADO 7,4 83,6 91,8
PASSEI A TRABALHAR POR CONTA PROPRIA 0,6 71 1,6
PASSEI A TRABALHAR POR CONTA DE OUTREM 0,7 7,6 3,2
OUTRO 01 1,6 2,1
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Grande aumento da reprovacao
da acao do Estado relativamente a
pandemia

Se em 2020 a maioria dos portugueses avaliava positivamente a
forma como o Estado Portugués reagiu ao virus, em 2021 o cenério
alterou-se significativamente. Hoje, apenas 36% dos portugueses
aprovam a resposta do Estado a esta crise. Mais uma vez, as ajudas
concedidas as empresas sdo as que surgem como melhor avaliadas,
mas, mesmo assim, a percentagem de aprovacdo € muito baixa.

02 O Estado Portugués tem disponibilizado
os meios financeiros, fiscais e sociais
adequados para responder a esta crise?

Valores em percentagem. Género e Idades.

2020 2021 MASC FEM 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
SIM 53,7 | 359 | 36,6 353|394 393 372 330 34,0
PARA AS
cvpresas | 393 | 24,0 | 2501 22,9 | 28,9 29,8 284 19,6 197
PARA O 202 | 16,7 | 1956 13,9 | 11,5 14,8 153 16,6 19,9
EMPREGO
PARA AS
s 351 | 20,4 | 21,4 19,4 | 13,4 16,2 22,2 251 21,5
NAO 30,9 | 48,2 | 49,9 46,6 | 411 50,4 456 51,7 49,5



O Sul e as llhas sao as regioes
mais descontentes

Estas dreas surgem com quase 57% de reprovacao, seguidas pela
regido da Grande Lisboa, onde o indice de descontentamento também
ultrapassa os 50%. E no Litoral Norte que as pessoas aparentam

estar um pouco mais satisfeitas, com 48,7% a expressarem o seu
contentamento com a resposta do Estado a esta crise.

03 O Estado Portugués tem disponibilizado
os meios financeiros, fiscais e sociais
adequados para responder a esta crise?

Valores em percentagem. Regides.

GERAL GR GR LIT LIT INT
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE

sim 359 | 316 348 487 338 333
PARA AS
e e 240 | 207 187 32,8 246 24,0
PARA O 167 | 127 150 245 172 16,3
EMPREGO
PARA AS 20,4 | 197 256 325 184 164
FAMILIAS

NAO 482 | 517 465 387 482 476

SUL E
ILHAS

33,0
21,3
13,8
10,5
56,8
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Portugueses com mais dinheiro
estao menos insatisfeitos como
Estado

Medimos, de forma indireta, a riqueza da populacéo através das
despesas médias mensais do agregado familiar. Podemos constatar
que apenas cerca de 37% das pessoas cujas despesas mensais
ultrapassam os 1500€/més estao insatisfeitas. No caso dos dois
segmentos com despesas mais baixas, esta percentagem estd acima
dos 50%.

04 O Estado Portugués tem disponibilizado
os meios financeiros, fiscais e sociais
adequados para responder a esta crise?

Valores em percentagem. Despesas e Escolaridade.

ESCOLARIDADE DESPESAS
GERAL INICIAL INTER SUP <751 751/1500

SIM 35,9 32,9 362 387 | 362 336

PARA AS

T ons 24,0 19,7 24,7 275 | 24,0 22,4

PARA © 16,7 14,4 17,0 18,5 16,6 15,9

EMPREGO

PARA AS

NI 20,4 20,6 19,9 206 | 18,6 20,9
NAO 48,2 44,9 50,4 49,3 | 50,7 504
LEGENDA

Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridade.

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

Até 751 eur: agregados com despesas médias mensais até 750 eur.

751a1500 eur: agregados com despesas médias mensais entre 751 eur e 1500 eur.
Mais de 1500 eur: agregados com despesas médias mensais acima dos 1500 eur.

>1500
46,2
28,0
22,5
30,7

36,7



Enquanto os trabalhadores por
conta propria tém maior indice de
rejeicao

Por outro lado, os trabalhadores por conta de outrem demonstram
um nivel ligeiramente mais elevado de aprovacdo comparativamente
aos outros tipos de ocupacdes profissionais, com 39,4% a afirmar
gue o Estado Portugués tem disponibilizado os meios adequados na
resposta a crise.

05 O Estado Portugués tem disponibilizado
0os meios financeiros, fiscais e sociais
adequados para responder a esta crise?

Valores em percentagem. Ocupacdes.

GERAL | TRAB.POR | TRAB.POR | REFORMADO | ESTUDANTE | DESEMPREGADO
CONTA CONTA DE
PROPRIA OUTREM
SIM 359 31,3 394 378 36,9 31,3
PARA AS
empresas | 240 216 27,3 221 24,8 19,0
PARA O
EMPREGO 16,7 19,7 18,3 18,2 10,4 14,8
PARA AS
FAMILIAS 204 19,3 24,2 22,6 10,5 16,0
NAO 48,2 59,8 46,1 49,9 40,8 51,7
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Quem ja foi vacinado esta mais
satisfeito com o Estado

A aprovagéo por parte de quem ja foi vacinado contra a Covid-19 esta
bastante acima da média geral: a percentagem é de cerca de 51%
contra 36%. Simultaneamente, no caso das pessoas vacinadas, hd uma
aprovacéo significativamente mais alta da acdo do Estado para com
as familias, que aqui aparece em primeiro lugar, sendo considerada a
dimensado em relacdo a qual o Estado agiu melhor.

06 O Estado Portugués tem disponibilizado
os meios financeiros, fiscais e sociais
adequados para responder a esta crise?

Valores em percentagem. Vacinados/N&o vacinados.

GERAL PESSOAS VACINADAS PESSOAS NAO VACINADAS

SIM 35,9 50,6 34,4

PARA AS 24,0 31,3 23,2

EMPRESAS

PARA O 16,7 23,0 16,0

EMPREGO

PARA AS 20,4 35,9 18,7

FAMILIAS
NAO 48,2 44.4 48,6
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consequéncias g

As pessoas sao extremamente
criticas do comportamento do
Estado para com a cultura

Se em 2020 os inquiridos ja se revelavam bastante insatisfeitos
em 2021 a reprovacao geral atingiu valores ainda mais expressivos,
passando de 5§7% para 72%. Simultaneamente, a percentagem de
pessoas que aprova as medidas do Estado para este setor
encontra-se agora abaixo de 10%.

07 Considerando apenas a area da

cultura, julga que o Estado portugués tem
disponibilizado os meios financeiros, fiscais
e sociais adequados para responder a esta
crise?

Resposta Unica. Valores em percentagem.

GERAL 2021 GERAL 2020

SIM 9,7

NAO 72,2



Sul e Ilhas demonstram novamente
o maior descontentamento

A faixa etaria mais critica é a dos 45/54 anos e quem se mostra
ligeiramente menos incomodado com a situacdo sdo os mais jovens.

08 Considerando apenas a area da

cultura, julga que o Estado portugués tem
disponibilizado os meios financeiros, fiscais
e sociais adequados para responder a esta
crise?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Idades e Regides.

GERAL MASC  FEM 16/24  26/34 35/44 45/54 550U +
SIM 9,7 1,8 7,7 17,0 102 7,8 8,1 8,6
NAO 72,2 71,1 73,3 652 72,7 739 800 701
GERAL GR GR LT LIT INT SUL E
LISBOA PORTO ~ NORTE  CENTRO  NORTE ILHAS

SIM 9,7 9,1 7,6 13,3 7,5 11,2 8/1
NAO 72,2 69,3 74,2 69,4 751 68,6 79,9
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Avaliacao de disponibilidades
futuras

A medida que as restricées vao levantando e a percentagem
de populagéo vacinada vai aumentando, consideramos natural
gue a comunidade cultural procure compreender qual serd o
comportamento dos portugueses num futuro proximo.

De forma a conseguirmos apurar dados que nos ajudem a prever

as circunstancias que se aproximam, pedimos aos inquiridos que
imaginassem um cenario. Com esse cendrio em mente, os inquiridos
indicaram até que ponto estariam dispostos para participar nas
atividades descritas em baixo.

09 Imaginando que a grande maioria dos
portugueses estd vacinada até final de
agosto, até que ponto estaria disponivel
para, em setembro, ir a:

Escala de 1a10. Média de valores. Género e idades.

EM SETEMBRO GERAL | MASC  FEM 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
UM RESTAURANTE 8,1 7,9 8,2 8,6 8,5 7,8 8,3 7,7
UMA FESTA EM

CASA DE AMIGOS 8,0 7,9 8,0 8,8 8,3 7,7 82 75
OU FAMILIARES

UM CINEMA 7,5 7,3 7,6 7,9 7,6 7,3 7,5 7,2
UM HOTEL 7,4 7,3 7,5 77 77 7,3 7,6 71
UM PATRIMONIO,

COMO PALACIOS, 7,3 7,2 7,4 6,6 71 7,4 7,5 7,4
CASTELOS, IGREJAS

UM MUSEU 7,0 6,8 72 6,6 6,8 71 73 71
UM CONCERTO 06,7 6,8 06,7 7,4 6,9 6,5 6,8 64
B“E"TEES:TEJOACULO 6,4 6,2 6,5 6,2 6,3 6,5 6,7 6,3
B“E/';EJ%IT(':\QA'- 6,3 6,3 6,2 7,2 6,5 6,3 6,2 59
UMA BIBLIOTECA 6,3 6,0 6,6 59 6,3 66 65 64
UMA DISCOTECA 5,1 53 50 66 58 51 50 4,4

LEGENDA
Escala de 1a 10, em que 1representa “Nada disponivel” e 10 representa “Muito disponivel”.



Portugueses disponiveis parair a
restaurantes, a festas em casa de
familiares ou amigos e ao cinema

Habitualmente, em estudos que usam as escalas de 1a 10, quem
responde abaixo de 7 revela um sentimento de desconforto e
incerteza. Assim, é possivel verificar que existird ainda muita
insegurancga na realizacdo de algumas atividades, apesar da
vacinacdo de uma parte muito significativa da populacéo.

Espetéculos de teatro, festivais de musica, bibliotecas e,
especialmente, discotecas, surgem como as atividades e os locais
que os portugueses estdo menos disponiveis para frequentar.

10 Imaginando que a grande maioria dos
portugueses estd vacinado até final de
agosto, até que ponto estaria disponivel
para, em setembro, ir a:

Escala de 1a10. Média de valores. Regides.

EM SETEMBRO GERAL GR GR LIT LIT INT
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE

UM RESTAURANTE 8,1 8,4 8,2 8,1 7,9 7,8

UMA FESTA EM

CASA DE AMIGOS 8,0 8,0 8,1 81 7,8 81

OU FAMILIARES

UM CINEMA 7,5 7,7 7,9 7,5 71 7,5

UM HOTEL 7,4 7,9 7,8 7,6 7,2 6,9

COMO PALAGIOS, 7,3 79 74 73 70 70

CASTELOS, IGREJAS

UM MUSEU 7,0 7,6 7,4 7.1 6,6 6,6

UM CONCERTO 6,7 6,4 7,3 7,0 6,4 6,6

DM ESPETECULO 6,4 65 69 6,7 6,4 6,1

UM FESTIVAL 6,3 6,2 6,8 6,6 6,1 6,0

DE MUSICA

UMA BIBLIOTECA 6,3 6,7 6,7 6,6 5,9 5,9

UMA DISCOTECA 51 4,8 59 506 4,9 50

LEGENDA
Escala de 1a 10, em que 1representa “Nada disponivel” e 10 representa “Muito disponivel”.

SUL E
ILHAS

8,0
77
A
7.
6,9
6,8
6,6
6,0
6,3

6,3
4,9
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A populacao esta confortavel com
viagens em carro particular, mas
nao em transportes publicos

Os portugueses mostram-se seguros em relagéo as viagens terrestres
feitas em carros particulares, num cendrio em que uma percentagem
muito significativa da populacéo estara vacinada. No entanto, estado
bastante mais adversos a utilizacdo dos transportes publicos, quer
dentro de Portugal quer para o estrangeiro.

Como seria natural, os mais inseguros sdo os mais velhos, para quem,
como é sabido, a Covid-19 constitui um maior risco.

11 Imaginando o mesmo cenario, que tipo de
viagens estaria disponivel para fazer?

Escala de 1a10. Média de valores. Género e idades.

GERAL MASC FEM 16/24  25/34 35/44 45/54 55 OU +

UMA VIAGEM
DENTRO DE
PORTUGAL, POR
VIA TERRESTRE, 8,7 86 8,8 88 88 88 88 86
EM CARRO
PARTICULAR

UMA VIAGEM
DENTRO DE
PORTUGAL, POR
VIA TERRESTRE, 6,0 59 6,1 7,0 6,2 6,1 6,1 55
EM TRANSPORTES
PUBLICOS

UMA VIAGEM

PORTUGAL. 58 | 56 59 70 65 59 55 5/
POR VIA AEREA

UMA VIAGEM PARA
O ESTRANGEIRO,
POR VIA
TERRESTRE, 6,0 5,9 6,1 71 6,5 58 6,0 5,6
EM CARRO
PARTICULAR

UMA VIAGEM PARA
O ESTRANGEIRO,
POR VIA
TERRESTRE, EM 47 | 48 47 61 54 45 47 4
TRANSPORTES
PUBLICOS

UMA VIAGEM PARA

O ESTRANGEIRO, 6,4 6,4 6,4 7,6 7,0 6,2 6,5 5,8
POR VIA AEREA

LEGENDA
Escala de 1a 10, em que 1representa “Nada disponivel” e 10 representa “Muito disponivel”.



Residentes no Grande Porto estao
mais disponiveis para todas as

deslocagoes

Principalmente para viagens dentro de Portugal em carro particular e
para viagens para o estrangeiro, por via aérea.

12 Imaginando o mesmo cenario, que tipo
de viagens estaria disponivel para fazer?

Escala de 1a10. Média de valores. Regides.

UMA VIAGEM
DENTRO DE
PORTUGAL, POR
VIA TERRESTRE,
EM CARRO
PARTICULAR

UMA VIAGEM
DENTRO DE
PORTUGAL, POR
VIA TERRESTRE,
EM TRANSPORTES
PUBLICOS

UMA VIAGEM
DENTRO DE
PORTUGAL,
POR VIA AEREA

UMA VIAGEM PARA
O ESTRANGEIRO,
POR VIA
TERRESTRE,

EM CARRO
PARTICULAR

UMA VIAGEM PARA
O ESTRANGEIRO,
POR VIA
TERRESTRE, EM
TRANSPORTES
PUBLICOS

UMA VIAGEM PARA
O ESTRANGEIRO,
POR VIA AEREA

LEGENDA

GERAL

8,7

6,0

5,8

6,0

4,7

6,4

GR

LISBOA PORTO

8,8

57

54

5,7

4,5

6,7

GR

91

6,9

6,6

6,4

55

A

LIT

NORTE

8,7

6,6

6,0

6,4

51

6,5

LIT

CENTRO

8,7

5,6

54

54

4,3

6,2

Escala de 1a 10, em que 1representa “Nada disponivel” e 10 representa “Muito disponivel”.

INT

NORTE

8,8

5,8

55

6,1

4,5

57

SUL E
ILHAS

8,3

5,8

6,1

6,2

4,8

6,6
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Saude, Educacao e Justica
mantém-se como os trés setores
mais importantes para os
portugueses

Este ano, acrescentdmos também a dimensao da Religido que néo
tinha sido ainda analisada e que acabou por ficar em ultimo lugar na
escala, bem distante de todos os outros setores.

13 Setores importantes para a sociedade
Escala de 1a10, em que 1representa “Nada importante” e 10 representa

“Muito importante”. Média de valores.

2021 2020 2019
SAUDE 9,2 9,6 9,6
EDUCAGAO 9,2 9,4 9,5
JUSTICA 91 9,3 8,9
AMBIENTE 8,9 91 9,3
ﬁEgE.RFAo’\é%AAs POLICIAIS) 8,8 91 9,2
CIENCIA 8,7 9,0 9,0
CULTURA 8,7 8,6 8,9
UNCL. FORGAS EXERCITO) 8/ 8,4 8,4
ENTRETENIMENTO 8,1 8,0 77
JORNALISMO 8,0 8,0 7,5
RELIGIAO 6,2 _ _
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Um top 3 que é transversal a
todas as idades

No entanto, para os mais jovens a ordem difere: quem tem entre 15
€ 24 anos tende a valorizar primeiramente a Educagéo, seguida da
Justica e s6 depois da Saude.

14 Setores importantes para a sociedade
Escala de 1a10, em que 1representa “Nada importante” e 10 representa

“Muito importante”. Média de valores. Género e idade.

GERAL | MASC FEM | 16/24 26/34 36/44 45/64 55 OU +
SAUDE 9,2 9,1 9,3 90 88 90 095 9,5
EDUCAGCAO 9,2 91 93 92 88 89 93 94
JUSTICA 9,1 9,0 92 9,0 8565 88 91 9,4
AMBIENTE 8,9 87 90 89 85 86 90 9,1
L EéggAAs poLiciale) | 8,8 87 89 86 82 87 91 9,0
CIENCIA 8,7 8,6 8,8 87 84 85 8,7 9,0
CULTURA 8,7 85 8,8 88 83 84 8,7 8,9
AN | 81 | 81 82 | 78 78 81 80 88
ENTRETENIMENTO 8,1 7,9 8,3 84 79 78 8,0 8,2
JORNALISMO 8,0 7,7 8,2 77 76 8,0 81 8,1
RELIGIAO 6,2 6,0 6,3 6,2 58 60 6,5 6,2



Cerca de 70% dos portugueses
continua a considerar que a
cultura tem uma funcao mais
proxima da educac¢ao do que do
entretenimento

Tal como no ano passado, a faixa etaria mais velha € aquela que esta
mais convicta desta relacio. Verifica-se também que quem tem um
maior nivel de escolaridade pode ter mais tendéncia a ver a cultura
como mais préoxima da educacgéo.

15 A cultura esta mais préoxima da educacéo
ou do entretenimento?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idades.

Escolaridade e Despesas.

FUNGAO DA
CULTURA

EDUCAGCAO

ENTRETENIMENTO

FUNGAO DA
CULTURA

EDUCACAO

ENTRETENIMENTO

LEGENDA

GERAL

65,7

30,0

GERAL

65,7
30,0

MASC  FEM
67,2 64,2
28,3 31,7

15/24

61,3
36,2

ESCOLARIDADE

INICIAL

59,9
35,0

Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

25/34

60,2
32,8

INTER SUPERIOR

66,2
30,0

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridade.

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

70,8
25,0

Até 751 eur: agregados com despesas médias mensais até 750 eur.

751a1500 eur: agregados com despesas médias mensais entre 751 eur e 1500 eur.
Mais de 1500 eur: agregados com despesas médias mensais acima dos 1500 eur.

45/54 55 OU +

35/44
61,4 65,0
331 27,8

DESPESAS

<751 751/1500

66,1 66,2

29,56 2956

72,0
26,1

>15600

64,0
33,6
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Teatro junta-se ao Patriménio e a
Literatura no top das 3 dimensoes
mais relacionadas com cultura

Este ano, a Pintura é ultrapassada pelo Teatro e pela MuUsica,
descendo assim para 5° lugar. O Patriménio mantem-se como a
dimens&o mais consensual, com 98,2%.

Ja o circo, subiu cerca de 12 pontos percentuais (p.p.) e o Humor

8 (p.p.).

16 Indique se concorda que
é cultura.

Resposta multipla. Valores em percentagem.

2021 2020
PATRIMONIO (ESTATUAS, PALACIOS, CASTELOS, IGREJAS) 98,2 98,6
TEATRO 98,1 95,6
LITERATURA 97,6 97,3
MUSICA 97,0 95,0
PINTURA 96,1 96,6
ARTESANATO 95,6 92,8
A LINGUA PORTUGUESA 94,6 93,5
DANCA 93,5 92,6
CINEMA 91,1 89,7
FOTOGRAFIA 91,1 88,9
GASTRONOMIA 90,6 85,8
ARQUITETURA 88,6 87,4
BANDA DESENHADA 80,3 75,3
HUMOR 72,8 65,0
MODA 69,2 64,6
CIRCO 68,1 56,0
TELEVISAO 66,8 61,2
INTERNET 44,9 45,8
REDES SOCIAIS 21,4 17,9
VIDEOJOGOS 20,7 16,7
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A esmagadora maioria dos
portugueses acredita que a cultura
é importante para a economia

Houve, no entanto, um pequeno decréscimo desde 2019, ano em que
praticamente 100% dos portugueses confirmaram esta importéncia.
Em 2021, apesar da resposta afirmativa ainda ser predominante,
registou-se uma pequena queda, passando a 93,4%.

As mulheres estdo mais convictas, com 96% a acreditar que a cultura
é importante para a economia de um pais, em comparagcdo com 90,7%
dos homens.

Entre as vérias regides do pais, é o Grande Porto que apresenta o valor
mais alto, 971%, enquanto Lisboa, por outro lado, regista apenas 89,9%.

17 Globalmente, considera que a cultura &
importante para a economia de um pais?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Regides.

2021 MASC FEM GR GR LIT LIT INT SULE
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS

SIM 93,4 90,7 96,0| 89,9 971 951 91,0 93,9 94,9
NAO 26 | 34 18 31 2,0 25 3,4 25 18

2019

97,3
2,7



E 85% defendem também um
aumento do Orcamento de Estado
para a cultura

Em 2019, ja 81% dos Portugueses se mostravam favoraveis a um maior
investimento publico no setor. Em 2021 os numeros aumentaram,
ainda que ligeiramente: sdo agora cerca de 85% dos portugueses a
defender um aumento do Orgamento de Estado para a cultura, ja no
préximo ano.

18 Hoje em dia o estado portugués gasta
0,39% do seu orcamento anual em cultura.
No préximo ano o estado portugués deveria
investir:

Resposta Unica. Valores em percentagem. Regides.

2021 MASC FEM GR GR LIT LIT INT SULE 2019
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS

MAIS 84,5 | 817 873| 80,3 901 879 83,4 84,4 83,3| 81,0
O MESMO
ou 15,5 183 127 | 19,7 99 121 16,6 156 16,7 | 19,0
MENOS*

*inclui NS/NR
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A musica continua a ser

percepcionada como a atividade

cultural mais cara

Apesar disso, em 2021, todos os precos médios percepcionados foram

mais baixos do que em 2019. No entanto, um concerto de musica

classica é considerado, em ambos os anos, como a atividade mais cara,
enquanto que ir ao cinema surge como a menos dispendiosa.

19 Se tivesse que dizer um preco médio em
euros para estes eventos presenciais em

Portugal, quanto diria que custa:

Valores médios em euros. Género e idade.

ASSISTIR A UM
CONCERTO
DE MUSICA
CLASSICA

ASSISTIR A UM
CONCERTO DE
MUSICA

VER UM
ESPETACULO
DE TEATRO

COMPRAR UM
LIVRO

IR A UMA
EXPOSICAO

IR A UM MUSEU
IR A UM
MONUMENTO
NACIONAL

IR AO CINEMA

2021

32,9

32,7

20,7

15,1

1,9

10,6

9,4

7,9

MASC

30,4

31,9

20,2

14,8

11,9

101

9,2

8,2

FEM

35,4

33,4

211

15,5

12,0

1,0

9,5

7,6

16/24

34,3

44,9

19,3

14,5

13,8

13,0

12,0

8/1

25/34

28,8

30,1

18,6

13,6

11,9

10,6

9,0

7,4

35/44

29,7

31,5

19,8

14,3

1,2

10,7

9,3

7,8

45/54

33,1

32,1

21,9

15,4

1,2

9,8

8,8

7,7

55 OU +

35,6

30,3

21,9

16,4

12,0

10,0

8,9

8,2

2019

45,0

40,5

21,6

18,6

111

10,7

9,5

8,7



Os residentes da Grande Lisboa

atribuiram precos mais elevados
do que o resto do pais aos
concertos e espetaculos de teatro

20 Se tivesse que dizer um preco médio em
euros para estes eventos presenciais em
Portugal, quanto diria que custa:

Valores médios em euros. Regides.

ASSISTIR A UM
CONCERTO
DE MUSICA
CLASSICA

ASSISTIR A UM
CONCERTO DE
MUSICA

VER UM
ESPETACULO
DE TEATRO

COMPRAR UM
LIVRO

IR A UMA
EXPOSICAO

IR A UM MUSEU

IR A UM
MONUMENTO
NACIONAL

IR AO CINEMA

2021

32,9

32,7

20,7

15,1

1,9

10,6

9,4

7,9

GR
LISBOA

37,5

36,7

221

15,2

12,6

10,1

9,56

8,0

GR
PORTO

29,8

29,3

19,8

16,1

13,4

1,9

111

7,6

LIT
NORTE

30,4

29,0

20,0

14,4

10,2

10,0

8,6

8,2

LIT
CENTRO

31,9

30,4

20,7

15,0

1,5

9,9

8,6

7,8

INT
NORTE

33,5

32,6

20,0

15,0

12,3

10,9

9,4

7,8

SULE
ILHAS

31,8

36,3

20,9

16,5

11,9

1,0

9,4

7,7

2019

45,0

40,5

21,6

18,6

111

10,7

9,6

8,7
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Portugueses parecem estar

mais disponiveis para pagar por
atividades culturais online do que
em 2020

Consideramos crucial avaliar esta dimensé&o tendo em conta a
importancia que as iniciativas digitais adquiriram no ultimo ano e o
facto de parecerem ter vindo para ficar.

Em 2020 tinhamos feito a mesma pergunta, mas é de ressalvar que
nos referiamos apenas a atividades online que decorressem durante
o periodo de restricdes a circulagdo. No entanto, € interessante notar
gque todas as percentagens cresceram significativamente, a excecéo
das visitas virtuais.

21 No futuro, estéd disponivel para pagar pelo
consumo de cultura através da internet,
nomeadamente:

Valores em percentagem.

2021 2020*
PARA VER UM CONCERTO 32,3 20,0
PARA ASSISTIR A
UM ESPETACULO DE TEATRO 24,0 14,0
PARA ASSISTIR A
UM ESPETACULO DE DANCA 16,7 8,9
PARA VER UM FILME 41,0 34,2
PARA FAZER UMA VISITA
VIRTUAL 17,8 13,4
PARA LER UM LIVRO 21,0 16,7

*em 2020 a pergunta referia-se ao periodo de restrigdes a circulagéo.



Os filmes, os concertos e os
espetaculos de teatro ja tém
percentagens interessantes para
o consumo online

Os espetaculos de teatro destacam-se para as pessoas entre os 35 e
0s 44 anos e ainda para a faixa etaria mais velha, acima dos 55 anos.

Os jovens entre os 156 e os 34 s&o os mais disponiveis para pagar por
filmes e concertos.

22 No futuro, esta disponivel para pagar pelo
consumo de cultura através da internet,
nomeadamente:

Valores em percentagem. Género e Idades.

GERAL | MASC FEM | 15/24 25/34 35/44 45/64 55 OU +
PARA VER UM CONCERTO 32,3 | 33,0 31,7 |36,6 38,4 36,3 26,56 28,9

PARA ASSISTIR A UM
ESPETACULO DE TEATRO

24,0 | 20,6 274 | 173 21,4 272 23,7 26,2

PARA ASSISTIR A UM
ESPETACULO DE DANGA

PARA VER UM FILME 41,0 | 43,4 38,7 | 56,2 516 412 359 33,3

16,7 | 11,9 21,3 | 161 14,8 170 131 191

PARA FAZER UMA VISITA
VIRTUAL

PARA LER UM LIVRO 21,0 | 19,6 22,4 | 29,5 23,2 22,3 156 19,0

17.8 | 17,8 17,8 /13,0 16,7 18,3 17,0 20,0
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Cerca de 70% dos portugueses
continua a afirmar que a cultura
esta, pelo menos, presente de
forma regular nas suas vidas

Tal como nos anos anteriores, estes valores demonstram como a

cultura é transversalmente relevante para a sociedade portuguesa.
Ha, no entanto, um decréscimo acentuado na faixa etaria dos 15-24,
onde ha mais 14% do que o ano passado a afirmar que ndo dedicam

muito tempo a cultura.

23 Em 2021: Qual o papel da cultura na minha

vida?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade.

NAO TENHO ESPAGCO PARA
A CULTURA NA MINHA VIDA

SEI QUE A CULTURA I§
IMPORTANTE, MAS NAO LHE
DEDICO MUITO TEMPO

A CULTURA ESTA PRESENTE
REGULARMENTE NA MINHA

VIDA, EMBORA NAO TANTO

QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL
PARA A MINHA VIDA

2021

0,4

311

511

17,4

MASC FEM

0,6 01

32,2 29,9

48,5 53,6

18,6 16,3

15/24 25/34 35/44 45/564 55 OU +

03 08 08 0,2 01

39,1 30,8 351 34,1 251
40,1 48,0 51,6 53,0 55,2

20,6 20,4 12,6 12,7 19,6

24 Em 2020: Qual o papel da cultura na

minha vida?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade. Dados de 2020.

NAO TENHO ESPAGO PARA
A CULTURA NA MINHA VIDA

SElI QUE A CULTURA E
IMPORTANTE, MAS NAO LHE
DEDICO MUITO TEMPO

A CULTURA ESTA PRESENTE
REGULARMENTE NA MINHA

VIDA, EMBORA NAO TANTO

QUANTO DESEJASSE

A CULTURA E ESSENCIAL
PARA A MINHA VIDA

2020

0,6

28,0

51,2

18,9

MASC FEM

1,0 0,3

30,8 25,3

49,0 53,3

18,8 191

156/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +

00 08 12 09 04

25,7 251 26,5 29,8 30,2

50,9 60,7 65,6 63,3 48,3

18,6 22,9 14,0 16,0 211
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No entanto, no Interior Norte,
quase 50% das pessoas
respondem que, apesar da cultura
ser importante, nao lhe dedicam
muito tempo

Este valor esté bastante acima dos das outras regides.

Por outro lado, o Grande Porto e a Grande Lisboa, séo as regides onde
as pessoas afirmam ter mais disponibilidade para a cultura.

Destaque para o resultado impressionante no Grande Porto: 1/4 da
populacdo diz que a cultura € essencial para a suas vidas.

25 Qual o papel da cultura na minha vida?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Regides.

GERAL GR GR LIT LIT INT
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE

NAO TENHO ESPAGO

PARA A CULTURA NA 0,4 0,0 0,3 0,5 0,4 0,3
MINHA VIDA

SEl QUE A CULTURA

E IMPORTANTE, MAS 311 231 20,4 273 354 461

MUITO TEMPO

A CULTURA
ESTA PRESENTE
REGULARMENTE NA

R AR N T ea | 511 | 61,3 541 499 483 393

NAO TANTO QUANTO
DESEJASSE

A CULTURA E

ESSENCIAL PARA A 17,4 15,7 252 22,2 16,0 14,3
MINHA VIDA

SUL E
ILHAS

1,0

29,9

54,9

14,3



Quando o nivel de escolaridade
é mais elevado, ha uma maior
percentagem de pessoas a
considerar a cultura como
essencial para a sua vida

Este aumento claro e proporcional ndo se verifica quando
consideramos a média das despesas do agregado, o que reforca a
importéncia da educacéo na relacdo do individuo com a cultura, como
tem sido verificado pelo Barémetro Gerador Qmetrics nos ultimos
dois anos.

26 Qual o papel da cultura na minha vida?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Escolaridade e Despesas.

ESCOLARIDADE DESPESAS
GERAL INICIAL INTER SUP <751 751/15600 >1500
NAO TENHO ESPAGCO
PARA A CULTURA NA 0,4 0,0 1,0 0,2 0,4 06 00

MINHA VIDA

SEI QUE A CULTURA

EAMPORTANTE, MAS 311 | 42,2 297 21,3 | 32,4 32,9 191

MUITO TEMPO

A CULTURA
ESTA PRESENTE
REGULARMENTE NA

MINHA VIDA, EMBORA 511 49,2 519 521 48,4 53,0 58,8
NAO TANTO QUANTO
DESEJASSE

A CULTURA E

ESSENCIAL PARA A 17,4 8,6 17,4 26,4 | 18,8 13,6 22/
MINHA VIDA

LEGENDA:

Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridade.

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

Até 751 eur: agregados com despesas médias mensais até 750 eur.

751a1500 eur: agregados com despesas médias mensais entre 751 eur e 1500 eur.

Mais de 1500 eur: agregados com despesas médias mensais acima dos 1500 eur.
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Os jovens entre os 15 e 0s 19 anos
sentem cada vez mais que a
cultura nao é pensada para eles

A Taxa de representacdo geracional permite-nos obter um dado de
extrema relevancia para o trabalho de artistas, agentes e decisores
culturais: perceber quem estd mais contente ou dececionado com a
cultura para o seu segmento etério.

Comparativamente ao ano passado, hd mais 21 p.p. de jovens a afirmar
gue a cultura esta pensada para as geragdes mais velhas, na faixa etaria
gue ja havia demonstrado o maior descontentamento com a oferta
cultural. Também o segmento dos 20-24 anos, que anteriormente se
sentia mais bem representado, sofreu uma evolugdo negativa.

27 Taxa de representacao geracional

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL | 16/19 20/24 25/34 35/44 45/54 55+

PARA A MINHA GERACAO 9,4 81 151 154 11,4 8,9 5,2

PARA OUTRAS GERAGOES 361 | 654 43,7 43,8 38,4 28,5 28,6
PARA UMA GERAGAO MAIS NOVA 15,4 48 10,2 6,9 12,8 19,7 21,3
PARA UMA GERACAO MAIS VELHA | 20,7 | 60,6 33,4 36,9 25,7 8,7 7,3

PARA TODAS AS GERACOES 43,8 21,7 38,0 33,9 40,0 50,8 51,8
PARA NENHUMA GERACAO 4,9 1,0 1,4 21 3,4 3,8 8,7
DIFERENGA ENTRE A MINHA -26,7 | -57,3 -28,6 -28,4 -27,0 -19,6 -23,4

E OUTRAS GERACOES

TAXA DE REPRESENTAGAO POR ESCALAO ETARIO

2021 2020
16/19 ANOS
T e _57 3 | -39,6
20/24 ANOS
2 I -28,6 | -15,9
25/34 ANOS
3 I -28,4 | -24,6
35/44 ANOS
4 e -27,0 | -34,2
55 ANOS OU MAIS
5 I -23,4 | -21,8
45/54 ANOS
6 I -19,6 -19,9

LEGENDA:

Taxa de representagado geracional: percentagem de pessoas que considera que a cultura estd pensada para a sua
geragéo em relagdo a percentagem de pessoas que considera que a cultura esté pensada para outras geragdes



Mais de metade dos
portugueses esperam vir a ter
mais tempo para a cultura

Cerca de 55% dos inquiridos imaginam vir a ter mais tempo para a
cultura daqui a dez anos, uma percentagem ligeiramente mais elevada
do que a do ano anterior.

Dentro das diversas faixas etérias, sdo os portugueses entre os 35 e os
44 gue se destacam, com 67% a acreditarem vir a ter mais tempo para
atividades culturais no futuro.

28 Tempo para usufruir da cultura daqui
a10 anos

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade.

2021 2020
VOU TER MAIS TEMPO 54,5 50,9
VOU TER MENOS TEMPO 10,2 7,7
VOU TER O MESMO 23,0 32,8
2021 MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/564 55 OU +
YONTER o 54,5 | 50,2 58,7 | 563 522 670 574 474
T SR eMPO 10,2 | 11,9 85 173 14,6 42 54 108
VOU TER 23,0 | 261 201 | 20,4 285 176 211 252

O MESMO TEMPO
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Portugueses voltam a afirmar a
sua convic¢ao na cultura enquanto
ferramenta que pode contribuir
para a resolucao de problemas

Para além de estar mais préoxima da educacéo, a populacéo
portuguesa acredita que a cultura pode estimular a resolucéo
imaginativa de problemas pessoais e profissionais. Em 2020, a média
desta resposta tinha sido 7,7, acabando por aumentar ligeiramente este
ano, para 7,9. Apesar de ser bastante consensual, podemos observar
que esta convicgéo é mais forte nas duas grandes cidades e no Litoral
Norte, bem como junto de pessoas com formacao superior e um nivel
médio de despesas mensais mais elevado.

29 A cultura ajuda as pessoas a resolverem
problemas pessoais e profissionais de forma
imaginativa?

Escala de 1a10. Média de valores.

2021 MASC FEM 15/24  25/34 35/44 45/54 55 OU + 2020
7,9 7,7 8,1 7,9 7,6 7,7 7,8 8,1 77
2021 GR LISBOA GR PORTO LIT NORTE LIT CENTRO INT NORTE SUL E ILHAS
7,9 8,2 8,1 8,3 7,5 7,5 7,7
ESCOLARIDADE DESPESAS
2021 INICIAL INTERMEDIA SUPERIOR <751 EUR 751/1500 EUR >1500 EUR
7,9 77 7,7 8,3 7,8 77
LEGENDA
Escala de 1a10, em que 1representa “N&o concordo nada” ~ Até 751 eur: agregados com despesas médias mensais
e 10 representa “Concordo totalmente”. até 750 eur.
Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade. 75121500 eur: agregados com despesas meédias mensais
Escolaridade Intermédia: entre 761 eur e 1500 eur.
entre 10 e 12 anos de escolaridade. Mais de 1600 eur: agregados com despesas médias

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade. mensais acima dos 1500 eur.



10% dos portugueses tém alguém

no seu agregado familiar com uma
atividade profissional relacionada

com a cultura

Apesar de um decréscimo significativo nas relacdes de lazer com a
cultura desde o ano passado, este valor continua muito perto dos 20%.
E um provavel reflexo das restricées impostas pela pandemia.

30 Alguém do seu agregado familiar tem
uma relacao profissional com a cultura?
E de lazer?

Resposta Unica. Valores em percentagem.

2021 2020
TEM UMA RELACAO PROFISSIONAL 10,0 9,7
NAO TEM RELACAO PROFISSIONAL 89,3 89,5
GERAL| MASC  FEM GR GR LIT LIT INT SULE
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS
TEM UMA
RELACAO 10,0 | 91 10,8 | 10,3 10,1 9,7 12,2 8,3 9,8

PROFISSIONAL

NAO TEM
UMA RELACAO 89,3 190,0 88,6 | 88,5 88,7 90,3 878 91,2 88,2
PROFISSIONAL

2021 2020

TEM UMA RELAGCAO DE LAZER 18,3 22,9

NAO TEM RELACAO DE LAZER 79,7 75,5
GERAL| MASC  FEM GR GR LIT LIT INT  SULE

LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS

TEM UMA

RELACAO 18,3 | 14,0 22,6 | 161 17,4 21,2 20,6 20,2 14,2
DE LAZER

NAO TEM
UMA RELACAO 79,7 | 83,9 757|817 81,8 772 776 776 83,3
DE LAZER
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A preocupacao com a
sustentabilidade pode ser muito
relevante para a participacao em
atividades culturais

Mais de 70% dos portugueses considera que o facto de eventos,
espagos e entidades culturais terem preocupag¢des com a
sustentabilidade ambiental iria influenciar positivamente a sua
vontade de participar nos mesmos.

Esta é uma tendéncia que parece ser transversal a todas as faixas
etérias, embora seja mais evidente para os mais jovens. Além disso,
21% dos homens responderam negativamente, em comparagcdo com
apenas 11% das mulheres.

31 O facto dos eventos, espacos e entidades
culturais terem preocupacdes com a
sustentabilidade ambiental influenciaria
positivamente a sua vontade de participar
NOsS Mesmos?

Resposta unica. Valores em percentagem.

GERAL | MASC FEM | 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +

SIM 72,5 | 68,4 76,5 | 78,7 73,6 70,7 68,56 72,6
NAO 16,0 20,8 1,4 | 14,3 13,8 14,6 20,3 16,4
NAO SABE 1,5 10,9 121 70 12,7 14,8 11,2 111



Portugueses informam-se sobre
eventos culturais através das redes
sociais, de indicagoes de amigos ou
familiares e através da Internet...

32 De que modo se informa para escolher os
eventos culturais em que participa

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL | MASC FEM 15/24 25/34 35/44 45/54

DO GASAS ATRAVES | 62,6 | 587 66,2 | 775 67,3 73,0 63,3
DAS REDES SOCIAIS

INDICAGAO DE AMIGOS | 60,7 | 55,6 65,7 | 56,7 555 54,9 61,4

INFORMAGOES

DIVULGADAS ATRAVES 60,3 | 59,9 60,7 | 62,6 574 652 65,3
DA INTERNET

PUBLICIDADE/
INFORMAGAO NA TV, NA 55,6 | 55,4 55,7 | 43,5 476 56,9 53/
RUA OU NA RADIO

FOLHETOS E CARTAZES
EM ESPACOS GULTURAIS | 98,3 358 40,8 2856 331 416 42,7

PUBLICIDADE/

INFORMACAO EM 28,5 | 28,8 28,2 | 196 24,9 26,9 32/

JORNAIS OU REVISTAS
OPINIAC DA CRITICA 13,6 | 14,7 12,56 | 101 11,4 15,6 13,9
CORREIQ QUE RECEBO 12 | 106 18 10,3 73 M2 74
APLICATIVOS 0,5 0,5 0,5 1,3 04 0,7 0,0

OUTRO 1,2 1,8 0,6 1,7 05 00 1,3

55 OU +

49,6

66,9

56,1

63,8

40,4

32,3

14,7
14,9
0,3

1,8
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...mas publicidade também tem
importancia

A publicidade e informacdo que passam na televiséo e na radio ou
gue estdo colocadas nas ruas sdo também relevantes nesta lista,
especialmente para as faixas etérias mais velhas, que, no entanto,
também afirmam recorrer frequentemente a Internet.

A Internet perde ainda alguma importancia para quem tem a
escolaridade inicial, a favor da televiséo.

33 De que modo se informa para escolher os
eventos culturais em que participa

Resposta multipla. Valores em percentagem. Escolaridade e Despesas.

ESCOLARIDADE DESPESAS
GERAL INICIAL INTER SUP <751 751/1600

DVOLGADAS ATRAVES | 62,6 | 541 67,3 658 | 656 587
DAS REDES SOCIAIS

INDICAGAO DEAMIGOS | 60,7 | 59,5 60,3 62,3 | 60,6 58

INFORMACOES

DIVULGADAS ATRAVES 60,3 481 64,6 68/ 61,4 59,0
DA INTERNET

PUBLICIDADE/

INFORMACAO NA TV, NA 55,6 52,3 550 594 56,7 56,8
RUA OU NA RADIO

EV ESPAGOS QUL TURAS | 38,3 32,2 397 43,0 | 39,4 40,2

PUBLICIDADE/

INFORMAGAO EM 28,5 22,5 28,8 34/ 28,9 28/
JORNAIS OU REVISTAS

OPINIAO DA CRITICA
ESPECIALIZADA 13,6 6.1 13,6 21,0 121 15,0

CORREIO QUE RECEBO
v onan 2 1,2 121 86 129 | 128 79

APLICATIVO 0,5 0,0 0,5 0,9 0,6 0,4

LEGENDA:

Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridade.

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

Até 751 eur: agregados com despesas médias mensais até 750 eur.

75121500 eur: agregados com despesas médias mensais entre 751 eur e 1500 eur.

Mais de 15600 eur: agregados com despesas médias mensais acima dos 1500 eur.

>15600

62,9

70,8

70,8

58,5

36,7

36,0

17,9
18,5
0,5



O melhor horaério para as
atividades culturais presenciais
é depois de jantar

Durante os varios periodos de restricdes a circulacdo muitas foram
as alteracdes de horario que os eventos culturais sofreram. No
entanto, este &, em geral, o horério de eleigéo.

Ha, contudo, uma excecao: os jovens entre os 156 e 0s 24 anos
preferem o fim da tarde. Esse € também um horéario que reine uma
percentagem significativa no Sul e nas Ilhas.

34 Qual o melhor horéario para participar em
atividades culturais presenciais, tais como
pecas de teatro ou concertos:

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade. E Regides.

GERAL MASC FEM 165/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
DURANTE A MANHA 4,6 48 4.4 83 106 3,7 3,2 1,8
D S R ALMOco/ 111 | 1,0 M3 | 197 14 131 83 83
FIM DA TARDE 30,5 | 291 31,8 | 356 30,1 24,9 29,6 31,9
DEPOIS DO JANTAR 51,2 52,7 49,8 | 34,2 44,3 54,8 576 55,7
GERAL GR GR LIT LIT INT SUL E
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS
DURANTE A MANHA 4,6 5,4 5,4 4,4 5,8 4,7 2,0
D S R ALMoco/ 1,1 177 61 62 138 1,6 88
FIM DA TARDE 30,6 30,4 249 30,0 329 280 36,0

DEPOIS DO JANTAR 51,2 43,7 62,5 bbb 46,4 53,1 50,3
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Cerca de 40% dos portugueses

nao estao satisfeitos com os
equipamentos culturais na sua area
de residéncia

O Litoral Centro € a regido mais insatisfeita, seguida do Sul e das llhas.
Por outro lado, os maiores niveis de satisfacdo encontram-se no Litoral
Norte e na zona da Grande Lisboa.

Para quem esté insatisfeito, a principal razado parece ser o nimero
reduzido de equipamentos culturais na sua area. No entanto,

no Interior e no Litoral Norte, a falta de variedade de oferta na
programagéo é a razdo mais apontada.

35 Esta satisfeito com a oferta e o acesso a
espacos culturais na sua area de residéncia?

Resposta uUnica. Valores em percentagem. Regides.

GERAL GR GR LIT LIT INT  SULE

LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS

SIM 52,2 59,6 5612 61,7 359 553 43,6
NAO 411 366 394 30,7 5636 432 475

36 Porque € que ndo se considera satisfeito
com a oferta e o acesso a espacos culturais
Nna sua area de residéncia?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Regides.

GERAL GR GR LIT LIT INT SUL E
LISBOA PORTO NORTE CENTRO NORTE ILHAS
POUCOS
EQUIPAMENTOS 56,5 | 559 61,8 41,0 552 673 56,4
CULTURAIS
POUCA VARIEDADE
POUCA VAR 42,3 | 338 373 545 458 358 46,8

OUTRO 2,9 51 5,0 3,6 2,6 1,7 0,5
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Todos os inquiridos afirmaram ter
consumido cultura no ultimo ano

Os filmes sdo a dimensdo mais popular, seguidos dos livros, sendo
os jovens entre os 15 e 0s 24 anos quem mais diz ter-se dedicado a

leitura.

No que toca as zonas do pais, o Interior Norte é a regido onde menos
pessoas afirmam ter visto teatro e ter participado em visitas culturais
durante o ultimo ano.

37 Consumiu cultura no ultimo ano?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade. Regides

FILME

TEATRO

LIVRO

CONCERTO

VISITA*

FILME

TEATRO

LIVRO

CONCERTO

VISITA*

GERAL

94,6
34,6
67,5
49,3
28,1

GERAL

94,6
34,6
67,5
49,3
28/1

MASC

94,6
34,2
63,8
48,0
26,9

INT
NORTE

94,3
20,0
59,1
39,7
20,3

Visita: Visitou algum museu, uma exposi¢éo, um

FEM

94,6
35,0
71,2
50,5
29,2

LIT
NORTE

95,2
42,9
70,2
50,5
30,4

patriménio urbano ou natural, online ou presencialmente

16/24 25/34

98,0 96,9
34,3 38/
74,3 67,8
51,3 56,4
38,56 31,3

GR

35/44

95,8
29/
60,8
50,8
31,0

LIT

PORTO CENTRO

92,6 96,5
37,0 36,0
73,4 66,0

66,4

51,2

34,4 29,3

45/54

95,6
34,3
67,3
45,6
25/1

GRANDE
LISBOA

94,4
38,3
70,7
49,7
32,1

556 OU +

91,3
36,0
68,3
46,4
22,9

SUL E
ILHAS

94,2
36,1
68,3
45,8
24,5



A escolaridade apresenta-se
novamente como a variavel mais
relevante para o consumo de cultura

Tal como haviamos constatado o ano passado, o nivel de escolaridade é
a varidvel com mais impacto no consumo de cultura dos portugueses.
Esta distingdo € mais evidente nos livros, concertos e visitas, atividades
em gue quem tem niveis de escolaridade mais altos afirma ter
participado mais.

38 Consumiu cultura no ultimo ano?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Escolaridade e Despesas.

ESCOLARIDADE DESPESAS
GERAL INICIAL  INTER SUPERIOR <761  751/1600  >1500
FILME 94,6 91,4 949 974 93,9 96,0 994
TEATRO 34,6 35,1 30,7 38,2 345 34,4 42,6
LIVRO 67,5 5456 679 80,0 61,6 69,9 81,1
CONCERTO 49,3 39/ 47,7 61,0 48,0 52,4 533
VISITA* 28,1 19,3 24,6 40,4 27,9 27,7 34,9

Visita: Visitou algum museu, uma exposi¢éo, um
patriménio urbano ou natural, online ou presencialmente

LEGENDA:
Escolaridade Inicial: até 9 anos de escolaridade.

Escolaridade Intermédia: entre 10 e 12 anos de escolaridade.

Escolaridade Superior: mais de 12 anos de escolaridade.

Até 751 eur: agregados com despesas médias mensais até 750 eur.

75121500 eur: agregados com despesas médias mensais entre 751 eur e 15600 eur.

Mais de 1500 eur: agregados com despesas médias mensais acima dos 1500 eur.
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Comparativamente ao ano
passado, houve mais pessoas a
afirmar terem consumido cultura
de origem portuguesa

E de ressalvar que a mesma questéo foi colocada no Barémetro
Gerador Qmetrics do ano passado, mas referia-se apenas ao
periodo de restricdes de circulacdo e, portanto, era temporalmente
menos abrangente. Mesmo assim, surgem-nos este ano valores
interessantes, todos acima dos 50%.

A maior diferenga encontra-se nos filmes de origem portuguesa,
com mais 22 p.p. das pessoas a afirmar ter visto pelo menos um filme
portugués.

39 Consumo associado a cultura de origem
nacional?

Resposta Unica. Valores em percentagem.

2021 2020
ALGUM DOS LIVROS QUE LEU ERA DE UM 42
AUTOR PORTUGUES 54, 32,4
ALGUM DOS ESPETACULOS DE TEATRO
QUE VIU ERA PORTUGUES 91,2 85,2
ALGUM DOS LIVROS QUE LEU ERA
PORTUGUES 56,8 46,5
ALGUM DOS CONCERTOS QUE VIU
ERA DE UM ARTISTA PORTUGUES 69,0 64,6
ALGUMA DAS VISITAS QUE FEZ FOI A UM
ESPACO PORTUGUES 92,1 74,3




Ao longo deste ano, a televisao
foi o meio mais popular parao
consumo cultural

A televisdo tem tido uma importancia inquestionavel durante o periodo
de pandemia, com a Internet e as Redes Sociais a ficarem bastante atras,
embora populares principalmente entre as faixas etdrias mais jovens.

Ainda assim, € interessante notar que a faixa etéaria entre os 15 e os 24
anos viu teatro, principalmente, em salas de espetaculo, e que esta foi
também a faixa etéria que mais afirma ter visto filmes no cinema.

40 De que formas viu filmes no ultimo ano?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade

GERAL MASC FEM 16/24 25/34 365/44 45/54 55 OU +
TELEVISAO 91,7 90,6 92,8 | 856 84,6 96,3 93,7 94/
INTERNET 61,3 64,3 58,4 | 82,5 799 622 570 46,2

SALA DE CINEMA 20,7 24,7 16,8 31,7 22,7 16,3 17,3 19,56

SERVICOS DE 1,8 1,4 2,2 1,7 16 1,3 41 1,0
STREAMING

41 De que formas assistiu a espetaculos de
teatro no ultimo ano?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 550U +

TELEVISAO 67,8 75,0 61,0 398 579 736 706 78,4
REDES SOCIAIS 26,8 24,6 28,9 29,9 36,2 311 121 26,3

SALAS DE TEATRO | 25/ 275 22,9 | 48,6 26,9 252 252 16,2

SITES DE SALAS 13,9 | 16,6 1,3 6,9 239 16,7 97 12,4
DE TEATRO
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Os livros em papel continuam a
ser mais populares que os digitais,
para todas as faixas etarias

42 De que formas leu livros no ultimo ano?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL | MASC FEM 15/24  25/34 35/44 45/54 550U +
PAPEL 94,4 92,5 96/ 94,3 95,3 94,8 93,6 94,3
DIGITAL 23,6 24,9 22,3 27,3 221 28,2 19,2 22,6

43 De que formas viu concertos
no ultimo ano?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 15/24 25/34 35/44 45/64 55 OU +
TELEVISAO 64,9 68,3 61,6 51,4 45,3 70,6 678 76,0

REDES SOCIAIS 55,9 55,2 56,6 73,8 81,5 590 39,7 411

SITESDEENTIDADES | 548 | 24,4 252 | 22,9 253 20,6 26,7 26,5
CULTURAIS

PRESENCIALMENTE | 12,6 13,6 11,7 11,8 142 88 14,3 133



Num cenario em que a populacao
esta toda vacinada, portugueses
preferem atividades presenciais

Os cinemas e as salas de teatro sdo os locais de eleicdo para ver filmes
e espetdculos. No caso dos filmes, a televiséo surge em segundo lugar
para todas as faixas etédrias excepto para os mais novos, que preferem a
Internet. J& no que toca ao teatro, o segundo local mais popular é a rua.

44 Partindo do principio que até final do ano
toda a populacdo portuguesa esta vacinada,
quais os locais onde preferiria ver filmes em
20227

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL | MASC  FEM 16/24  25/34 35/44 45/54 550U +
CINEMA 76,5 71,9 811 82,7 82,4 80,2 791 68,8
TELEVISAO 48,9 56,0 419 | 349 386 521 478 573
INTERNET 26,3 31,2 21,6 39,7 34,3 191 19,9 24,6

45 Partindo do principio que até final do ano
toda a populacéo portuguesa esta vacinada,
guais os locais onde preferiria assistir a
espetaculos de teatro em 20227

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL | MASC FEM 15/24  25/34 35/44 45/54 55 OU +
SALAS DE TEATRO = 71,9 689 748 | 70,0 752 759 78,4 66/
RUA 30,4 32,2 28,7 221 32,8 339 277 32,0
TELEVISAO 23,6 26,2 211 "9 170 143 21,2 36,3
INTERNET 9,0 1,5 6,5 71 10,7 5,5 4,7 12,6
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Festivais de musica sao o local de
eleicao para ver concertos

Seguem-se as salas de espetaculos e sé entdo a televiséo.

Apesar desta clara preferéncia pelas atividades presenciais, a populacéo
afirma que ainda existe espaco para visitas virtuais a espacos culturais.

46 Partindo do principio que até final do ano
toda a populacédo portuguesa esta vacinada,
quais os locais onde preferiria assistir a
concertos em 20227

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
FESTIVAIS DE 69,7 66,2 73,0 89,7 83,3 78,8 711 51,5
MUSICA
SALAS DE 55,0 | 557 54,3 | 42,7 54,7 56,2 62,0 556
ESPETACULOS
TELEVISAO 279 | 32,8 231 | 12,0 18,7 20,6 241 42,8
RADIO 7,5 8,4 6,6 50 86 56 43 10,2
SITES DE ENTIDADES 7,9 90 6,8 56 1,3 72 39 94
CULTURAIS
REDES SOCIAIS 9,4 10,7 8,1 13,9 14,9 9,2 6,6 6,8
47 Partindo do principio que até final do ano
toda a populacado portuguesa esta vacinada,
continuaria a achar interessante fazer visitas
virtuais a partir de 20227
Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 15/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +

SIM 72,6 77,0 695 | 42,2 72,4 693 757 857

NAO 23,3 211 24,8 | 43,8 276 253 22,0 12,8



As restricoes resultantes da
pandemia e a falta de tempo sao
as principais razoes apontadas
pelos inquiridos para nao
consumirem mais cultura

No gue toca aos livros e ao teatro, a segunda razdo mais apontada € a
preferéncia por outro tipo de conteudos. Entre todas as atividades, o
dinheiro parece ser considerado um entrave maior a ida a concertos e a
aquisicdo de livros.

48 Quais as principais razdes para ndo querer
consumir mais cultura?

Resposta Unica. Valores em percentagem.

FILMES TEATRO LIVROS CONCERTOS VISITAS

NAO TENHO ESSE TEMPO 41,0 15,0 48,2 17,3 17,6
NAO QUERO GASTAR ESSE 10,7 10,3 13,8 15,4 7,8
DINHEIRO

NAO TENHO ESSE INTERESSE/JA 4,6 5,7 1,2 5,8 5,6
VEJO O SUFICIENTE

FALTA OFERTA PARA MIM 131 13,9 2,9 1,7 7,8
PORQUE PREFIRO OUTRO TIPO DE 8,7 23,0 18,4 1,7 7,6
CONTEUDO/ENTRETENIMENTO

POR CAUSA DAS RESTRIGOES 20,0 30,7 0,0 36,1 51,1
RESULTANTES DA PANDEMIA
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Cerca de metade dos
portugueses paga mensalmente
por algum servico streaming

ou um valor adicional para ter
canais de séries ou de cinema

Sao principalmente os jovens até aos 34 anos quem mais
frequentemente paga por este tipo de servico.

No entanto, apenas 18% dos inquiridos afirmam pagar por servigos
de musica, valor que, ainda assim, aumentou cerca de 6 p.p
relativamente ao ano passado e que ultrapassa agora os 30% entre as
faixas etérias mais jovens.

49 Paga mensalmente por algum servico
streaming ou um valor adicional para ter
canais de séries ou de cinema”?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +

SIM 53,4 | 46,7 599 | 72,6 63,8 53,7 46,4 45,0
NAO 45,9 | 62,4 39,4 | 274 36,2 44,8 53,6 53,5

50 Paga mensalmente por algum servico de
musica?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +

SIM 17,7 151 20,2 | 32,2 30,3 150 101 11,8
NAO 81,9 84,9 79,0 | 67,8 69,7 84,8 89,9 871



Quase todos os portugueses
ouvem musica regularmente

A faixa etaria que diz ouvir menos musica € a dos 55+, e, mesmo ai, as
respostas negativas ndo passam dos 10%.

Para além disso, cerca de 80% dos portugueses ouve musica
através da radio e da televisdo. Ha ainda 70% que o faz através de
plataformas de streaming, apesar de, conforme vimos, apenas 18%
pagar por algum desses servicos.

Por ultimo, as cole¢cdes privadas, de CDs, discos, cassetes e vinil sdo
ainda muito populares, com mais de 40% dos inquiridos a afirmar
gue escutam musica através das mesmas.

51 Ouve musica habitualmente, quando esta
em casa, no trabalho ou em deslocacdo?

Resposta Unica. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +

SIM 94,4 | 94,4 94,4 | 95,8 96,3 98,6 96,2 90,2
NAO 5,3 52 55 42 34 10 31 9,8

52 De que forma tem acesso a musica que
ouve?

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

GERAL | MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 550U +

PLATAFORMAS DE
STREAMING/INTERNET
(EX.. SPOTIFYYOUTUBE, | 70,3 69,7 70,8 96,7 86,3 70,3 64,0 55,9
APPLE MUSIC, SOUND
CLOUD, TIDAL, ETC.)

RADIO, TELEVISAO 78,6 801 771 | 48,2 72,8 84,0 84,2 87,0
COLECAO PRIVADA
(CDS, DISCOS, 42,2 | 46,8 37,6 | 18,4 26,2 37,8 42,4 60,7

CASSETES, VINIL, ETC)
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Pop e Rock mantém-se os
estilos musicais favoritos dos
portugueses

A musica Popular Portuguesa ultrapassa a musica Cléssica,
conseguindo assim o terceiro lugar no top. Entre os mais jovens, € o
Hip-Hop que ocupa o segundo lugar, com um aumento de cerca de 10%
relativamente ao ano passado. Este estilo € mais popular junto dos mais
velhos do que o Fado e a musica Classica s&o junto dos mais novos.

53 Em 2021: Estilos musicais preferidos

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade.

2021 | MASC FEM | 16/24 25/34 35/44 45/54 550U +
POP 80,6 | 79,7 81,4 | 80,8 80,0 80,0 86,2 78,2
ROCK 66,3 | 72,9 59,8 | 47,7 63,6 73,9 691 692
POPULAR PORTUGUESA | 39,5 | 40,7 38,2 | 13,3 40,7 37,9 41,3 48,7
CLASSICA 35,4 | 373 3356|138 23,0 20,7 36,5 56,6
HIP-HOP 34,0 | 32,6 355 | 66,8 52,2 33,4 259 174
ELECTRONICA 29,5 | 37,0 221 | 43,2 46,2 25,0 29,8 18,7
FADO 29,0 | 270 30,9 | 78 26,4 23,4 259 427
JAZZ 275 |288 26,2 | 18,7 26,6 181 26,8 36,4
INDIE/ALTERNATIVA 22,4 | 20,8 24,0 | 29,0 29,9 20,2 20,2 18,8

54 Em 2020: Estilos musicais preferidos

Resposta multipla. Valores em percentagem. Género e idade. Dados de 2020.

2020 MASC FEM 16/24 25/34 35/44 45/54 55 OU +
POP 73,3 | 70,7 758|701 71,56 755 74,0 74/
ROCK 675 | 711 64,1 49,0 70,7 83,7 658 65,3
CLASSICA 35,8 | 372 34,5|15,7 251 24,2 36,4 56,9
POPULAR PORTUGUESA | 32,7 | 33,1 32,2 8,8 23,2 34,1 254 50,8
HIP-HOP 29,6 | 276 314|572 4056 299 21,0 154
JAZZ 28,9 |30,6 272 19,4 273 229 22,3 404
FADO 271 | 278 26,4 | 6,2 22,0 21,3 22,3 44,5
ELECTRONICA 261 34,4 181 | 373 31,8 331 13,3 20,3
INDIE/ALTERNATIVA 21,3 22,9 19,7 128,6 239 27,3 170 15/
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Ruy de Carvalho mantém-se
consistentemente no topo ao
longo dos trés anos de avaliagao

O restante Top 10 altera-se de ano para ano, apesar de serem, em
grande medida os mesmos eleitos pelos portugueses.

Este € um Top feito de equilibrios, com igual presen¢ca de homens e
mulheres e com um ndmero mais ou menos equivalente no que diz
respeito a atrizes ou atores de geracdes diferentes.

55 Top 10 atrizes ou atores que as pessoas
mais admiram

Valores em percentagem

2021 2020 2019

RUY DE CARVALHO 9,2 | RUY DE CARVALHO 11,7 | RUY DE CARVALHO 10,7
DIOGO INFANTE 3,2 | DANIELA RUAH 3,7 | EUNICE MUROZ 5,3
DIOGO MORGADO 2,7 | ALEXANDRA LENCASTRE 3,4 | DIOGO MORGADO 51
NUNO LOPES 2,1 | EUNICE MUNOZ 3,3 | RITABLANCO 3,2
EUNICE MUNOZ 1,9 | DIOGO MORGADO 2,9 | DIOGO INFANTE 2,6
DANIELA RUAH 1,8 = DIOGO INFANTE 2,7 | RITA PEREIRA 2,4
ALEXANDRA LENCASTRE 1,6 | RITA PEREIRA 2,2 | NICOLAU BREYNER 2,2
JOAQUIM DE ALMEIDA 1,6 | JoAaQuUIM DE ALMEIDA 2,0 | JOAQUIM DE ALMEIDA 2,0
RITA BLANCO 1,6 | RITABLANCO 1,4 | ALEXANDRA LENCASTRE 1,8
FERNANDA SERRANO 1,5 | NUNO LOPES 1,0 | HERMAN JOSE 1,4
NS/NR 46,8 ‘ NS/NR 43,4 ‘ NS/NR 38,3



Lista de atores para os mais
jovens é radicalmente diferente

Kelly Bailey e Ricardo Pereira, que ndo surgem no Top 10 das
referéncias gerais, sdo os atores que os jovens portugueses mais

admiram.

56 Top 10 atrizes ou atores que as pessoas
mais admiram

Valores em percentagem

2021: 15/19

KELLY BAILEY

RICARDO PEREIRA

DANIELA RUAH

DIOGO MORGADO

51
4,8
4,7
3,8

ALEXANDRA LENCASTRE 2,4

ALBANO JERONIMO
RITA BLANCO
NUNO LOPES

RITA PEREIRA

RUY DE CARVALHO
CLAUDIA VIEIRA

NS/NR

17
17
17
1,3
11
11
51,6

2021: 55 OU +

RUY DE CARVALHO
DIOGO INFANTE
RITA BLANCO
MARINA MOTA
EUNICE MUNOZ
SOFIA RIBEIRO
FERNANDO MENDES
HERMAN JOSE
VIRGILIO CASTELO

FERNANDA SERRANO

NS/NR

14,9
4,5
2,6
2,6

21
19
1,8
1.8
1,6
1,4

45,8

2021: QUEM ASSISTIU

A TEATRO

RUY DE CARVALHO
DIOGO INFANTE
DIOGO MORGADO
NUNO LOPES
EUNICE MUNOZ
DANIELA RUAH
HERMAN JOSE
FERNANDO MENDES
SOFIA RIBEIRO

KELLY BAILEY

NS/NR

101
4,9
3,0
2,9
2,7
2,3

21
2,0
2,0
19

32,2
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Xutos e Pontapés continuam em
primeiro, embora com cerca de
metade das referéncias de ha dois
anos atras

H& uma aparente ligagdo entre os musicos que habitualmente estao
presentes em programas de talento televisivos e a classificagéo
neste ranking, reforcando a importancia da notoriedade.

57 Top 10 artistas musicais ou bandas que as
pessoas mais admiram

Valores em percentagem.

2021
XUTOS E PONTAPES
RUI VELOSO
TONY CARREIRA
DIOGO PICARRA
MARIZA
THE GIFT
AMOR ELECTRO
GNR
CAROLINA DESLANDES

FERNANDO DANIEL
NS/NR

8,9
52
3,7
2,6
2,4
2,3
1,6
16
1,5
15
32/

2020
XUTOS E PONTAPES
RUI VELOSO
MARIZA
TONY CARREIRA
DIOGO PICARRA
ANTONIO ZAMBUJO
GNR
AMOR ELECTRO
PEDRO ABRUNHOSA

CARLOS DO CARMO
NS/NR

12,3
4,4
4,4
3,2
2,6
2,6
1,8

1,7
1,5

14
30,0 |

2019
XUTOS E PONTAPES
TONY CARREIRA
MARIZA
RUI VELOSO
GNR
AMOR ELECTRO
THE GIFT
AMALIA RODRIGUES
PEDRO ABRUNHOSA

UHF

NS/NR

16,5
59
54
3,2
2,5
2,5

21
21
1,7
1,7
22,7



Hip Hop esta a ganhar terreno
nos jovens

Apesar da lideranga do Diogo Picarra, nota-se uma presenca
importante de nomes do Hip Hop, dando corpo aos resultados
apresentados na tabela relacionada com o tipo de musica

consumida.

De salientar que Xutos e Pontapés e Rui Veloso continuam, ainda, a
ser ouvidos pelos mais jovens.

58 Top 10 artistas musicais ou bandas que as
pessoas mais admiram

Valores em percentagem.

2021: 15/24

DIOGO PIGARRA
BISPO

XUTOS E PONTAPES
AGIR

FERNANDO DANIEL
WET BED GANG

RUI VELOSO
PLUTONIO

DAMA

SLOW J

NS/NR

6,5
6,4
4,8
4,8
4,2
3,4
3,3
15
1,4
1,4
28,9 |

2021: 55 OU +

RUI VELOSO

XUTOS E PONTAPES
TONY CARREIRA
MARIZA

THE GIFT

ANA MOURA

DIOGO PIGARRA
UHF

AMALIA RODRIGUES

CLA

NS/NR

9,4
6,1
5,0
2,6
2,6
2,5
2,3
2,2
2,1
2,0
35,6 |

2021: QUEM ASSISTIU

A UM CONCERTO
XUTOS E PONTAPES
RUI VELOSO

TONY CARREIRA

THE GIFT

MARIZA

DIOGO PIGARRA
CAROLINA DESLANDES
AMOR ELECTRO

CLA

GNR

NS/NR

9,6
6,0
5,2
3,7
2,8
2,4
2,3
2,0
1,8
1.6
21,3
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Joana Vasconcelos é, de qualquer
forma de analise, a artista
plastica que os portugueses mais
admiram

Vhils e Bordallo II, os Unicos artistas referidos no Top 10 geral que
fazem parte da nova geragao, consolidam as posicdes de 2020.

O maior destague continua a ir para a percentagem de pessoas que
ndo responderam ou afirmaram nao saber.

59 Top 10 artistas plasticos que as pessoas
mais admiram

Valores em percentagem

2021 2020 2019
JOANA VASCONCELOS 6,0 | JoaNA vAascoNceELos 10,0 | JOANA VASCONCELOS
PAULA REGO 4,6 | PAULAREGO 4,0 | PAULA REGO

VHILS 2,3 | VHILS 2,5 | JuLIO POMAR

JOAO CUTILEIRO 1,2 | JuLIO POMAR 2,1 | ALVARO SIZA VIEIRA
JULIO POMAR 11 | VIEIRA DA SILVA 1,3 | GRAGA MORAIS
MALUDA 11| BORDALOII 0,9 | VIEIRA DA SILVA
MANUEL CARGALEIRO 0,7 | MALUDA 0,9 | NADIR AFONSO
BORDALO II 0,4 | JOSE MALHOA 0,7 | ALMADA NEGREIROS
AMADEO DE 04 JULIO RESENDE 0,6 | JULIO RESENDE
SOUZAZCARDOSO ' ALMADA NEGREIROS 0,5 | MANUEL CARGALEIRO
VIEIRA DA SILVA 0,3

NS/NR 74,8 | NS/NR 671 ‘ NS/NR

15,5
3,7
1,5
0,8
0,8
1,0

0,6
0,5
0,4
0,4

67,5



A importancia da arte urbana
para os jovens

Nos 10 primeiros nomes referidos para os jovens, surgem trés nomes
relacionados com a arte urbana. Mas, o grande destaque deste
segmento etério vai para o facto de mais de 80% dos jovens néo

saber ou ndo nomear qualquer artista plastico.

60 Top 10 artistas plasticos que as pessoas
mais admiram

Valores em percentagem

2021:15/24

JOANA VASCONCELOS
PAULA REGO

VHILS

JOAO CUTILEIRO
JULIO POMAR
MALUDA

MANUEL CARGALEIRO
BORDALO II

AMADEO DE
SOUZA-CARDOSO

VIEIRA DA SILVA
NS/NR

6,0
4,6
2,3
12
11
11
0,7
0,4

0,4

0,3
82,8 |

2021: 55 OU +

JOANA VASCONCELOS
PAULA REGO

MALUDA

JULIO POMAR

JOAO CUTILEIRO
VHILS

MANUEL CARGALEIRO
VIEIRA DA SILVA

AMADEO
DE SOUZA-CARDOSO

JOSE RODRIGUES
NS/NR

77
4,3
2,7
2,4
2,3
1,7
1,4
0,7

0,4

0,4

69,5 |

2021: QUEM VISITOU

UM MUSEU *
JOANA VASCONCELOS

PAULA REGO
VHILS

MALUDA

JULIO POMAR
MANUEL CARGALEIRO
JOAO CUTILEIRO
ALVARO SIZA VIEIRA

AMADEO
DE SOUZA-CARDOSO

BORDALO Il
NS/NR

* Quem visitou algum museu, uma exposi¢do, um patrimoénio urbano ou natural, online ou presencialmente

no ultimo ano

8,1
5,1
4,4
2,6
2,2
1,3
1,2
0,8

0,7

0,5
63,3
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José Saramago é a grande

referéncia literaria em Portugal
pelo terceiro ano consecutivo

José Rodrigues dos Santos € o Unico autor, para além de Saramago,
gue se mantém consistentemente no Top 3 ao longo de todos os anos
analisados, beneficiando, talvez, da sua notoriedade televisiva.

61 Top 10 escritoras ou escritores que as
pessoas mais admiram

Valores em percentagem

2021
JOSE SARAMAGO 10,6
FERNANDO PESSOA 6,5
JOSE RODRIGUES DOS 56
SANTOS '
ECA DE QUEIROS 5,0
SOPHIA DE MELLO 25
BREYNER ANDRESEN

RAUL MINHALMA 17

PEDRO CHAGAS FREITAS 1,4
MIGUEL SOUSA TAVARES 1,3
JOSE LUIS PEIXOTO 11

ANTONIO LOBO ANTUNES '],‘]

NS/NR 48,4

2020
JOSE SARAMAGO 10,4
JOSE RODRIGUES DOS
SANTOS 84
FERNANDO PESSOA 54
ECA DE QUEIROS 4,5
SOPHIA DE MELLO 39
BREYNER ANDRESEN '
LUiS DE CAMOES 3,0
JOSE LUIS PEIXOTO 1,3

MIGUEL SOUSA TAVARES 1,1

ANTONIO LOBO ANTUNES 1,0
JOSE REGIO 0,9
NS/NR 45,4 ‘

2019
JOSE SARAMAGO 9,4
ECA DE QUEIROZ 59
JOSE RODRIGUES DOS
SANTOS 5,6
FERNANDO PESSOA 5,1
SOPHIA DE MELLO

3,0
BREYNER

MIGUEL SOUSA TAVARES 2,2
ANTONIO LOBO ANTUNES 2,0

AGUSTINA BESSA-LUIS 1,4

LUIS DE CAMOES 1,2
HELENA DE SACADURA 11
CABRAL 1

NS/NR 45,6



Fernando Pessoa e Gil Vicente,
classicos do Programa Nacional
de Leitura, ocupam um lugar de
destaque no segmento etario

mais novo.

Uma referéncia para sublinhar a praticamente inexisténcia de
mulheres no Top de escritores, com a Unica excecao a ser a Sophia de

Mello Breyner Andresen.

62 Top 10 escritoras ou escritores que as
pessoas mais admiram

Valores em percentagem

2021: 15/24
FERNANDO PESSOA 12,2
JOSE SARAMAGO 9,0
GIL VICENTE 4,8
SOPHIA DE MELLO

4,6

BREYNER ANDRESEN
RAUL MINHALMA 3,5

JOSE RODRIGUES DOS 51
SANTOS !
LUIS DE CAMOES 2,0
PEDRO CHAGAS FREITAS 1,6

RICARDO ARAUJO

PEREIRA 0,9
MIA COUTO 0,8
NS/NR 51,3 ‘

2021: 55 OU +
12,7

ECA DE QUEIROS 9,0

JOSE SARAMAGO

JOSE RODRIGUES DOS 57
SANTOS '

FERNANDO PESSOA 418
MIGUEL SOUSA TAVARES 2:7

SOPHIA DE MELLO 21
BREYNER ANDRESEN !
ANTONIO LOBO ANTUNES 1 9
ALEXANDRE HERCULANO 1,9

FERNANDO GONCALVES
NAMORA !

CAMILO CASTELO

12
BRANCO

NS/NR 45,7

2021: QUEM LEU UM LIVRO

JOSE SARAMAGO 13,2
FERNANDO PESSOA 7,8
JOSE RODRIGUES DOS

7,5
SANTOS
ECA DE QUEIROS 5,4
SOPHIA DE MELLO o4
BREYNER ANDRESEN !
RAUL MINH'ALMA 2,3

MIGUEL SOUSA TAVARES 1,7
JOSE LUIS PEIXOTO 1,5

ANTONIO LOBO ANTUNES 1,4

CAMILO CASTELO 11
BRANCO !
NS/NR 38,0
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referéncias culturais

Duas mulheres entram, pela
primeira vez, no Top 10 de
realizadores ou realizadoras

Manoel de Oliveira e Antdnio Pedro-Vasconcelos permanecem
resilientes no topo, com percentagens de reconhecimento
interessantes. 8 das pessoas referidas apresentam, no entanto,
percentagens abaixo de 1%.

Se anteriormente n&o havia qualquer referéncia feminina no Top 10,
este ano entram Teresa Villaverde e também Ana Rita Rocha de Sousa,
depois do sucesso da sua longa metragem Listen.

63 Top 10 realizadoras ou realizadores que
as pessoas mais admiram

Valores em percentagem

2021 2020 2019
MANOEL DE OLIVEIRA 6,1 | MANOEL DE OLIVEIRA 10,9 | MANOEL DE OLIVEIRA
ANTONIO-PEDRO 38 ANTONIO-PEDRO 03 ANTONIO-PEDRO
VASCONCELOS ' VASCONCELOS ' VASCONCELOS
JOAO BOTELHO 0,9 | JOAO BOTELHO 1,7 | NICOLAU BREYNER
JOAO CANIJO 0,8 | PAULO BRANCO 1,0 | JOAQUIM DE ALMEIDA
JOAQUIM LEITAO 0,6 | JoaqQuIM LEITAO 0,9 | JoAQUIM LEITAO
PEDRO COSTA 0,6 | FERNANDO LOPES 0,8 | JOAO BOTELHO
ANA RITA ROCHA DE 0@ | EONELVIEIRA 0,6 | JOSE FONSECA E COSTA
SOUSA ! ~ .

JOAO CESARMONTEIRO 0,5 | LEONEL VIEIRA
JOAQUIM DE ALMEIDA 0,6

FRANCISCO MANSO 0,4 | DIOGO MORGADO
LEONEL VIEIRA 0,5 )

JOSE FONSECA E cosSTA 0,4 | VASCO SANTANA
TERESA VILLAVERDE 0,5
NS/NR 79,0 ‘ NS/NR 73,0 ‘ NS/NR

9,3

53

12
0,9
0,9
0,6
0,6
0,4
0,4
0,3

73,9



Mais de 90% dos jovens nao
sabem nomear um realizador ou
realizadora

Alids, neste segmento, apenas foram referidos 9 nomes no total, ndo
chegando a preencher o Top 10.

Nos mais jovens n&o ha referéncia a mulheres, parecendo n&o haver
uma alteragcdo substancial desta desigualdade para este segmento
mais habitualmente sensivel a estes aspetos.

64 Top 10 realizadoras ou realizadores que
as pessoas mais admiram

Valores em percentagem

2021: 15/24

PEDRO COSTA
JOAQUIM DE ALMEIDA
MANOEL DE OLIVEIRA
JOAQUIM LEITAO
JOAO SALAVIZA
TIAGO GUEDES

AURELIO DA PAZ DOS
REIS

MIGUEL ISMAEL

JOSE PAULO SANTOS

NS/NR

2,5
1,5
0,7
0,6
0,6
0,5

0,5

0,5
0,5

91,6 |

2021: 55 OU +

MANOEL DE OLIVEIRA 10,3
ANTONIO-PEDRO 6.3
VASCONCELOS /

JOAO CANIJO 1,2
JOAQUIM LEITAO 11
JOAO BOTELHO 0,9
TERESA VILA VERDE 0,8
PAULO BRANCO 0,6
PEDRO COSTA 0,5
JOSE FONSECA E cosTA 0,4
LEITAO DE BARROS 0,3

70,3 |

NS/NR

2021: QUEM ASSISTIU
A UM FILME PORTUGUES

MANOEL DE OLIVEIRA
PEDRO VASCONCELOS
JOAO BOTELHO

JOAO CANIJO
JOAQUIM LEITAO
JOAQUIM DE ALMEIDA
PEDRO COSTA
LEONEL VIEIRA

ANA RITA ROCHA DE
SOUSA

TERESA VILA VERDE

NS/NR

6,8
59
1,4
12
1,0
10
0,9
0,9

0,8
0,7

70,7
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Herman José e Ricardo Araujo
Pereira invertem a posicao de
lideranca

Este ano, € Herman José quem ocupa o primeiro lugar do top dos
humoristas que os portugueses mais admiram.

O humor parecer ser, também, uma atividade cultural dominada pelos
homens, ja que nenhuma mulher foi referida no Top 10.

65 Top 10 humoristas que as pessoas mais
admiram

Valores em percentagem

2021 2020
HERMAN JOSE 16,3 | RICARDO ARAUJO 16.0
) PEREIRA '

RICARDO ARAUJO 148

PEREIRA ' HERMAN JOSE 15,3
FERNANDO ROCHA 10,0 | FERNANDO ROCHA 9,9
BRUNO NOGUEIRA 5,0 | BRUNO NOGUEIRA 4,2
CESAR MOURAO 4,8 | ANTONIO RAMINHOS 3/
FERNANDO MENDES 1,9 | cEsArRMOURAO 3,0
ANTONIO RAMINHOS 1,9 | NUNO MARKL 1,7
NUNO MARKL 1,2 | ANA ARREBENTINHA 1,6
RUI UNAS 1,1 PEDRO TEIXEIRA DA 11

MOTA '

PEDRO TEIXEIRA DA 11

MOTA NILTON 0,9
NS/NR 31,3 | NS/NR 33,1



Fernando Rocha destaca-se para
0S mais jovens

O segmento mais novo apresenta uma capacidade elevada de
identificagdo de humoristas, com apenas 32% a nao fazer essa

identificacdo.

Para o segmento etario mais velho, acima dos 55 anos, hg, ainda,
referéncias importantes a humoristas que ja ndo estdo vivos, como o
Raul Solnado e o Camilo de Oliveira.

66 Top 10 humoristas que as pessoas mais

admiram

Valores em percentagem

2021: 15/24

FERNANDO ROCHA

RICARDO ARAUJO
PEREIRA

PEDRO TEIXEIRA DA
MOTA

BRUNO NOGUEIRA
ANTONIO RAMINHOS
ALEXANDRE SANTOS
CESAR MOURAO
DIOGO BATAGUAS
HUGO SOUSA

RUI SINEL DE CORDES

NS/NR

12,5
8,5
7,0

6,7
51
4,1
3,7
2,7
21
11

32,9

2021: 55 OU +

HERMAN JOSE

RICARDO ARAUJO
PEREIRA

FERNANDO ROCHA
FERNANDO MENDES
RAUL SOLNADO
CESAR MOURAO
BRUNO NOGUEIRA
CAMILO DE OLIVEIRA

SERAFIM

MARCO HORACIO

NS/NR

28,6

14,4

54
3,6
2,3
19
1,4

11

11
1,0

341

2021: QUEM DISSE QUE
HUMOR E CULTURA

HERMAN JOSE

RICARDO ARAUJO
PEREIRA

FERNANDO ROCHA
BRUNO NOGUEIRA
CESAR MOURAO
FERNANDO MENDES
ANTONIO RAMINHOS
NUNO MARKL

RUI UNAS

PEDRO TEIXEIRA DA
MOTA

NS/NR

16,5

15,9

8,6
5,7
50
2,3
1,6
1,4
1,4
1.3

29,9
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Jovens sao os que menos
conseguem identificar artistas
que admiram

Humor e musica s&o as areas em que 0s portugueses conseguem
apresentar mais referéncias especificas de nomes, com
percentagens de NS/NR a rondarem os 30%.

Jé os artistas de artes plasticas e os realizadores ou realizadoras ndo
conseguem ser nomeados por 76% dos portugueses ou mais.

67 Pessoas gue ndo sabem ou ndo querem
responder

Valores em percentagem

GERAL JOVENS EDUCACAO INICIAL

2021 2020 2021 2020 2021 2020
ATOR/ATRIZ 46,8 43,4 541 58,1 44,8 42,4
R Al MUSICAL 321 30,0 28,9 392 | 378 345
ARTISTA PLASTICO 74,8 67,1 82,8 83,0 84,7 76,5
ESCRITOR/ESCRITORA 48,4 45,4 51,3 62,4 58,8 51,7
REALIZARORY 79,0 73,0 91,6 90,1 78,9 72,0
HUMORISTA 31,3 331 32,9 35,6 33,5 34,8
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Proxima edicao

Se a edi¢cdo deste ano foi um cruzamento entre a analise das
consequéncias da Covid-19 e das perspectivas para o retorno dos
portugueses as iniciativas presenciais, esperamos que, no proximo
ano, ja ndo seja necessario contemplar tdo diretamente a pandemia
na elaboracdo do questionario.

No entanto, e considerando também a andlise do estudo deste

ano, julgamos que esta fase nédo soé trouxe novas dimensdes que
vieram para ficar, tal como a frui¢do de atividades através do
digital, mas também despertou nos portugueses um sentimento de
maior atencao e valorizacdo da cultura. Estes fatores deixam-nos
entusiasmados para continuar esta pesquisa no futuro e perceber
como ird evoluir a relacédo da populacdo com a dimenséo cultural.

Mais uma vez, esperamos que o Bardmetro Gerador Qmetrics
origine, no préximo ano, outro momento de reflexdo e discusséo
sobre a criatividade e a cultura, tal como aconteceu nos ultimos
dois anos com o Oeiras Ignicdo Gerador. As nossas prioridades
continuardo a ser, sempre, estimular o didlogo e proporcionar
ferramentas Uteis ao trabalho dos agentes da comunidade cultural
e dos decisores politicos e empresariais.



Analises através da
Academia Gerador

O nosso objetivo é o de, ao longo do ano, continuar a aprofundar
as analises que aqui foram sendo feitas, analisando sempre novos
cruzamentos e novas perspetivas. Pretendemos, cada vez mais,
produzir conhecimento que interligue diversas fontes, olhares

e contextos, considerando assim os dados do Barémetro na sua
relacdo com outros dados e estudos que venham a ser produzidos.

Para além disso, em linha com a visdo global do Gerador,
pretendemos debrucar-nos também sobre a producéo de
conhecimento acerca de outras dimensdes para além da cultura,
tais como a sustentabilidade, a juventude e os desafios do interior
do pais. Esta nossa ambic¢ao levara a publicacdo regular de outros
estudos e reflexdes, que contemplem um universo cada vez mais
variado de questdes.

A Academia Gerador vai dedicar boa parte do seu tempo a

concretizagdo destas recolhas e a publicacéo regular de informagao,

quer através do site gerador.eu, quer através de iniciativas publicas
a anunciar.

Porgue pretendemos que os nossos estudos sejam Uteis e
conseguentes para a comunidade, estamos disponiveis para
produzir outros tipos de relatdérios, personalizados e individuais,

para diferentes entidades culturais, autarquias, regides ou empresas.

Em parceria com a Qmetrics, o Gerador cria e desenvolve estudos
de mercado de raiz, para qualquer entidade, utilizando as mesmas
metodologias, abordagens e capacidade de interpretacdo dos
resultados.
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Detalhes Ficha Técnica

SEXO LEGENDA
B Distribuica
MASCULINO a47,7% 47,2% srrbuieae
da amostra
H Distribuicao
FEMININO 52,3% 52,8% da populagao
IDADE
DE 15 A 24 ANOS 15,5% 12,8%
DE 25 A 34 ANOS 18,4% 15,9%
DE 35 A 44 ANOS 21,2% 17,8%
DE 45 A 54 ANOS 19,6% 16,6%
DE 55 OU MAIS ANOS 25,3% 37,0%
REGIAO
INTERIOR NORTE 18,8% 201%
LITORAL NORTE 18,3% 18,2%
GRANDE PORTO 1,4% 11,0%
LITORAL CENTRO 14,3% 14,6%
GRANDE LISBOA 20,9% 20,4%
SuUL 1,1% 1,0%
REGIAO AUTONOMA DOS ACORES 2,5% 2,3%
REGIAO AUTONOMA DA MADEIRA 2,6% 2,5%
FONTES
Género e Idades: INE, 2012 Regides: MARKTEST, 2013
Designagéo: Populagao residente com 12 e mais anos de Novas Regides Marktest em 2013 - Atualizagdo das
idade (N.o) por Local de residéncia (& data dos Censos Regides Marktest
20M), Sexo, Grupo etério e Estado civil; Decenal https://www.marktest.com/wap/private/images/logos/
Fonte: INE, Recenseamento da Populagdo e Habitagédo Regioes_Marktest_ Actualizacao_de_2013.pdf

Data da ultima atualizagdo: 20-Nov-2012
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