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a» Introduccio

O Gerador surgiu em 2014 com a
vontade de fazer cultura como um dos
principais fatores impulsionadores

do projeto. Nlo entanto, acreditamos
que antes de se poder chegar ao ato
de “fazer cultura”, & imprescindivel
pensar a cultura primeiro, um

desafio que na altura se afigurava
praticamente inultrapassavel.

Em Portugal ndio existiaom estudos
sobre as praticas culturais,

apenas sondagens realizadas aos
agentes do setor da cultura, que

sdo fundamentais e pertinentes,
naturalmente, mas incompletas sobre
a visdio de um territorio.

Se quiséssemos saber a opinidio das
pessoads residentes em Portugal sobre
cultura, teriamos de visitar o estudo
Participagdo e Acesso Cultural, do
Eurobarémetro, organizado pela
Comissdio Europeia em 2013. Um
estudo limitado, obviamente, pela
pretensdio de explorar um continente
e ndio as caracteristicas especificas de
cada pais.

Esse estudo, como muitos outros
relacionados com o consumo cultural,
estd maioritariamente construido
para analisar as praticas culturais
comerciais, ou seja, aquelas em que
hd um preco para se ter acesso d
cultura. Dir-se-ia que é a necessidade
da sociedade moderna de traduzir
tudo em dinheiro, j& que, sem isso,
ndo ha valor.

Ora, as nossas reflexdes internas
apontavam noutra direcéio. E mais
importante perceber se as pessoas
assistem a filmes do que contabilizar
as idas ao cinema. Légico que devemos
analisar essa dimensdio especifica
também, mas & mais relevante o ato
de visualizar filmes globalmente,
independentemente de ter ocorrido
nos canais abertos da televisdio ou
gratuitamente através da Internet.

Por isso, como muitas vezes acontece
quando detectamos uma lacuna

séria, decidimos procurar colmatd-la,
avang¢ando com a realizag¢dio de um
estudo que avaliasse a opinidio das
pessoas sobre a cultura. Um estudo
anual para se entender que mudancgas
iam surgindo na sociedade. Um estudo
que faz agora 5 anos.

O Barémetro da Cultura servia para nos
ajudar, finalmente, a pensar cultura,
mas, também, para que a comunidade
cultural, os autores, artistas e decisores
politicos e empresariais pudesse ter
acesso d informagdes criticas para as
suas estratégias.

Como néio poderia deixar de ser,

d base do nosso estudo partiu

das convengdes existentes, de
referéncias anteriores. Nuitas dessas
investigag¢des focam-se mais no
consumo comercial, como ja referido,
mas, também, num conjunto de
dimensdes associadas & “cultura
elevada”.



O Gerador, pela sua natureza, por
ter surgido da comunidade, tem uma
atencdio particular & pessoa comum.
Pouco a pouco fomos, por isso,
adaptando a forma de questionar e
de refletir, introduzindo mudangas
estruturais no modo de compreender
a cultura. Talvez por ser demasiado
disruptivo, nunca encontréimos
interesse por parte do Ministério da
Cultura em apoiar este projeto, por
mais essencial que ele seja.

Hoje podemos afirmar, com
seguranga, que fornecemos
informacgdes originais e consequentes
sobre os hdbitos culturais das
pessods que vivem em Portugal, como
a avaliagdo da importdncia do bem
estar mental ou fisico, a diferenciagdio
entre o consumo proativo e reativo

de cultura, a influéncia da oferta e

da informagdo cultural, o interesse
efetivo pela cultura comparado com
cada pratica cultural, entre muitas
outras informagdes indispensdveis.

Por considerarmos que hé um conjunto
muito significativo de informagdes
relevantes que merecem um olhar
dedicado, o Barometro deste ano vai ser
apresentado em cadernos individuais
que serdio publicados regularmente nas
proximas semanas. Todos os cadernos
terdio acesso gratuito através do nosso
site, em gerador.eu.
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E raro existir uma atividade humana
que, num dado ano, é realizada

pelo menos uma vez, por todas as
pessoas de um determinado universo,
sem excecdo. Nem todas as pessoas
trabalham, nem todas as pessoas
estudam, nem todas as pessoas viajam,
nem todas as pessoas estdio proximas
de quem lhes é importante. \\as é certo
que todas as pessoas participam em
alguma atividade cultural.

A partida, pode parecer estranho
tomarmos esta consciéncia. Somos,
vezes sem conta, inundados por
informacdes que desvalorizam a
cultura ou que apontam o consumo
cultural pago como a Gnica varidvel
relevante a ser analisada. No entanto,
uma visdio correta e honesta destas
préaticas implica avaliar todo o tipo
de atividade artistica ou cultural.
Ouvirmos musica, por exemplo, é
efetivamente uma pratica cultural,
independentemente de termos
gastado, ou ndo, dinheiro nesse
consumo. Alids, conforme podemos
constatar neste estudo, 84% das
pessods que ouviram musica no
Gltimo ano fizeram-no através da
radio e 72% através da Internet, de
forma gratuita.

A persisténcia do mito do
afastamento entre pessoas e cultura
€& muito interessante, mas nédio serve
os propodsitos da comunidade cultural.
Pode convir a uma elite que dispde
de um nivel de instrugdio significativo

a» Deste cacderno

e de uma disponibilidade financeira
elevada, como forma de assinalar a
distingdio entre o consumo de cultura
paga e o acesso a cultura gratuita.

Essa visdio, comeca, alids, pela
maneira como se realizam as
investigagdes sobre as praticas
culturais. E muito dificil encontrarmos
um estudo que avalie, por exemplo, se
as pessods ouviram musica. Examina-
se, sim, se as pessoads assistiram a
um concerto.

Enquanto que apenas 63% das
pessoas assistiram a um concerto

no UGltimo ano, praticamente toda

a populagdio - 98% - ouviu masica.
Assistir a um concerto implica

maior disponibilidade temporal e,
provavelmente, maior capacidade
financeira, bem como a existéncia

de espagos com programagcdo
interessante para cada pessoa e,
preferencialmente, auséncia de
cansaco fisico ou mental. Por outro
lado, o ato de ouvir misica & muito
mais simples: pode ser feito em
casa, no trabalho ou nos transportes,
pode ser compatibilizado com outras
atividades (domésticas, por exemplo)
e pode ndio requerer qualquer gasto.

Ndo é por ser uma prética acessivel
que o ato de ouvir musica deve ser
desconsiderado como prética cultural,
muito pelo contrdrio. Diriamos mesmo
que é exatamente por ser uma prética
universal que deveria reunir maiores



atengdes. E o mesmo se passa, por
exemplo, com ver um filme (95% das
pessoas viram um filme), que é bem
diferente de ir ao cinema Capenas
49% das pessoas foram do cinema).

Uma maior consciencializagdio da
presenca inegdvel da cultura no

dia a dia das pessoads poderia ser
um passo fundamental para fazer
crescer os argumentos sobre a
indispensabilidade das atividades
culturais e, consequentemente, o seu
financiamento, quer publico, quer
privado.
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PRATICA DE
ATIVIDADES DE
FRUICAO

100

OUVIR MUSICA

97,7

VER FILMES

94,6

VER ESPETACULOS
DE HUMOR

75,0

LER LIVROS

64,1

ASSISTIR A
CONCERTOS

VER ESPECTACULOS
DE TEATRO, DANGA
ouU OPERA

53,7

VISITAR M\USEUS,
EXPOSICOES OU
PATRIN\ONIO

51,1

Resposta Gnica. Valores em percentagem.

PRATICADE
ATIVIDADES NAO
PROFISSIONAIS

16,7

VOLUNTARIADO
CULTURAL

FORMAGOES
CULTURAIS

4,5

FREQUENCIA DE
ATELIERS OU
OFICINAS ARTISTICAS

2,7

ATIVIDADES
AMADORAS

1.5

Resposta Gnica. VValores em percentagem.



PRATICA DE
ATIVIDADES 10,2
PROFISSIONAIS

ARTISTA 4,0

CRIADOR 2.4

ESPECIALISTA 1,6

TECNICO 1.4

PRODUTOR

Resposta tnica. Valores em percentagem.
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PRATICA DE ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL

FOI JANTAR OU
ALNOCAR FORA

97.6

OUVIU MUSICA
ATRAVES DA RADIO

73,6

VIU FILAW\ES ATRAVES
DA TELEVISAO,
NOS CANAIS ABERTOS

71,4

OUVIU M\USICA
ATRAVES DA INTERNET,
DE FORMA GRATUITA

64,2

FOI A UM\ BAR
OU UMA DISCOTECA

VIU ESPECTACULO

DE HUMOR ATRAVES
DA TELEVISAO,

NOS CANAIS ABERTOS

ul
o
®

LEU LIVROS ATRAVES
DE LIVROS COMPRADOS

Ul
e
o

VIU FILAMAES NUMA

SALA DE CINEMA 49,5

VIU FILI\I\ES~ATRAVI'ES
DA TELEVISAO,
NOS CANAIS PAGOS

49,1

VIU FILM\ES ATRAVES
DA INTERNET,

NUMA PLATAFORMA
DE STREAMING

OUVIU MUSICA ATRAVES
DA TELEVISAO, ATRAVES
DE CANAIS ABERTOS

OUVIU MUSICA ATRAVES
DE NMUSICA DISPONIVEL
E/M CASA

FEZ VISITA PRESENCIAL
PROPOSITADA, DE FORMA
GRATUITA

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS ABERTOS

FEZ VISITA PRESENCIAL,

DE FOR\A PAGA 35,5

LEU LIVROS ATRAVES
DE LIVROS QUE ESTAVAN

. 31,8
JA EM CASA

VIU UMW\ ESPECTACULO
DE TEATRO, DANGA OU
OPERA NUM\A SALA DE
ESPETACULOS

30,9

Resposta Gnica.
Valores em percentagem. o 25 50

75 100

O



PRATICA DE ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL

VIU UM ESPECTACULO DE

TEATRO, DANCA OU OPERA

ATRAVES DA TELEVISAO, 30,7
NOS CANALS ABERTOS

VIU ESPECTACULO B
DE HUMOR ATRAVES

DA INTERNET, 27,4
GRATUITAMENTE

ASSISTIU A CONCERTO

ATRAVES DA INTERNET, 27,3
GRATUITAMENTE

ASSISTIU A CONCERTO
PUBLICO GRATUITO, PARA S5 5
O QUAL SE DESLOCOU b
DE PROPOSITO

ASSISTIU A CONCERTO
EM FESTIVAL 24,5

ASSISTIU A CONCERTO
E/M SALA DE 21,1
ESPECTACULOS

OUVIU MUSICA
ATRAVES DE MUSICA 19,3
QUE COMPROU

LEU LIVROS ATRAVES DE
UM EMPRESTIMO OU
OFERTA DE UM FAMILIAR,
ANMIGO OU COLEGA

OUVIU MUSICA ATRAVES
DA TELEVISAO, ATRAVES 18,9
DE CANAIS PAGOS

VIU ESPECTACULO DE
HUMOR NUMA SALA DE 18,5
ESPETACULOS

VIU ESPECTACULO DE
HUNNOR ATRAVES DAS 17,5
REDES SOCIAIS

VIU ESPECTACULO

DE HUMOR ATRAVES

DA TELEVISAO, NOS 175
CANAIS PAGOS

VIU UM\ ESPECTACULO DE

TEATRO, DANGA OU OPERA

E/M EVENTOS PUBLICOS 15.3
GRATUITOS, PARA OS :
QUAIS SE DESLOCOU DE

PROPOSITO

FEZ VISITA VIRTUAL,
DE FORMA GRATUITA 13,5

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DAS REDES 12,9
SOCIAIS

OUVIU MUSICA
ATRAVES DA INTERNET, 12,8
DE FORMA PAGA

Resposta tnica.
Valores em percentagem. o 25 50 7= 100
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PRATICA DE ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS PAGOS

ASSISTIU A CONCERTO

ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS PAGOS

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
ATRAVES DA INTERNET,
GRATUITANMENTE

LEU LIVROS ATRAVES
DE UMA i
BIBLIOTECA PUBLICA

FEZ VISITA PRESENCIAL NO
ANMBITO DE UN\A VISITA DE
ESTUDO OU DE TRABALHO,
DE FORMA GRATUITA

ASSISTIU A CONCERTO

PUBLICO GRATUITO, 91
A QUE ASSISTIU -
ACIDENTALMENTE

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
EM\ EVENTOS PUBLICOS
GRATUITOS, PARA OS
QUAIS SE DESLOCOU DE
PROPOSITO

()
N

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
E/M EVENTOS PUBLICOS
GRATUITOS, A QUE
ASSISTIU POR ACASO

VIU UM\ ESPECTACULO
DE TEATRO, DANGA OU
OPERA ATRAVES DAS
REDES SOCIAIS

VIU ESPECTACULO
DE HUMOR ATRAVES
DA INTERNET, \NAS
DE FORNA PAGA

~
N

o
H

u
W

LEU LIVROS ATRAVES
DO TRABALHO
E/OU ESTUDOS

ul
W

.
U

VIU ESPECTACULO DE
HUMOR EN EVENTOS
PUBLICOS GRATUITOS, A
QUE ASSISTIU POR ACASO

&
W

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DA INTERNET,
MAS DE FORMA PAGA

VIU UM ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
ATRAVES DA INTERNET,
MAS DE FORMA PAGA

w
-

FEZ VISITA VIRTUAL,
DE FORMA PAGA

L
N

_— | |
w
(]

Resposta tnica. o 25 50 75 100

Valores em percentagem.
« 11



MAPA DAS ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL PROATIVAS

FOI JANTAR OU
ALNMOCAR FORA

97,6

FOI A UM\ BAR
OU UMA DISCOTECA

64,2

LEU LIVROS ATRAVES
DE LIVROS COMPRADOS

51,6

VIU FILMES NUMA
SALA DE CINEMA

49,5

VIU FILMES~ATRAVES
DA TELEVISAO, NOS
CANAIS PAGOS

49,1

VIU FILMES ATRAVES
DA INTERNET, NUNMA
PLATAFORMA DE
STREAMING

48,9

FEZ VISITA PRESENCIAL
PROPOSITADA, DE
FORMA GRATUITA

40,7

FEZ VISITA PRESENCIAL,
DE FORMNA PAGA

35,7

VIU UMW\ ESPECTACULO
DE TEATRO, DANGA

OU OPERA NUM\A SALA
DE ESPETACULOS

30,9

ASSISTIU A CONCERTO
PUBLICO GRATUITO, PARA
O QUAL SE DESLOCOU

DE PROPOSITO

25,5

ASSISTIU A CONCERTO
EM FESTIVAL

24,5

ASSISTIU A CONCERTO
E/\ SALA DE
ESPECTACULOS

21,1

OUVIU MUSICA
ATRAVES DE MUSICA
QUE COMPROU

19,3

Resposta tnica.
Valores em percentagem.
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MAPA DAS ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL PROATIVAS

OUVIU MUSICA ATRAVES
DA TELEVISAO, ATRAVES 18,9
DE CANAIS PAGOS

VIU ESPECTACULO DE
HUA\OR NU/A SALA DE 18,9
ESPETACULOS

VIU ESPECTACULO

DE HUMOR ATRAVI‘ES 17.5
DA TELEVISAO, -
NOS CANAIS PAGOS

VIU UM ESPECTACULO

DE TEATRO, DANGA OU

OPERA EM EVENTOS 153
PUBLICOS GRATUITOS, :
PARA OS QUAIS SE

DESLOCOU DE PROPOSITO

OUVIU MUSICA
ATRAVES DA INTERNET, 12,8
DE FORMA PAGA

VIU UM\ ESPECTACULO DE

TEATRO, DANGA OU OPERA 127
ATRAVES DA TELEVISAO, :
NOS CANAIS PAGOS

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DA TELEVISAO, 12,7
NOS CANAIS PAGOS

LEU LIVROS ATRAVES
DE U/A BIBLIOTECA 9,7
PUBLICA

VIU ESPECTACULO DE

HUNOR EN EVENTOS

PUBLICOS GRATUITOS, 8.2
PARA OS QUAIS SE

DESLOCOU DE PROPOSITO

VIU ESPECTACULO

DE HUMOR ATRAVES
DA INTERNET, \NAS
DE FORMNA PAGA

ul
W

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DA INTERNET,
MMAS DE FORMA PAGA

u
0]

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
ATRAVES DA INTERNET,
MMAS DE FORMA PAGA

FEZ VISITA VIRTUAL,
DE FORMA PAGA

L
N

——E .
W
Ul

Resposta tnica.
Valores em percentagem. o 25 50 75

100
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MAPA DAS ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL REATIVAS

OUVIU MUSICA
ATRAVES DA RADIO 82,7

VIU FILMES ATRAVES
DA TELEVISAO, NOS 73,6
CANAIS ABERTOS

OUVIU MUSICA ATRAVES
DA INTERNET, DE FORMA 71,4
GRATUITA

VIU ESPECTACULO

DE HUMOR ATRAVES 56.8
DA TELEVISAO, NOS :
CANAIS ABERTOS

OUVIU MUSICA ATRAVES
DA TELEVISAO, ATRAVES 46,2
DE CANAIS ABERTOS

OUVIU MUSICA ATRAVES
DE MUSICA DISPONIVEL 44,5
EN\ CASA

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DA TELEVISAO, 37,7
NOS CANAIS ABERTOS

LEU LIVROS ATRAVES DE
LIVROS QUE ESTAVAM JA 31,8
EA\ CASA

VIU UM\ ESPECTACULO DE

TEATRO, DANCA OU OE’ERA 30,7
ATRAVES DA TELEVISAO, .
NOS CANAIS ABERTOS

VIU ESPECTACULO

DE HUMOR ATRAVES >7.4
DA INTERNET, :
GRATUITAMENTE

ASSISTIU A CONCERTO

ATRAVES DA INTERNET, 27,3
GRATUITAMENTE
Resposta unica. o o5 50 75 100

Valores em percentagem.
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MAPA DAS ATIVIDADES DE FRUIGAO CULTURAL REATIVAS

LEU LIVROS ATRAVES DE
UM EMPRESTIMO OU
OFERTA DE UN\ FANMILIAR,
ANMIGO OU COLEGA

19,0

VIU ESPECTACULO B
DE HUNMOR ATRAVES
DAS REDES SOCIAIS

17,5

FEZ VISITA VIRTUAL,

DE FORMA GRATUITA 135

ASSISTIU A CONCERTO
ATRAVES DAS
REDES SOCIAIS

12,9

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA
ATRAVES DA INTERNET,
GRATUITAMENTE

12,6

FEZ VISITA PRESENCIAL
NO AMBITO DE UMA
VISITA DE ESTUDO

OU DE TRABALHO,

DE FORMA GRATUITA

ASSISTIU A CONCERTO
PUBLICO GRATUITO, 91
A QUE ASSISTIU

ACIDENTALMENTE

VIU UM\ ESPECTACULO DE
TEATRO, DANGA OU OPERA

E/M\ EVENTOS PUBLICOS 8,1
GRATUITOS, A QUE

ASSISTIU POR ACASO

VIU UM ESPECTACULO

DE TEATRO, DANGA OU 54

OPERA ATRAVES DAS
REDES SOCIAIS

LEU LIVROS ATRAVES DO
TRABALHO E/OU ESTUDOS

VIU ESPECTACULO DE
HUNMOR EN\ EVENTOS
PUBLICOS GRATUITOS, A
QUE ASSISTIU POR ACASO

Resposta Unica.
Valores em percentagem. o 25 50

75 100
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a» Radiografia Nasica 2025

Ouvir musica é a atividade cultural parece ser universal e, até, assegura
com maior participagéio, envolvendo valores de 100% de frequéncia em
praticamente todas as pessoas algumas das dimensdes analisadas
inquiridas. A pratica de ouvir masica abaixo.

NO ULTIAM\O ANO OUVIU MUSICA ENM\ CASA, NO TRABALHO OU EM\ DESLOCAGOES?

MNMASC FENIN 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
-
INT NORTE LIT NORTE GD PORTO LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS
e | [ ] ]
ESC INICIAL ESC INTERMEDIA ESC SUPERIOR <750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR
-
CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C S INTERESSE C INTERESSE SEM INFO COM INFO

Percentagens referentes a todos os entrevistados. Resposta tinica. Ver Notas na tltima pégina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.

Uma das caracteristicas mais evidentes De realgar, ainda, o facto dos clusters
da audicdio de musica & a sua presenga com menores indices de educagdio do
significativa em todas as dreas, com entrevistado e dos seus ascendentes

a apresentacdio de valores muito exibirem valores mais elevados do que
semelhantes, mesmo para quem o cluster em que o entrevistado e os
afirma que tem menos interesse pela ascendentes tém o ensino superior.

cultura ou que tem acesso a pouca
informagdo cultural.

« 17



a» Formas de ccesso

Apends 39 9% dos As formas de acesso d musica estdio
. 0 c claramente divididas em trés grandes
mqumolos apresenta

blocos: o primeiro relaciona-se
consumos proativos com formatos de acesso de grande
utilizagdio por uma fatia muito
relevante da populagdio; o segundo,
situado um pouco abaixo dos 50%,
tem a casa como protagonista, através
da mausica disponivel em casa ou da
musica acessivel via canais abertos
televisivos. O terceiro grupo, com
consumos abaixo dos 20%, esta
relacionado com o acesso pago d
musica, através de diferentes solugdes.

ATRAVES DA RADIO 83,7

ATRAVES DA INTERNET,
DE FORMA GRATUITA 72,2

ATRAVES DA TELEVISAO,
POR CANAIS ABERTOS 46,8

ATRAVES DA MUSICA 0
DISPONIVEL EM CASA 45,

ATRAVES DA MUSICA
COMPRADA 195

ATRAVES DA TELEVISAO,
POR CANAIS PAGOS

ATRAVES DA INTERNET,
DE FORMA PAGA 12,9

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta miiltipla.

18 -



A importéincia da rédio & muito
significativa nos segmentos etdrios
mais velhos, enquanto que para os mais
novos destaca-se o acesso através da
Internet, mesmo de forma paga.
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RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 1§NA0254 Z'AE,NAO?;4 3;"\?0‘%4 “'A:’NAOSS" =5 2,\" CI;IgAIS
ATRAVES DA RADIO 572 81,1 856 90,7 88,0
G JICRNET, 72,2 82,2 82,8 685 675
ATRACE B TS 30,9 46,4 415 481 52,8
e 279 315 382 495 548
ATRAVES DA MUSICA COMPRADA 14,5 9,3 16,3 20,4 25,0
ATRAEE B TG 6.4 16,5 24,7 22,0 200
ATRAVES DA INTERNET, 525 205 159 10,7 27

DE FORMA PAGA

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta maltipla.

+19



A regidio do Grande Porto sobressai
pelas baixas percentagens de acesso
a mausica de forma gratuita, pela
televisdio e pela Internet. A musica
disponivel em casa sobe ao terceiro

posto para esta regidio, ao contrdrio de

todas as restantes.

< INT LIT GD LIT GD SUL &
SRR PRI [NEEIAE NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
ATRAVES DA RADIO 84,9 83,2 83,5 88,4 82,5 80,1
ATRAVES DA INTERNET, = = - - -
DE FORMA GRATUITA 72,7 72,6 58,3 79,6 72,2 73,5
ATRAVES DA TELEVISAO, -
POR CANAIS ABERTOS 45,3 471 30,2 49,2 46,1 581
DISPONIVEL EM CASA 48,0 42,5 46,6 43,1 45,3 44,9
ATRAVES DA MUSICA COMPRADA 17,4 20,9 21,0 154 21,1 21,1
ATRAVES DA TEL A -
B AT PG 24,6 15,0 11,3 25,1 21,5 14,0
ATRAVES DA INTERNET, 123 122 88 171 149 110

DE FOR/MA PAGA

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta maltipla.
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A percentagem Este ano a percentagem de

d subscritores sobre para 20%, uma
€ pessodas que subida de trés pontos percentuais

subscrevem se I"Vi(;OS face ao ano passado. E de destacar
de strec:ming de que entre os jovens de 15 a 24 anos,

. : quase 35% afirmam pagar por estas
muasica tem vindo a

plataformas.
aumentar

PAGA MENSALMENTE POR ALGUM SERVICO DE

MUSICA (EX.: SPOTIFY, APPLE MUSIC, ETC)? ZoE0) o 2022 go22
SIM 11,6 17,7 16,9 20,2
NAO 88,1 81,9 82,5 79,5

Valores em percentagens. Resposta Gnica.

; 15A24 25A34 35A44  45A54 550U MAIS
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA o Ao e e o

SIM 34,4 252 229 236 12,2

NAO 65,6 74,8 77,1 76,4 873

Valores em percentagens. Resposta Gnica.
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a» Tipos de musica ouvida

O Pop e o Rock
continuam a ser os
estilos musicais de
eleicdio

O Pop mantém-se o estilo de musica
preferido da populagdio, estando

até significativamente acima do
Rock, que surge em segundo lugar.
O Hip-Hop, mantém o 4° lugar, que
ja havia conquistado em 2022. Este
ano, coloc@imos, pela primeira vez,

a opgdo Funk Brasileiro, que entra
imediatamente para 8° lugar, acima
de estilos como o Jazz, o Reggaeton e
a masica alternativa.

POP

83,2

ROCK

POPULAR PORTUGUESA

HIP-HOP
FADO

CLASSICA 35,0
ELECTRONICA 31,8
FUNK BRASILEIRO 26,5

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta miiltipla.
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JAZZ
REGGAETON

INDIE/ALTERNATIVA

METAL/HEAVY METAL I 1,5
ESPIRITUAL/CRISTA I 0,9
RAP/TRAP I 0,8
MUSICA BRASILEIRA 0,6
BLUES 0,5
COUNTRY 0,3
KIZOMBA 0,2
REGGAE 0,2
R&B 0,1

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta miiltipla.
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Para a faixa etéria mais jovem, entre os
15 e os 24 anos, o Hip-Hop surge logo
em segundo lugar, com quase 60%,
ultrapassando o Rock ainda com mais
forca do que no ano passado. Logo de
seguida surge o Funk Brasileiro, mais
de dez pontos percentuais acima da
MN\Gsica Popular Portuguesa.

NMesmo entre os inquiridos com idades
compreendidas entre os 45 e os 54, o
Hip-Hop surge com uma percentagem
que ronda os 40%, ligeiramente acima
de estilos musicais como o Fado.

POP 76,2 850 86,9 883 809
ROCK 386 684 774 750 701
POPULAR PORTUGUESA 45,2 46,5 53,4 584 637
HIP-HOP 65,2 64,4 44,0 385 211
FADO 15,2 26,6 36,2 36,7 46,5
CLASSICA 26,8 28,1 294 34,8 41,9
ELECTRONICA 40,2 508 33,8 34,8 21,2
FUNK BRASILEIRO 61,0 44,7 252 174 15,7
IAZZ 16,9 24,6 276 239 28,6
REGGAETON 46,8 379 28,1 24,2 15,5
INDIE/ALTERNATIVA 30,5 280 26,6 22,7 14,9
METAL/HEAVY METAL 1,8 1,7 1,2 1.1 1,7
ESPIRITUAL/CRISTA — 0,2 0.8 = 2,3
RAP/TRAP 7.2 0.4 = s —
MUSICA BRASILEIRA 0,7 0,5 0.8 = 1.2
BLUES — — - 0.8 1.2
COUNTRY — — — 0,4 1.1
KIZOMBA 0.6 — 0,6 = 0.4
REGGAE — 0.7 = 0.4 =
R&B — — = 0,4 0.1

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta maltipla.
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Enquanto que o Pop se mantém acima
dos 80% em praticamente todas as
zonas do pdais, é nas grandes cidades
que o Rock alcanga percentagens mais
elevadas. Ja o Hip-Hop & mais popular
no litoral, mas ndo no Grande Porto. Por
seu lado, a musica popular portuguesa
tem uma percentagem ligeiramente
mais elevada no Sul e nas Ilhas.

RESPOSTA POR REGIAO NORTE ~ NORTE  PORTO CENTRO LISBOA  ILHAS
POP 793 808 889 82,1 84,7 86,2
ROCK 63,1 66,4 74,2 691 732 66,4
POPULAR PORTUGUESA 52,7 570 54,3 56,7 574 62,1
HIP-HOP 32,7 40,8 30,0 455 395 417
FADO 33,9 41,7 291 373 36,8 396
CLASSICA 37,4 39,4 34,9 34,7 36,3 25,6
ELECTRONICA 32,4 36,3 27,7 31,8 274 33,7
FUNK BRASILEIRO 30,3 26,5 24,9 237 277 24,1
IAZZ 22,7 26,8 20,9 28,4 293 24,3
REGGAETON 29,8 18,8 24,4 21,6 295 28,9
INDIE/ALTERNATIVA 15,2 23,0 204 22,0 273 21,5
METAL/HEAVY METAL 1,2 0,3 6,0 2,1 1.4 =
ESPIRITUAL/CRISTA — 1,9 = 2,2 1.5 0,6
RAP/TRAP 2,5 0,5 0,3 0,3 0,3 1.0
MUSICA BRASILEIRA 1,3 1,4 — 0.8 0,6 0,2
BLUES — 0,6 0.8 2,2 = 0,5
COUNTRY — 0.6 0.6 0,7 0,7 0,5
KIZOMBA 0,2 — — 1.4 0,3 0,2
REGGAE 0.4 = = = = 0,6
R&B — 0.3 = = 0,3 =

Valores em percentagens. Percentagens referentes dos entrevistados que afirmam ouvir misica. Resposta mltipla.
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a» Perfil de qquem ouve
muita musica

PRATICAS CULTURAIS DE QUEM OUVE MUITA MUSICA VS QUEM OUVE POUCA MUSICA

ASSISTE A FILMES 55,0
ATRAVES DE CANAIS
PAGOS NA TELEVISAO

ASSISTE A ESPECTACULOS
DE TEATRO, DANGA OU
OPERA EN\ SALAS DE
ESPECTACULOS

ASSISTE A ESPETACULOS
DE HUMOR

VAI A CONCERTOS

FAZ VISITAS PRESENCIAIS
A PATRIMONIO NATURAL

Valores em percentagens.

INFORMAGAO SEGUNDO QUEN OUVE MUITA MUSICA VS QUEA OUVE POUCA MUSICA

ASSISTE A FILMES 67,5
ATRAVES DE CANAIS
PAGOS NA TELEVISAO 49,4

ASSISTE A ESPECTACULOS
DE TEATRO, DANGA OU
OPERA EM\ SALAS DE
ESPECTACULOS

ASSISTE A ESPETACULOS
DE HUMOR

Valores em percentagens.

CARACTERIZAGAO DE QUEN OUVE MUITA MUSICA VS QUEA OUVE POUCA MUSICA

PERTENCE 56.8
MAIORITARIAMENTE AO
GENERO MASCULINO 49,9

Valores em percentagens.
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a» Radiografia Concertos 2025

Ir a concertos é, a seguir a ir a menos adesdo entre os inquiridos,
espetdculos de teatro e a visitar mas, apesar disso, a percentagem de
museus, exposic¢des, patrimonio urbano pessoads que o fizeram no Gltimo ano
ou natural, a préatica cultural com ainda é significativa: 63%.

VIU ALGUN CONCERTO (PRESENCIALMENTE, ATRAVES DA INTERNET,
TELEVISAO OU REDES SOCIAIS) NO ULTIAMO ANO?

MNMASC FENIN 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
INT NORTE LIT NORTE GD PORTO LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS
ESC INICIAL ESC INTERMEDIA ESC SUPERIOR <750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR

CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C S INTERESSE C INTERESSE SEM INFO COM INFO

71‘4

Percentagens referentes a todos os entrevistados. Resposta (inica. \er Notas na tltima pagina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.

Mais de 60% dos participantes no Este valor torna-se mais expressivo se
inquérito afirmam ter visto algum compararmos com o resultado obtido
concerto no ultimo ano, tenha sido no ano passado, onde, para a mesma
presencialmente, através da internet, da pergunta, obtivemos um resultado de
televisdio ou das redes sociais. 483% .
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a» Formacais de cicesso

M aioria dos A maioria dos residentes no pais

. assistem a concertos de forma remota
residentes em e gratuita: 57,.8% através dos canais
Po rtugql assiste abertos da televisdio e 41,9% através

a concertos através da internet.
da televisGo em Os inquiridos fazem um consumo

canais abertos reativo e proativo bastante equilibrado:
80,2% fazem um consumo proativo,
mas, simultaneamente, 75,6% dos
inquiridos apresentam um consumo

reativo.
ATRAVES DA TELEVISAO, 57.8
NOS CANAIS ABERTOS :
ATRAVES DA INTERNET,
GRATUITAMENTE Sl

EVENTOS PUBLICOS
GRATUITOS, PARA OS

QUAIS SE DESLOCOU DE 391
PROPOSITO

CONCERTOS

EM\ FESTIVAIS 37,5
CONCERTOS EM SALAS 32.3

DE ESPETACULOS

ATRAVES DAS REDES
SOCIAIS 19,5

ATRAVES DA TELEVISAO, 191
POR CANAIS PAGOS b

ATRAVES DA TELEVISAO, 13.9
POR CANAIS PAGOS v

ATRAVES DA INTERNET,

DE FORMA PAGA 6.0

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miltipla.

* 29



Apesar da importéincia geral da apresentando uma percentagem de

televis@io como meio para assistir a 62,7%. Esta & uma forma relevante
concertos, para os mais jovens, dos 15 de acesso a concertos para todas
aos 24 anos, os festivais sco o lugar as faixas etdrias exceptuando a dos
preferido para esta pratica cultural, mais velhos.
RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 15“?0254 ZENAO?;4 35“?024 42,\?0554 =2 2L'<|(I)\gAIS
ATRAVES DA TELEVISAO, s = -A =
NOS CANAIS ABERTOS 42,9 49,2 42,8 54,2 70,5

ATRAVES DA TELEVISAO,

NOS CANAIS PAGOS 5,5 193 179 194 23,4
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS 32,5 25,5 25,0 14,2 16,0
R DAINTERE 43,8 43,4 34,6 34,4 46,8
ANAS DE FORMA PAGA” 29 54 127 42 53

S o 25,6 257 333 303 36,2
CONCERTOS EM\ FESTIVAIS 62,7 44,5 50,2 36,9 25,6

EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS, PARA = 7 -
OS QUAIS SE DESLOCOU DE PROPOSITO 38,5 34,0 47,5 33,3 40,2

EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS, /
A QUE ASSISTIU ACIDENTALMENTE 161 12,6 15.8 15,6 14,0

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miiltipla.
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Na andlise por regides as formas

de acesso sdio bastante similares.

O Interior Norte e o Sul e as Ilhas
revelam uma menor preponderéincia
de assisténcia a concertos em salas
de espetdiculos, e destacam-se pelas
percentagens significativas obtidas
pelo acesso a concertos através das
redes sociais e da internet.
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~ INT LIT GD LIT GD SUL &

IREIPOIZITA [PEIR [HEEINO NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
e e EuIseo. 570 51,4 41,9 68,5 54,6 695
ATRAVES DA TELEVISAO, - e =
NOS CANAIS PAGOS 23,4 19,5 155 22,9 151 197
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS 25,2 18,4 11,9 18,7 13,7 29,5
ATRAVES DA INTERNET, -
GRATUITAMENTE 48,8 398 252 44,8 36,7 50,6
ATRAVES DA INTERNET, . . o= - -
MAS DE FORMA PAGA 7,4 4,7 71 7.5 51 4,5

NCERTOS EA\ SALAS DE .

EbEeTacios. 24,2 376 42,2 31,4 357 26,3
CONCERTOS EM FESTIVAIS 373 391 34,8 31.4 42,8 370
EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS, i . B i
PARA OS QUAIS SE DESLOCOU 42,7 50,1 388 339 21,7 51,7
DE PROPOSITO
EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS, 159 177 122 110 143 112

A QUE ASSISTIU ACIDENTALMENTE

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miltipla.
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a» Tipos cde concertos vistos

A mausica Pop,

a masica popular
portuguesa e o Rock
protagonizaram

os concertos
Mmais vistos

No geral, hd uma correlagdio quase
direta entre o tipo de concertos a
que as pessodads dssistiram e as
preferéncias musicais observadas
anteriormente.

POP 55,4
POPULAR PORTUGUESA 48,5
ROCK 48,4
FADO 18,5

HIP-HOP 15,1

CLASSICA 13,6

ELECTRONICA 10,2

JAZZ 9,5

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miiltipla.
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FUNK BRASILEIRO E

INDIE/ALTERNATIVA . 6,8

REGGAETON I 4,4

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miltipla.

A musica popular portuguesa, que é
apenas o 6° estilo musical preferido
dos jovens, surge em 2° lugar
quando falamos de concertos, dando
a entender que hé espago para um
crescimento da oferta de concertos de
estilos como o hip-hop ou o hunk.

POP 68,7 589 650 54,1 48,6
POPULAR PORTUGUESA 34,7 377 39,2 46,9 587
ROCK 21,9 38,9 651 54,9 484
FADO 6,3 13,1 20,6 12,7 24,6
HIP-HOP 37,6 32,1 14,4 7,7 8,7
CLASSICA 6.8 8.0 7.7 15,0 19,0
ELECTRONICA 14,0 14,5 13,7 8.9 7.4
IAZZ 9,3 6.8 7.8 77 11,6
FUNK BRASILEIRO 16,9 18,8 11,1 5,8 4,0
INDIE/ALTERNATIVA 12,2 12,4 8.1 4,8 4.5
REGGAETON 1,7 6,3 13,8 4,7 3,6

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miltipla.
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Os concertos de musica pop parecem
ser bastante frequentados por todo o
pais, apresentando uma percentagem
mais baixa apenas no Interior Norte,
onde o primeiro lugar & ocupado pela

musica popular portuguesa.

POP 42,2 60,1 62,3 603 52,0 61,7
POPULAR PORTUGUESA 56,8 50,5 374 41,0 42,2 597
ROCK 41,4 45,4 405 51,0 58,4 48,8
FADO 22,6 22,7 12,7 152 10,1 271
HIP-HOP 14,5 15,6 13,9 18,7 11,3 173
CLASSICA 11,9 19,1 24,4 8,6 12,3 96
ELECTRONICA 9,8 12,2 7.1 13,7 7.6 10,2
IAZZ 6,2 125 5,3 18,2 6,7 7,6
FUNK BRASILEIRO 7.0 7.8 6,3 15,8 5,0 9,7
INDIE/ALTERNATIVA 5,9 7,3 9,9 8,2 8.4 2.1
REGGAETON 6,3 5,0 3,9 5.4 0.4 6,3

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a concertos. Resposta miltipla.
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a» Perfil de quem assiste
¢ muitos concertos

PRATICAS CULTURAIS DE QUE/A\ ASSISTE A MUITOS CONCERTOS VS QUEM ASSISTE A POUCOS CONCERTOS

ASSISTE A FILMES
ATRAVES DE CANAIS
PAGOS NA TELEVISAO

ASSISTE A M\AIS
ESPETACULOS DE TEATRO,
NO/MEADANENTE
ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS ABERTOS

ASSISTE A ESPETACULOS
DE HUMOR

OUVE MUSICA QUE TEM
DISPONIVEL EM\ CASA

OUVE MUSICA ATRAVES
DOS CANAIS ABERTOS
DA TELEVISAO

Valores em percentagens.

INFORMAGAO SEGUNDO QUEN\ ASSISTE A MUITOS CONCERTOS VS QUEA ASSISTE A POUCOS CONCERTOS

ESTA ATENTO A FOLHETOS
E CARTAZES EN\ ESPACOS
CULTURAIS

Valores em percentagens.

OFERTA SEGUNDO QUEN\ ASSISTE A MUITOS CONCERTOS VS QUEM ASSISTE A POUCOS CONCERTOS

NATURALANENTE, 421
AVALIA MELHOR A .
OFERTA DE CONCERTOS

INTERESSANTES 33,7

Valores em percentagens.

CARACTERIZAGAO DE QUEN\ ASSISTE A MUITOS CONCERTOS VS QUEM ASSISTE A POUCOS CONCERTOS

PERTENCE 54,4
MAIORITARIAMENTE AO
GENERO MASCULINO 45,6

Valores em percentagens.
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a» Radiografia Filmes 2025

Assistir a filmes é a segunda prética
cultural mais popular no pais, sendo
que 95% das pessoas afirmam ter visto
pelo menos um filme no Gltimo ano.

ASSISTIU A ALGUM FILME (NA TELEVISAO, ATRAVES DA INTERNET, CINEN\A, ETC)?

MASC FENIN 15/24

25/34

35/44 45/54 550U +

EE

INT NORTE LIT NORTE GD PORTO

LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS

95,2

ESC INICIAL ESC INTERMEDIA ESC SUPERIOR <750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR
CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C S INTERESSE C INTERESSE SEM INFO COM INFO
91,6 96,9

ﬂ

Percentagens referentes a todos os entrevistados. Resposta tinica. Ver Notas na tltima pégina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.

No que diz respeito a diferengas
etdrias, é apenas entre os mais jovens
que esta pratica é ligeiramente menos
popular, apresentando, ainda assim,
uma percentagem de 86%.

A nivel de regides, & na Grande Lisboa
que se regista o valor mais baixo,

que continua a estar acima dos 90%.
A escolaridade e as despesas nédio
parecem ter um impacto significativo
neste consumo.
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a» Formas de ccesso

A televisdo continua Perto de 80% da populagéio vé filmes
o q gratuitamente, através da televisdio, e
ad ser o melo mais

51% fa-lo através dos canais pagos,
im PO rtante para comprovando, assim, a importéncia
acesso d cinema deste meio para o consumo de filmes.
As salas de cinema sdio a segunda
forma preferida para esta pratica e
registam percentagens acima dos 50%,
situando-se, no entanto, muito perto
ndio s6 dos canais pagos, mas também
das plataformas de streaming.

Embora o consumo reativo se situe
nos 77,8%, sendo muito elevado, o
consumo proativo chega a ultrapassé-
-lo, apresentando uma percentagem

de 86,3%
ATRAVES DA TELEVISAO, 76.4
NOS CANAIS ABERTOS 0
NUMA SALA DE CINEAA 51,4
ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS PAGOS 51.0
ATRAVES DA INTERNET,
NUMA PLATAFORMA DE 50,8

STREAMING

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir filmes. Resposta miltipla.
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As plataformas de streaming na
internet sdio extraordinariamente
importantes para os jovens dos 15 aos
34 anos: 75% afirma que é através
das mesmas que assiste a filmes.

No entanto, a televiséio continua a
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estar acima dos 50% em todas as
faixas etdirias tendo, naturalmente,
uma maior importéincia para os
mais velhos. As salas de cinema
mantém valores muito semelhantes
independentemente da faixa etdria.

P 15 A 24 25 A 34 35 A44 45 A 54 550U NMAIS
RESPEEIA FEIR (AR RIS ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
ATRAVES DA TELEVISAO, = - -, = =
NOS CANAIS ABERTOS 54,8 72,0 73,9 74,3 85,1
NUMA SALA DE CINEMA 56,7 52,5 50,0 53,7 49,2

ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS PAGOS

32,9 43,7 52,1 575 54,6

ATRAVES DA INTERNET, NUMA
PLATAFORNMNA DE STREAMING

74,7

74,2 571

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir filmes. Resposta miiltipla.

E bastante mais comum para

os habitantes da Grande Lisboa
verem filmes em salas de cinema

- 64% afirmou que o tinha feito
pelo menos uma vez no ultimo ano
- em comparacdo, por exemplo,

com o Sul e as Ilhas, onde apenas
43% das pessoas o fizeram. Nas
zonas em que as salas de cinema
tém pontuag¢des mais baixas, a
popularidade do streaming tende a
subir ligeiramente.

ot s A 771 789 704 71,2 79,0 78,0
NUANA SALA DE CINEAMA 46,5 51,1 54,8 472 64,1 43,2
i 49,5 485 43,0 588 551 489
ATRAVES DA INTERNET, NUAMMA 517 485 476 50.6 51.0 54.4

PLATAFORNA DE STREAMING

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir filmes. Resposta miiltipla.
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Hd& menos 5% de
pessods a pagar

por servicos de
streaming de cinema
e séries ou canais
adicionais, face ao
ano passado

Existe um decréscimo subtil na
subscriccio destes servicos, transversal
a todas as faixas etdrias. No entanto,
70% das pessoas entre os 25 e os 34
anos continuam a pagar por esses
servigos e/ou por canais extra de séries
ou de cinema.

PAGA MENSALMENTE POR ALGUN SERVICO
STREAMING (EX.: NETFLIX) OU UM\ VALOR ADICIONAL
PARA TER CANAIS DE SERIES OU DE CINEA\A?

2020 2021 2022 2023

SIM

49,6 53,4 55,5 50,5

NAO

= 45,9 44,0 48,8

Resposta (nica. VValores em percentagem.

15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A54 55 0OU MAIS

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
SIM 53,1 70,3 55,7 55,8 39,3
NAO 44,0 28,9 44,3 44,2 60,0

Resposta Gnica. VValores em percentagem.
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a» Tipos de filmes vistos

Os filmes de CI(;GIO Com alguma distéincia para estes dois,
~ q surge o género drama. NMusicais e
SAO Os que madais

filmes de terror parecem apelar mais

conq uistam o aos respectivos nichos, embora, ainda
pl] blico seguidos assim, ambos reiinam percentagens
3 q acima dos 20%.
imediatamente pela
comédia

ACAO 78,3

COMEDIA 75,4

DRAMA 56,4

DOCUMENTARIO 48,5

ROMANCE

SUSPENSE/THRILLER

FICGAO CIENTIFICA

ANIMAGAO

TERROR

MUSICAL 21,8

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir filmes. Resposta mdltipla.
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Os filmes de terror séio bastante

mais populares entre os mais novos,
enquanto que os musicais relnem mais
fdis entre os mais velhos. Por outro lado,
os filmes de animagdio também vdo
perdendo popularidade a medida que
avangamos nas faixas etdrias.

AGAO 83,4 799 738 792 77.9
COMEDIA 75,8 76,2 853 72,7 72,5
DRAMA 53,7 ©51,2 53,0 46,0 64,6
DOCUMENTARIO 40,4 54,7 419 40,7 54,5
ROMANCE 50,1 34,5 473 370 55,5
SUSPENSE/THRILLER 40,8 28,2 382 51,0 52,2
FICCAO CIENTIFICA 33,8 44,5 41,4 45,6 46,5
ANIMAGAO 49,8 50,2 57,2 37,7 34,4
TERROR 37.2 30,1 278 22,4 135
MUSICAL 17,6 15,3 17,5 14,6 29,8

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir filmes. Resposta miltipla.
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A nivel das regides, néio se encontram
distingdes significativas relativamente

ao tipo de filmes vistos.
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RESPOSTA POR REGIAO NORTE  NORTE  PORTO CENTRO LISBOA  ILHAS
AGAO 80,2 75,8 800 754 778 81,3
COMEDIA 71,8 79,7 74,5 80,6 724 74,4
DRAMA 535 53,8 650 56,7 552 584
DOCUMENTARIO 479 46,6 41,4 486 52,3 51,4
ROMANCE 48,1 377 485 46,4 51,5 G535
SUSPENSE/THRILLER 39,3 41,0 50,7 48,5 474 48,8
FICGAO CIENTIFICA 44,6 46,7 40,7 52,1 39,5 39,8
ANIMAGAO 46,0 376 38,6 450 46,9 383
TERROR 21,5 22,1 182 22,6 23,0 24,0
MUSICAL 19,0 19,0 24,6 26,4 20,6 24,0

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir filmes. Resposta mdltipla.
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a» Perfil de quem assiste
¢ muitos filmes

PRATICAS CULTURAIS DE QUEM\ ASSISTE A MUITOS FILMES VS QUEN ASSISTE A POUCOS FILMES

OUVE I\I\pSICA QUE TEM
DISPONIVEL ENM\ CASA

OUVE MUSICA ATRAVES
DOS CANAIS ABERTOS
DA TELEVISAO

ASSISTE A CONCERTOS

ASSISTE A CONCERTOS
ATRAVES DOS CANAIS
ABERTOS DA TELEVISAO

ASSISTE A CONCERTOS
GRATUITAMENTE ATRAVES
DA INTERNET

VISITA MUSEUS,
EXPOSIGOES,
PATRIMONIO URBANO
OU NATURAL, ONLINE OU
PRESENCIALMENTE

Valores em percentagens.

INFORMAGAO SEGUNDO QUEN\ ASSISTE A MUITOS FILNV\ES VS QUEA\ ASSISTE A POUCOS FILAES

ESTA ATENTO A
FOLHETOS E CARTAZES
E/ ESPAGOS CULTURAIS

INFORMA-SE ATRAVES DE
PUBLICIDADE NA TV, NA
RUA OU NA RADIO

Valores em percentagens.

CARACTERIZAGAO DE QUEM\ ASSISTE A MUITOS FILAMES VS QUEM ASSISTE A POUCOS FILA\ES

TEN\ M\AIS DE 55 ANOS

Valores em percentagens.
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a» Radiografia Livros 2025

A leitura situa-se precisamente a meio
do nosso mapa de praticas culturais:
abaixo dos espetdculos de humor, mas

acima dos concertos, com 64,1% dos
inquiridos a afirmarem terem lido pelo
menos um livro no Gltimo ano.

LEU ALGUM LIVRO NO ULTIAMO ANO?

64,1
MASC FENIN 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
INT NORTE LIT NORTE GD PORTO LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS

59,3

63,0

ESC INICIAL ESC INTERM\EDIA ESC SUPERIOR

<750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR

71,6

CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C

S INTERESSE

C INTERESSE SEMN\ INFO COM INFO

47,9

ﬂ

72,3

Percentagens referentes a todos os entrevistados. Resposta Gnica. \er Notas na Gltima pégina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.

Podemos constatar, tal como nos outros
anos, que o grau de escolaridade dos
inquiridos esté bastante relacionado
com os hdbitos de leitura que os mesmos
afirmam ter. Quase 80% das pessoas
com escolaridade superior afirma ter

lido pelo menos um livro no Gltimo ano,
percentagem que desce para menos

46

de 70% entre quem tem escolaridade
intermédia e cerca de 45% entre quem
tem escolaridade inicial. Este padréo
repete-se quando olhamos para as trés
clusters educacionais. O nivel médio

de despesas do agregado também
influencia muito a pratica de leitura,
embora néio de forma téo acentuada.
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a» Formacais de cicesso

A maioria dos A compra feita pelo proprio &, sem

. irid davida, a forma mais comum de acesso
Inquiridos compra os aos livros. Os livros que ja estavam por

livros que |é casa apresentam uma percentagem de
quase 50%, e os livros emprestados ou
oferecidos representam 30%.

O consumo proativo de livros é
bastante alto, situando-se nos 82,2%,
em compdaragdio com os 62% do
consumo reativo.

ATRAVES DE COMPRAS
QUE EU FIZ 75.9

ATRAVES DE LIVROS QUE
ESTAVANN JA ENN CASA 46,9

ATRAVES DE UM
ENM\PRESTINMO OU OFERTA
DE UM\ FAMILIAR, AMIGO
OU COLEGA

ATRAVES DE UMA
BIBLIOTECA PUBLICA 14.4

ATRAVES DO MEU -8
TRABALHO E/OU ESTUDOS 9

PLATAFORMAS DIGITAIS/

SITES INTERNET 4,3
OFERTAS 0,6
PASSATEN\POS 0,1

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta miiltipla.
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Sdio os jovens e ds pessods mais
velhas quem mais Ié livros que jd
estavam em casa, enquanto que
para as faixas etdirias dos 25 aos
34 anos e dos 34 ados 44, a leitura
de livros comprados pelo préprio

elevados. Os empréstimos ou ofertas
por parte de amigos ou familiares
sdio mais significativos a partir dos
45 anos, enquanto que os livros
obtidos através do trabalho/estudos,
s@io mais comuns para os mais

apresenta valores ligeiramente mais jovens.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 1/E|\/|-\0254 2:NA0354 3/5’\/;\024 4/5'\?0554 = 2L'<|QQAIS
ATRAVES DE COMPRAS QUE EU FIZ 77,9 85,2 81,6 76,0 71,0
ATRAVES DE LIVROS QUE ESTAVAM —
oA ES OF Q 54,9 288 381 409 556
ATRAVES DE UM EAM\PRESTINNO _

OU OFERTA DE UM FAMILIAR, 21,8 20,1 23,7 33,9 30,5
AMIGO OU COLEGA

ATRAVES DE UMA BIBLIOTECA PUBLICA 15,0 12,3 16,6 16,3 13,2
ATRAVES DO MEU TRABALHO - c -

E/OU ESTUDOS 14,6 8.4 9,3 8,2 5,5

PLATAFORMAS DIGITAIS/ SITES =

INTERNET d 5, 3,1 3.8 2,7 5,5

OFERTAS — — 0.4 0,5 1,0

PASSATEMPOS —_ —_ —_ 0,6 —_

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta miiltipla.
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Quando olhamos para as regides
existem apenas pequenas diferengas
no acesso aos livros como, por
exemplo, o facto das bibliotecas
publicas serem uma forma de acesso
malis popular no Interior e no Litoral
Norte do que no resto do pais.

INT LIT GD LIT GD SUL &

RESFOSS HEIRINSAS NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS

ATRAVES DE COMPRAS QUE EU FIZ 71,6 77,5 64,7 76,8 83,7 76,7

ATRAVES DE LIVROS QUE ESTAVAM - -
AN CASh o 42,4 53,8 474 471 47

®
N
N
N

ATRAVES DE UM\ EAM\PRESTIANO OU

OFERTA DE UM FAMILIAR, AMIGO 33,4 25,3 33,3 23,4 33,0 18,6
OU COLEGA

ailEguE e A BIBLIOTECA 20,1 16,9 11,7 8,6 14,3 12,3
ATRAVES DO MEU TRABALHO = —
E/OU ESTUDOS 3,6 9,3 7.5 7.5 10,0 8,9

PLATAFORMAS DIGITAIS/ SITES =

INTERNET 2.4 2,7 7.4 7,6 4,2 2,7
OFERTAS — 1,1 0,9 1.1 0,4 0,3
PASSATEMPOS — — — _ - 0.7

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta maltipla.
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a» Tipos de livros licdos

As preferénciqs Mais de 40% das pessoas leu livros
de ficcdio e/ou cldssicos da literatura
qua nto ao no Gltimo ano. De seguida, os policiais,
género literéirio os livros histéricos, os livros de
estdo bastante desenvolvimento pessoal e espiritual,

bem como os livros técnicos ou
académicos, partilham percentagens
relativamente semelhantes.

distribuidas

FICGAO 46,4

CLASSICOS DA
LITERATURA 40,2

POLICIAIS 29,3

DESENVOLVIMENTO 26.1
PESSOAL E ESPIRITUAL .
TECNICOS, CIENTIFICOS 5.4

OU ACADENNICOS

BIOGRAFIAS 19,1

POESIA 12,1

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta maltipla.
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RELIGIOSOS 7.6
ROMANCES I 5,4
FINANCAS I 0.8
SAUDE 0,3

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta miltipla.

Entre os jovens de 15 a 24 anos que por parte dos leitores entre os 25 e os
leram pelo menos um livro este ano, 34 anos por livros de desenvolvimento
mais de metade terd lido cléissicos pessoal e espiritual, que surgem com

da literatura. Destaca-se uma

preferéncia bastante acima da média segmento etadrio.

uma percentagem de 42% neste

FICGAO 383 24,8 31,9 370 491
CLASSICOS DA LITERATURA 55,4 34,8 379 534 475
POLICIAIS 22,6 158 291 26,9 35,6
HISTORICOS 19,5 20,2 23,1 25,9 35,8
DESENVOLVIMENTO PESSOAL/ESPIRITUAL 22 7/ 42,0 33,1 26,3 20,1
TECNICOS, CIENTIFICOS OU ACADEMICOS 26,2 30,4 26,9 23,5 24,1
BIOGRAFIAS 6,7 16,2 19,8 23,2 20,7
POESIA 16,8 16,9 6,3 10,2 12,3
RELIGIOSOS 4,6 3,6 7.2 5,7 10,2
ROMANCES 12,5 6,9 1,1 7.3 3,9
FINANGAS — 1,1 4,9 — =
SAUDE — 0,9 — 0,6 0,3

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta maltipla.
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Ndo existem grandes variagdes a
assinalar consoante a regidio. E
interessante observar, no entanto,
que no Interior e Litoral Norte séo os

classicos da literatura que conseguem

o primeiro lugar.

RESPOSTA POR REGIAO NORTE NORTE PORTO CENTRO LISSOA ILHAS
FICCAO 47,5 41,7 46,8 41,3 51,9 48,3
CLASSICOS DA LITERATURA 45,6 477 40,5 358 374 331
POLICIAIS 26,3 28,5 28,1 259 30,5 36,5
HISTORICOS 32,6 30,9 26,3 30,7 278 21,2
DESENVOLVIMENTO PESSOAL/ESPIRITUAL 50,8 18 0 255 255 289 271
TECNICOS, CIENTIFICOS OU ACADEMICOS 271.8 272 24,2 22,9 277 28,1
BIOGRAFIAS 18,0 13,9 16,1 178 26,4 20,3
POESIA 10,7 15,9 10,2 8,9 11,2 151
RELIGIOSOS 1001 84 50 6,4 88 4.9
ROMANCES 1,8 71 1,9 99 76 2.8
FINANGAS 0,3 — — = 0.4 4,6
SAUDE — — — 1,4 = 0.8

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ler livros. Resposta maltipla.
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a» Perfil de cqquem lé
muitos livros

PRATICAS CULTURAIS DE QUE/M\ LE MUITOS LIVROS VS QUEM LE POUCOS LIVROS

63,5

VE FILAM\ES NO CINEANA

ASSISTE A ESPECTACULOS
DE TEATRO

ASSISTE A ESPETACULOS
DE HUMOR
GRATUITAMENTE,
ATRAVES DA INTERNET

OUVE MUSICA QUE TEM
DISPONIVEL EAN CASA

VE CONCERTOS ATRAVES
DOS CANAIS ABERTOS DA
TELEVISAO

VE CONCERTOS ATRAVES
DAS REDES SOCIAIS

Valores em percentagens.

OFERTA SEGUNDO QUEN LE MUITOS LIVROS VS QUEM LE POUCOS LIVROS

NATURALMENTE, AVALIA
MELHOR A OFERTA

DE BIBLIOTECAS OU
ESPACOS DE CONSULTA
E LEITURA

Valores em percentagens.

INFORMAGAO SEGUNDO QUEM LE MUITOS LIVROS VS QUEM LE POUCOS LIVROS

ESTA ATENTO A

INFORMAGOES ) 2]
DIVULGADAS ATRAVES 6

DA INTERNET 56,3

Valores em percentagens.
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a» Radiografia espetéculos de
tecatro, danca e opera 2023

Com apenas 53,7% das pessods a no Ultimo ano, esta acaba por ser a
afirmarem ter assistido a algum segunda prdtica cultural com menos
espetdiculo de teatro, danga ou 6pera adesdio por parte da populagdo.

ASSISTIU A ALGUMW\ ESPECTA_CULO DE TEATRO, DANCA OU OPERA (AO VIVO, NA TELEVISAO,
ATRAVES DA INTERNET, ETC.) NO ULTINM\O ANO?

53,7
MASC FEMIN 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
]
INT NORTE LIT NORTE GD PORTO LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS
ESC INICIAL ESC INTERM\EDIA ESC SUPERIOR <750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR
CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C S INTERESSE C INTERESSE SEM INFO COM INFO

39‘5 64‘7

Percentagens referentes a todos os entrevistados. Resposta tnica. \er Notas na Gltima pdgina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.
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Assistir a este tipo de espetdculos é
mais comum entre as pessods com
mais de 35 anos e nas zonas do Litoral
Centro, Grande Porto, e Grande Lisboa.

Esta é mais uma pratica em que a
correlagdio com o nivel de escolaridade
é bastante evidente: enquanto apenas
41% das pessoas com a escolaridade
inicial assistiu a um espetdculo de
teatro, danga ou 6pera, houve quase
65% de pessoas a fazé-lo entre

aquelas que tém escolaridade superior.

Os rendimentos também tém bastante
impacto aqui: este tipo de espetdiculos

tém mais tendéncia a ter como publico

aqueles com o nivel médio de despesas
do agregado familiar mais elevado, ou

seja, quem tem mais rendimentos.

Esta é também uma préatica que é mais
comum entre aqueles que demonstram
um interesse mais acentuado pela
cultura e entre aqueles que tém

acesso a informagdo cultural com
regularidade.
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a» Formacais de cicesso

Os canais abertos da
televisdio e as salas
de espetdculo tém a
mesma importéncia
enquanto formas

de acesso a estes
espetdculos

Os eventos publicos gratuitos
também tém alguma relevéincia,
encontrando-se, em conjunto, acima
dos 40%. O consumo proativo é
mais comum, encontrando-se nos
77% comparativamente a 67% de
consumos reativos.

NUMA SALA DE

ESPETACULOS 55,8
ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS ABERTOS 55,4

E/M EVENTOS PUBLICOS

GRATUITOS, PARA OS >7 6
QUAIS SE DESLOCOU 5
DE PROPOSITO

ATRAVES DA TELEVISAO,

NOS CANAIS PAGOS 22,9
ATRAVES DA INTERNET, oo
GRATUITAMENTE >

EM\ EVENTOS PUBLICOS
GRATUITOS, A QUE 14,6
ASSISTIU POR ACASO

ATRAVES DAS REDES
SOCIAIS 13,4

ATRAVES DA INTERNET,

MAS DE FORMWA PAGA 6.4

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir espetdculos. Resposta miiltipla.
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a» Tipos de espetéiculos de
teatro, danca e opera

Géneros de teatro Os inquiridos assistiram,
0 principalmente, a musicais e a
como o musical e a

] comédias. A revista surge em terceiro
comédia, foram o lugar, seguida da categoria drama.
ti po de espetéicu los Os espetdiculos dos varios tipos de

. id danga s6 comegam a aparecer a partir
mdais concorriao do quinto lugar, dando a entender

que o teatro foi o que mais atraiu os
espetadores no ultimo ano.

NUSICAL 54.1
COMEDIA 50,7
REVISTA 22.7

DRAMA 19,0

ggm'lgél\l\PORANEA 17,5

TRASeronAL 13,3

INFANTIL 12,9

DANGAS DE SALAO 12,9
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DANGA CLASSICA/

BALLET CLASSICO 12,3
OPERA 10,9
DANGAS URBANAS/ 97
HIP-HOP 3
TRAGEDIA 9,3
EXPERIMENTAL 7.3
POLITICO l 5,8

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir espetdculos. Resposta maltipla.
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Os espetdiculos do género drama
alcangam um segundo lugar, com
bastante destaque, na faixa etdria
mais jovem, dos 15 aos 24 anos.
Este & também o grupo etdrio que
assistiu mais a espetdculos de dancga

contempordénea. Os mais velhos,
fazem um consumo de espetdiculos
mais diversificado, tendo as suas
preferéncias bastante bem distribuidas
por quase todas as artes do
espetdculo.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA

15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 0OU MW\AIS
ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS

MUSICAL 50,5 46,1 51,1 48,0 60,4
COMEDIA 46,3 46,8 505 535 51,5
REVISTA 2,0 9,9 21,8 178 32,5
DRAMA 46,5 11,1 19,6 158 16,1

DANGA CONTEMPORANEA

21,7 14,6 13,1 175 18,8

DANGA FOLCLORICA/TRADICIONAL

71 13,5 7, 8,2 18,6

I

INFANTIL

5,6 15,4 25,2 14,5 9,0

DANGAS DE SALAO

7,7 6.0 11,2 6.9 18,7

DANGA CLASSICA/BALLET CLASSICO

7,6 14,5 5,4 14,2 14,3

OPERA

51 71 6.6 6.3 16,4

DANCAS URBANAS/HIP HOP

8,7 13,4 13,6 11,0 7,2

TRAGEDIA 5,7 5,3 8.9 11,1 10,4
EXPERIMENTAL 5,1 1,7 5,3 11,5 8.3
poLiTICO 1,1 2,2 6,6 2,0 8,9

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir espetdculos. Resposta mdltipla.
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O género musical e a comédia ocupam
os dois primeiros lugares em todas as
regides do pais. Ja o teatro de revista é
menos popular no grande Porto, onde
é ultrapassado, por exemplo, por vérios
estilos de danca.

RESPOSTA POR REGIAO NORTE  NORTE  PORTO CENTRO LISOA  ILHAS
MUSICAL 65,2 50,3 495 52,1 538 527
COMEDIA 69,3 49,0 36,9 450 498 50,1
REVISTA 21,9 255 11,0 26,5 233 24,1
DRAMA 259 155 23,7 235 156 124
DANGA CONTEMPORANEA 22,5 234 13,2 16,6 12,7 16,7
e e 14,5 154 12,1 16,7 6,7 1720
INFANTIL 14,3 11,5 71 14,2 16,8 10,1
DANGAS DE SALAO 12,0 13,5 19,3 15,5 81 13,3
s e e 11,8 12,8 10,2 12,8 154 84
OPERA 16,0 109 92 106 115 6.1
DANGAS URBANAS/HIP HOP 6,2 10,2 12,6 13,8 6,5 11,7
TRAGEDIA 14,4 10,1 10,7 4,2 8,7 8,2
EXPERIMENTAL 4,9 13,0 7.5 4,9 5,0 9,6
POLITICO 13,4 5,9 1.9 7.4 2,1 4,4

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir espetdculos. Resposta mdltipla.
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a» Perfil de quem assiste
o muitos espetéiculos
cle tecatro, cdanca ou opera

PRATICAS CULTURAIS DE QUEM\ ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS VS QUEM ASSISTE A POUCOS ESPETACULOS

OUVE MUSICA QUE TEM
DISPONIVEL EM\ CASA

OUVE MUSICA ATRAVES 59,1
DOS CANAIS ABERTOS
DA TELEVISAO 38,0

ASSISTE A CONCERTOS

ASSISTE A CONCERTOS
GRATUITAMENTE
ATRAVES DA INTERNET

ASSISTE A CONCERTOS
ATRAVES DOS CANAIS
ABERTOS DA TELEVISAO

LE LIVROS DE AUTORES
PORTUGUESES

Valores em percentagens.
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INFORMAGAO SEGUNDO QUEN\ ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS VS QUEN ASSISTE A POUCOS ESPETACULOS

PROCURA INFORMAGOES
DIVULGADAS PELA 71,1
INTERNET PARA OS
EVENTOS EA\ QUE 60,7
PARTICIPA
58.4
45,7

ESTA ATENTO A FOLHETOS
E CARTAZES EN\ ESPACOS
CULTURAIS

Valores em percentagens.

OFERTA SEGUNDO QUEN ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS VS QUEAM ASSISTE A POUCOS ESPETACULOS

AVALIA M\ELHOR A

OFERTA DE ESPAGOS PARA 35,9
DESENVOLVER AS SUAS

PROPRIAS ATIVIDADES 27.9
ARTISTICAS PESSOAIS

Valores em percentagens.

CARACTERIZAGAO DE QUE/N\ ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS VS QUEM ASSISTE A POUCOS ESPETACULOS

58,0
TEM MAIS DE 55 ANOS
31,9

Valores em percentagens.
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a» Radiografia espetéaculos
cdle humor 20235

VVimos na radiografia anterior que sobre espetdculos de humor,

apenas 53,7% das pessoas afirmaram essa percentagem passa a 75%,

ter assistido a algum espetdculo de encontrando-se entdéio em terceiro
teatro, danga ou 6pera no tltimo lugar, depois das préticas ouvir misica
ano. N\as, quando perguntamos e assistir a filmes.

NO ULTIAMO ANO, ASSISTIU A ALGUN ESPETACULO DE HUMOR, SEJA AO VIVO, NA TELEVISAO,
ATRAVES DA INTERNET OU DE QUALQUER OUTRA FORMA?

MNMASC FENIN 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
INT NORTE LIT NORTE GD PORTO LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS
73,6 74,6 76,4 74,2
ESC INICIAL ESC INTERMEDIA ESC SUPERIOR <750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR
CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C S INTERESSE CINTERESSE SEM INFO CO/M INFO

69‘1 ﬂ 82‘7

Percentagens referentes a tocdos os entrevistados. Resposta tnica. Ver Notas na Gltima pdgina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.
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Na andlise por género, verificamos que
parece haver ligeiramente mais homens
a assistir a espetdiculos de humor em
comparagdo com as mulheres. HG um
empate entre as faixas etdrias 25/34 e
55+ tendo ambas 78,2% de respostas
afirmativas. Simultaneamente, esta
parece ser uma prdtica menos comum
entre os mais jovens. Se olharmos

para as regides, ndio verificamos
diferencas muito significativas, mas

o mesmo ndo acontece quando
observamos o grau de escolaridade,
onde ja notamos mais diferencas:
entre quem tem a escolaridade

inicial, apenas 65,8% responderam
afirmativamente, enquanto que entre
quem tem a escolaridade superior, essa
percentagem sobe para 80%. Quem
tem despesas médias mais elevadas
também consome mais este tipo de
espetdculos.

Assistir a espetdculos humoristicos

é adinda mais comum entre aqueles
que demonstram um interesse mais
acentuado pela cultura e entre aqueles
que tém acesso a informagdo cultural
com regularidade.
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a» Formacais de cicesso

E através da Se para os espetdculos de teatro,

tel Qo4 danga ou 6pera, o acesso se dd de
elevisdo, nos forma equilibrada tanto através

canais d bertos, dos canais abertos da televiséo
que a maioria como das salas de espetdculos,

d t para o humor, observamos que hé
OS portugueses uma percentagem bastante maior

assistem a de pessoas que afirma assistir aos

espetélcu los de espetdiculos humoristicos de forma
remota, através dos canais abertos

humor da televisdio, 74,1% e através da

internet, 35,8%, em comparacdio

a presenciadlmente, numa sala de

espetdculos, 24,2%.

ATRAVES DA TELEVISAO, 74.1
NOS CANAIS ABERTOS g

ATRAVES DA INTERNET,
GRATUITANMENTE

NUAMNA SALA DE
ESPETACULOS

ATRAVES DAS REDES
ATRAVES DA TELEVISAO, oo 8
NOS CANAIS PAGOS 2

EAN EVENTOS PUBLICOS
GRATUITOS, PARA OS
QUAIS SE DESLOCOU DE
PROPOSITO

ATRAVES DA INTERNET, 6.9
MAS DE FORMA PAGA ’

EM\ EVENTOS PUBLICOS
GRATUITOS, A QUE 57
ASSISTIU POR ACASO

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a espetdculos de humor. Resposta maltipla.
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O segmento de pessods maiores de
55 anos destaca-se pelo acesso cos
espetdiculos de humor através da
televisdio, nos canais abertos.

O segmento mais jovem, dos 15 aos
24 anos é o que mais acessa a estes
espetdculos através das redes sociais,
38,2%.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA

15 A 24 25 A 34 35A 44 45 A 54 55 OU MAIS
ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS

ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS ABERTOS

62,2 51,1 655 803 84,7

ATRAVES DA INTERNET,
GRATUITANMENTE

40,2 54,8 452 354 25,6

NUMA SALA DE ESPETACULOS

24,6 34,7 24,4 21,9 217

ATRAVES DAS REDES SOCIAIS

382 234 253 259 170

ATRAVES DA TELEVISAO,
NOS CANAIS PAGOS

13,1 14,5 26,0 290 24,1

EM\ EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS,
PARA OS QUAIS SE DESLOCOU
DE PROPOSITO

11,7 13,3

N
o

12,6 10,1

ATRAVES DA INTERNET,
MAS DE FORMA PAGA

12,0 2,7 12,6 55 5,6

EM EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS,
A QUE ASSISTIU POR ACASO

4,5 4,2 5.5 71 5,8

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a espetéculos de humor. Resposta maltipla.
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O interior norte é a regidio onde mais se
assiste a estes espetdculos através dos
canais abertos da televiséio, com uma
percentagem que ultrapassa os 80%.
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A mesma regidio destaca-se ainda na
opcédio “eventos publicos gratuitos para
os quais se deslocou de propédsito”.

As salas de espetdiculos obtém
percentagens superiores na grande
Lisboa e litoral norte.

X INT LIT GD LIT GD SUL &
REEPOEA IR RIEAE NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
ATRAVES DA TELEVISAO, - - - e
NOS CANAIS ABERTOS 82,2 74,1 71,2 74,2 70,4 71,0
ATRAVES DA INTERNET, -
GRATUITAMENTE 295 41,8 292 33,1 372 41,1
NUMA SALA DE ESPETACULOS 24,3 28,0 24,2 22,0 29,7 14,0
ATRAVES DAS REDES SOCIAIS 28,3 174 18,7 21,0 19,3 32,5
ATRAVES DA TELEVISAO,
R TIE EEVISAC 23,5 18,2 26,9 252 22,3 23,6
EM EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS, _
PARA OS QUAIS SE DESLOCOU 20,5 8,2 7.4 12,4 6,0 8,8
DE PROPOSITO
ATRAVES DA INTERNET, = = = =
IMAS DE FORMA PAGA 7.5 6.3 4,1 71 7.8 7.5
EM EVENTOS PUBLICOS GRATUITOS,
9,5 5,7 3,6 2,9 6,8 3,5

A QUE ASSISTIU POR ACASO

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a espetdculos de humor. Resposta maltipla.
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a» Tipos de espetéiculos
cle humor

StCH’) d- up Comedy Os participantes no inquérito assistiram,
= = d principalmente, a stand-up comedy.
€ 0 genero de Os sketches humoristicos surgem em

espetdculo de humor  segundo lugar.
Mmais assistido

STAND-UP COMEDY 68,5

SKETCHES
HUNORISTICOS 50,0

COMEDIA DE 36,2
IMPROVISO .

SATIRA E PARODIA 34,4

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a espetdculos de humor. Resposta maltipla.
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A preferéncia por stand-up comedy
é ainda mais destacada nas trés
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Sendo que o género satira e parddia
tem maior adesdio entre os mais

primeiras faixas etdrias. velhos.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA B S ot S OhonAs
STAND-UP COMEDY 79,6 81,9 78,9 66,7 58,6
SKETCHES HUMORISTICOS 27.2 37.8 58,1 559 53,8
COMEDIA DE IMPROVISO 43,0 33,9 41,4 41,4 31,3
COMEDIA DE IMPROVISO 31,5 22,9 29,5 33,6 40,8

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a espetdculos de humor. Resposta maltipla.
A stand-up comedy tem ainda maior
adesdio entre os residentes do sul
e ilhas, seguindo-se o litoral centro
e a grande Lisboa. J& a comédia
de improviso, faz mais sucesso no
litoral norte.
< INT LIT GD LIT GD SUL &
HIEEFOETA FOIR [NEENG NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
STAND-UP COMEDY 64,9 62,1 62,2 72,5 72,0 75,9
SKETCHES HUMORISTICOS 49,3 52,4 42,1 55,7 46,1 52,4
COMEDIA DE IMPROVISO 379 41,4 35,3 32,7 32,7 36,4
COMEDIA DE IM\PROVISO 36,6 35,0 31,8 32,1 34,5 34,9

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam assistir a espetdculos de humor. Resposta maltipla.
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a» Perfil de quem assiste
o muitos espetéiculos
cle humor

PRATICAS CULTURAIS DE QUEM ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS DE HUMOR VS QUE/M ASSISTE A POUCOS

ASSISTE A FILAM\ES 85,4
ATRAVES DE CANAIS _
ABERTOS NA TELEVISAO 70,8

ASSISTE A ESPECTACULOS
DE TEATRO, DANGA

OU OPERA ATRAVES

DE CANAIS PAGOS

NA TELEVISAO

ASSISTE A ESPECTACULOS
DE TEATRO, DANGA

OU OPERA ATRAVES

DE CANAIS ABERTOS

NA TELEVISAO

LE LIVROS DIGITAIS

LE LIVROS DE AUTORES
PORTUGUESES

OUVE I\I\pSICA QUE TEM
DISPONIVEL ENM\ CASA

ASSISTE A CONCERTOS
GRATUITAMENTE
ATRAVES DA INTERNET

91,2
80,4

ASSISTE A CONCERTOS
ATRAVES DOS CANAIS
PAGOS DA TELEVISAO

Valores em percentagens. Quem assiste a muitos espetdculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetdculos de humor.
Quem assiste a poucos espetdiculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetdculos de humor. Percentagens referentes cos
entrevistados que assistem a muitos espetdculos de humor e aos entrevistados que assistem a poucos espetéculos de humor.
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PRATICAS CULTURAIS DE QUEM\ ASSISTE A AMUITOS ESPETACULOS DE HUMOR VS QUEM ASSISTE A POUCOS

VISITA M\USEUS
PRESENCIAL E
GRATUITAMENTE

VISITA MUSEUS VIRTUAL
E GRATUITAMENTE

Valores em percentagens. Quem assiste a muitos espetéculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetdculos de humor.
Quem assiste a poucos espetdculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetéculos de humor. Percentagens referentes aos
entrevistados que assistem a muitos espetdculos de humor e aos entrevistados que assistem a poucos espetéculos de humor.

INFORMAGAO SEGUNDO QUENN ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS DE HUMOR VS QUEMW ASSISTE A POUCOS

INFORMA-SE ATRAVES

DA PUBLICIDADE E 59,7
INFORMAGAO NA

TELEVISAO, NA RUA 47,5

OU NA RADIO

ESTA ATENTO A FOLHETOS
E CARTAZES E/\ ESPACOS
CULTURAIS

Valores em percentagens. Quem assiste a muitos espetéculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetdculos de humor.
Quem assiste a poucos espetdiculos de humor: 1/3 dos entrevistados cue assiste a mais espetdculos de humor. Percentagens referentes cos
entrevistados que assistem a muitos espetdculos de humor e aos entrevistados que assistem a poucos espetéculos de humor.

CARACTERIZAGAO DE QUEM ASSISTE A MUITOS ESPETACULOS DE HUNMOR VS QUEM ASSISTE A POUCOS

" m

E M\AIORITARIAMENTE
MASCULINO

Valores em percentagens. Quem assiste a muitos espetdculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetéculos de humor.
Quem assiste a poucos espetéiculos de humor: 1/3 dos entrevistados que assiste a mais espetéiculos de humor. Percentagens referentes aos
entrevistados que assistem a muitos espetdculos de humor e aos entrevistados que assistem a poucos espetéculos de humor.
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a» Radiografia Visitas 2025

NMetade dos inquiridos afirmaram ter consideravelmente superior ao resultado
visitado algum museu, exposigdio ou do ano passado, onde a percentagem
patrimoénio urbano ou natural, online de pessoas que afirmaram ter realizado
ou presencialmente. Este valor & alguma visita foi 43%.

VISITOU ALGUM MUSEU, UMA EXPOSIGAO, A UM PATR’II\I\ONIO URBANO OU NATURAL,
ONLINE OU PRESENCIALAMENTE NO ULTIAM\O ANO?

MNMASC FEMIN 15/24 25/34 35/44 45/54 550U +
INT NORTE LIT NORTE GD PORTO LIT CENTRO GD LISBOA SUL E ILHAS
ESC INICIAL ESC INTERMEDIA ESC SUPERIOR <750 EUR 751-1500 EUR >1500 EUR

CLUSTER A CLUSTER B CLUSTER C S INTERESSE C INTERESSE SEM INFO COM INFO

39‘7 60'4

Percentagens referentes a todos os entrevistados. Resposta tinica. Ver Notas na tltima pégina para explicagéio dos conceitos aqui apresentados.

As percentagens mais elevadas que demonstram um interesse mais
encontram-se entre os residentes em acentuado pela cultura e aqueles que
Lisboa, aqueles com maior nivel de tém acesso mais regular a informagdio
escolaridade e aqueles com maior cultural, sGo mais participativos neste
nivel médio de despesas. tipo de atividade do que aqueles que
tém menor interesse pela cultura e que
E de destacar ainda que aqueles acedem menos a informagdo cultural.
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a» Formas de ccesso

As visitas presenciais
e gratuitas séio as

preferidas pelos
portugueses

Esta opgdio é a forma de acesso que
foi mais utilizada entre as pessoas
que participaram neste tipo de
atividades, com uma diferenga de
quase 10% para a segunda opgdo,
visitas presenciais pagas.

ATRAVES DE UMA
VISITA PRESENCIAL
PROPOSITADA,

DE FORMA GRATUITA

73,6

ATRAVES DE UMA
VISITA PRESENCIAL,
DE FOR/MA PAGA

64,5

VIRTUALMENTE,
DE FORMA GRATUITA

24.4

ATRAVES DE UMA VISITA
PRESENCIAL NO AM\BITO
DE UMA VISITA DE ESTUDO
OU DE TRABALHO, DE
FOR/MA GRATUITA

17,3

VIRTUALMENTE,
DE FORNA PAGA

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ter feito alguma visita no ano. Resposta maltipla.
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Aqueles que tém entre 25 e 34 anos,
foram os que mais pagaram para
realizar visitas presenciais.
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Por outro lado, os maiores de 55 anos
foram os que realizaram mais visitas
virtuais gratuitas.

A 15 A 24 25 A 34 35 A 44 45 A 54 55 0OU NMAIS

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA ANOS ANOS ANOS ANOS ANOS
ATRAVES DE UMA VISITA PRESENCIAL - a
PROPOSITADA, DE FORMA GRATUITA 72,0 66,5 78,2 78,3 72,1
ATRAVES DE UMA VISITA - -
PRESENCIAL, DE FORMA PAGA 62,8 72,3 618 56,0 674
VIRTUALMENTE, DE FORMA GRATUITA 21,3 11,8 22,6 17,4 32,2
ATRAVES DE UMA VISITA PRESENCIAL
NO AMBITO DE UMA VISITA DE ESTUDO 50,8 18,7 11,9 16,6 16,3
OU DE TRABALHO, DE FORMA GRATUITA
VIRTUALMENTE, DE FORMA PAGA 2,7 2,2 2,1 1,8 4,2

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ter feito ao menos uma visita no ano. Resposta miiltipla.

Na andilise por regidio, o litoral centro

seguido do grande Porto foram os que
obtiveram maiores percentagens para

Ja o litoral norte destaca-se

pelas visitas presenciais pagas,
comparativamente ds restantes

as visitas presenciais gratuitas. regides.
X INT LIT GD LIT GD SUL &

FIEEPRETAFEIR [HEEINC NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
ATRAVES DE UMA VISITA PRESENCIAL -1 > -= - - -2
PROPOSITADA, DE FORMA GRATUITA /1.7 71,9 759 76,2 74,0 750
ATRAVES DE UMA VISITA = = = =
PRESENCIAL, DE FORMA PAGA 56,6 70,6 66,5 68,5 653 611
VIRTUALMENTE, DE FORMA GRATUITA 20,3 27,3 26,5 21,1 21,8 33,3
ATRAVES DE UM\A VISITA PRESENCIAL _
NO AMBITO DE UMA VISITA DE ESTUDO 25 8 16,7 11,7 7.2 15,0 25,3
OU DE TRABALHO, DE FORMA GRATUITA
VIRTUALMENTE, DE FORMA PAGA 5,8 4,7 0,7 2,3 3.4 1,5

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ter feito co menos uma visita no ano. Resposta maltipla.
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a» Tipos de visitas

Patrimoénios edificados, como
castelos e mosteiros, sdio os locais
mais visitados pelos inquiridos. Em
segundo lugar, com uma diferenca de
dez pontos percentuais, encontramos
a opgdio patriménio natural, como
serras ou parques naturais.

PATRIMONIO EDIFICADO,
COMO CASTELOS OU 72,9
MOSTEIROS

PATRIMONIO NATURAL,
CON\O SERRAS OU
PARQUES NATURAIS

EXPOSICG = —

60,1
MUSEUS DE ARTE

MUSEUS DE ARTE
CLASSICA OU ANTIGA

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ter feito cao menos uma visita no ano. Resposta miltipla.
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O segmento mais jovem é o que mais menos comum em todas as faixas
faz visitas a museus de arte moderna etdrias. J& o segmento mais velho
ou contempordéinea, que continua a visita mais patriménio edificado,

ser, ainda assim, o tipo de visitas

como castelos ou mosteiros.

RESPOSTA POR FAIXA ETARIA 15,\?0254 ZENAO?:' 3)5'\?024 45,\?0'24 = SKIQI\SAIS
S R 673 691 737 684 768
EOMO SERmAS OU PARGUES NaTURms 68,1 55,4 59,2 62,4 65,2
EXPOSICOES 60,5 55,1 65,5 65,7 571
MUSEUS DE ARTE CLASSICA OU ANTIGA 53 5 377 42,9 45,7 47,6
MUSEUS DE ARTE M\ODERNA 49,6 38,2 37.8 39,2 37.8

OU CONTEMPORANEA

Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ter feito co menos uma visita no ano. Resposta miltipla.

Os inquiridos do litoral norte destacam- centro, os museus de arte moderna ou
-se dinda mais pela preferéncia por contempordinea destacam-se em Lisboa,
visitas a patriménio edificado. A opgdio enquanto os de arte cléssica ou antiga
patriménio natural sobressai no litoral se destacam mais no norte do pais.
X INT LIT GD LIT GD SUL &
FIEEIPREA IR [HEENE NORTE NORTE PORTO CENTRO LISBOA ILHAS
PATRIM\ONIO EDIFICADO, COMO = -— -
CASTELOS OU MOSTEIROS 68,6 815 76,6 770 672 708
PATRIMONIO NATURAL, - =
COMO SERRAS OU PARQUES NATURAIS 62,9 631 60,1 671 586 66,2
EXPOSICOES 51,1 61,6 65,8 671 64,8 51,7
MUSEUS DE ARTE CLASSICA OU ANTIGA 42,6 60,5 51,0 40,5 43,0 40,0
MUSEUS DE ARTE MODERNA - -
OU CONTEAMPORANEA 34,3 43,7 34,7 29,6 46,0 43,3
Valores em percentagens. Percentagens referentes aos entrevistados que afirmam ter feito ao menos uma visita no ano. Resposta miiltipla.
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a» Perfil de quem faz
muitas visitas

PRATICAS CULTURAIS DE QUEM FAZ MUITAS VISITAS VS QUEM FAZ POUCAS VISITAS

ASSISTE A FILMES
ATRAVES DE CANAIS
ABERTOS NA TELEVISAO

82,1

ASSISTE A FILMES EM
SALAS DE CINEMA

ASSISTE A ESPETACULOS
E/\ SALAS DE
ESPETACULOS

ASSISTE A ESPETACULOS
EM EVENTOS PUBLICOS
AOS QUAIS SE DESLOCA
DE PROPOSITO

ASSISTE A ESPETACULOS
DE HUMOR
GRATUITANMENTE,
ATRAVES DA INTERNET

LE LIVROS QUE JA
TEM\ EM\ CASA

LE LIVROS DE AUTORES
PORTUGUESES

OUVE MUSICA ATRAVES
DOS CANAIS ABERTOS
DA TELEVISAO

Valores em percentagens. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que faz mais visitas. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que
faz menos visitas. Percentagens referentes aos entrevistados que fazem muitas visitas e aos entrevistados que fazem poucas visitas.
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PRATICAS CULTURAIS DE QUEN\ FAZ MUITAS VISITAS VS QUEM FAZ POUCAS VISITAS

ASSISTE A CONCERTOS
GRATUITAMENTE ATRAVES
DA INTERNET

ASSISTE A CONCERTOS
E/M EVENTOS PUBLICOS
AOS QUAIS SE DESLOCA
DE PROPOSITO

Valores em percentagens. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que faz mais visitas. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que
faz menos visitas. Percentagens referentes aos entrevistados que fazem muitas visitas e aos entrevistados que fazem poucas visitas.

INFORMAGAO SEGUNDO QUEN\ FAZ MUITAS VISITAS VS QUEM FAZ POUCAS VISITAS

ESTA ATENTO A
INFORMAGAO CULTURAL
DIVULGADA E/M JORNAIS
E REVISTAS

ESTA ATENTO A FOLHETOS
E CARTAZES E/\ ESPACOS
CULTURAIS

INFORMA-SE ATRAVES
DA OPINIAO DA CRITICA
ESPECIALIZADA

Valores em percentagens. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que faz mais visitas. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que
faz menos visitas. Percentagens referentes aos entrevistados que fazem muitas visitas e aos entrevistados que fazem poucas visitas.

CARACTERIZAGAO DE QUEN\ FAZ MUITAS VISITAS VS QUEM FAZ POUCAS VISITAS

TEM\ FILHOS

E MAIORITARIAMENTE
MASCULINO

57,7

Valores em percentagens. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que faz mais visitas. Quem faz muitas visitas: 1/3 dos entrevistados que
faz menos visitas. Percentagens referentes aos entrevistados que fazem muitas visitas e aos entrevistados que fazem poucas visitas.
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a» O que é o Cerador?

O Gerador é uma plataforma
independente de jornalismo, cultura e
educagdio nascida em 2014. Propde-
se a fornecer ferramentas d populagdio
residente em Portugal para exercer
uma cidadania mais ativa, critica,
participativa e criativa. Acreditamos
que pessods mais informadas, com
acesso d educacdio, formal e informal,
Mmais consecquente e que possam
participar ativamente em fruicdio

e criagdio artistica, séio capazes de
influenciar positivamente a sociedade.

O Gerador trabalha com pessoas
com diferentes perfis e experiéncias
diversificadas, vindas de vérias
dreas, tais como as artes, a gestdo,
o comunicacgdio, a investigacdo, a
producdio e o jornalismo. O modelo
de trabalho do Gerador é assente
na colaboracdio constante entre
trabalhadores, permitindo que todos
possam contribuir nos processos
criativos, artisticos e de execugdio e
decisdio.

A atividade do Gerador estéd focada em
seis aspectos principais:

promover a criagéio
e investigacdo
artistica e cultural;

abordar os desafios
do interior e das
localidades de
baixa densidade
populacional;

consciencializar
3 a sociedade para

as alteracdes

climaticas;

destacar as
preocupacodes e
exigéncias dos
jovens;

sensibilizar para
5 a desigualdade e

discriminacdo;

contribuir para
o encontro de
novas solucdes

sustentdveis para o
jornalismo

Sabe mais sobre nés em gerador.eu
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a» O que é a Qmetrics?

A Qmetrics @ uma consultora, criada em = Medir bem para
2000, que tem como principal dominio . =
gerir melhor é

de atuacdio prestacgdio de servicos nas .
dreas da Qualidade, Satisfacéio e a assinatura da

Lealdade do cliente. Qmetrics
Qnww.gmetrics. pt).

Utiliza metodologias que fornecem os
niveis de quantificagdio necessdrios

ao estabelecimento de decisdes de
gestdio e efetivos planos de agdio, com
vista ao aumento da satisfacdio e da
lealdade, da identificagdio dos drivers de
negocio prioritdrios e ao aumento dos
resultados das organizagdes.

Os principais servigos prestados podem
agrupar-se nas seguintes dreas:
Experiéncia do Cliente; Experiéncia

de Produto; Experiéncia em Pontos

de VVenda; Experiéncia de Narca;
Experiéncia do Colaborador; Retorno
de Investimentos; Power BI; Customer
Data Platform.
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a» Sintese Ficha Téecnhica

Universo do estudo

Individuos com idade igual ou superior
a 15 anos, residentes em Portugal
Continental e Ilhas.

Selecdio da amostra

Amostra estratificada por regicio,

sexo e escaldio etdirio, em Portugal
Continental, e por Ilhas. A amostra foi
distribuida em cada estrato de acordo
com a reparticdio da populagdo alvo em
cada estrato.r

Recolha de dados

As entrevistas foram realizadas de
27 de marco a 18 de abril de 2023,
através de um questiondrio aplicado
online utilizando o método CAWI
(Computer Assisted \\Veb Interview).

Amostra

A amostra é constituida por 1200
individuos, e apresenta a seguinte
distribuicdio de acordo com as varidiveis
de estratificagdio:

= Sexo: feminino, 609 entrevistas;
masculino, 591 entrevistas

= [dade: 15 a 24 anos, 162 entrevistas;
25 a 34 anos, 201 entrevistas; 35 a 44

anos, 241 entrevistas; 45 a 54 anos,
254 entrevistas; 55 ou mais anos,
342 entrevistas.

= Regidio: Grande Lisboa, 245
entrevistas; Grande Porto, 159
entrevistas; Litoral Norte 216
entrevistas; Litoral Centro, 177
entrevistas; Interior Norte, 212
entrevistas; Sul, 131 entrevistas; Regidio
Auténoma da NMadeira, 30 entrevistas;
Regidio Autonoma dos Agores, 30
entrevistas.

Resultados

Os resultados apresentados foram
ponderados de acordo com a
distribuicéio da populacgdio residente
em Portugal Continental pelas
varidveis de estratificagdio e de
acordo com a dimensdio da populagéio
residente na Regidio Auténoma da
Madeira e na Regidio Auténoma dos
Acores. Em Portugal Continental os
resultados foram também ponderados
pelo nivel de escolaridade mais
elevado completo.?

Os resultados sdio apresentados

com um nivel de confianca de 95%.

A margem de erro para a média na
escala 1 a 10 é de 0,12 pontos e a
margem de erro para a proporgdio é de
2,76 pontos percentuais.3

1. Para a realizagéio das entrevistas recorreu-se a um painel de internautas, constituido por 860 000 individuos (dados consultados a 27 de abril de
2023). De forma a minimizar o eventual enviesamento dos resultados a amostra foi desenhada de forma a respeitar as caracteristicas da populagéio.
2. De acordo com a distribuigéio da populacéo por nivel de escolaridade mais elevado completo (concluiu até 9 anos de escolaridade; concluiu 10 a 12

anos de escolaridade; concluiu 13 ou mais anos de escolaridacle).

3. Por se tratar de uma amostragem empirica estes valores tém um cardcter indicativo da preciséo das estimativas produzidas. Estes valores referem-
se ao valor médio apurado na questéio “Importéncia da Cultura para a sociedade” (escala 1 a 10), e & proporgéio de respostas entre 7 e 10 (%T4B)

obtida na mesma questdo.

+ 85



a» Detalhes Ficha Téecnica

i § DISTRIBUICAO DISTRIBUICAO
GENERO DA AMOSTRA DA POPULACAO
MASCULINO 49,3 47,0
FEMININO 50,8 53,0
REGIAO
INTERIOR NORTE 17,8 19,2
LITORAL NORTE 18,3 18,5
GRANDE PORTO 12.4 11,1
LITORAL CENTRO 14,5 14,8
GRANDE LISBOA 20,8 20,8
suL 11,2 10,9
REGIAO AUTONOMA DOS AGORES 2,5 2,2
REGIAO AUTONOAA DA MADEIRA 2,5 2,5
FAIXA ETARIA
DE 15 A 24 ANOS 13,5 12,1
DE 25 A 34 ANOS 16,8 12,2
DE 35 A 44 ANOS 20,1 15,6
DE 45 A 54 ANOS 21,2 17,2
55 ANOS OU MAIS 28,5 43,0

Valores em percentagem.
Fontes:
Género e Idades: INE, 2021

Designagéio: Populagéio residente com 12 e mais anos de idade (N.°) por Local de residéncia (& data dos Censos 2021), Sexo, Grupo etdrio e Estaco
civil; Decenal

Fonte: INE, Recenseamento da populagéio e habitagéio - Censos 2021; Data da dltima atualizagéio: 23 de novembro de 2022

Regides: M\ARKTEST , 2013

Novas Regides Marktest em 2013 - Atualizagéio das Regides Marktest https://www.marktest.com/wap/private/images/logos/ Regioes_Marktest_
Actualizacao_de_2013.pdf

86



a» Notas

= ESCOLARIDADE

Esc. Inicial: até 9 anos de
escolaridade

Esc. Intermédia: entre 10 e 12 anos
de escolaridade

Esc. Superior: mais de 12 anos de
escolaridade

= DESPESAS \WM\ENSAIS

<750 €: entrevistado com despesas
mensais até 750 €

751 a 1500 €: entrevistado com
despesas mensais entre os 751

a 1500 €

=>1500 €: entrevistado com despesas
mensais acima dos 1500 €

= CLUSTERS EDUCACIONAIS

Cluster A: entrevistado e ascendentes
com escolaridade inicial

Cluster B: entrevistado com
escolaridade intermédia, um
ascendente com escolaridade inicial,
outro com qualquer patamar seguinte
Cluster C: entrevistado e ascendentes
com escolaridade superior

Gerador Qmetrics

Barometro da Cultura 2023

= INTERESSE PELA CULTURA

S. Interesse: entrevistado afirma que
ndo teria qualquer interesse pela
cultura ou que a cultura é relevante,
mas teria outras prioridades

C. Interesse: entrevistado afirma que
uma boa parte do seu tempo livre
seria dedicado ¢ cultura ou que o
principal foco do seu tempo livre seria
a cultura

= CO/M\ ACESSO A INFORMAGOES
CULTURAL INTERESSANTE PARA O
ENTREVISTADO

Sem Info.: entrevistado ndo se recorda
de ver qualquer informacgdio sobre
atividades culturais ou sente que ndio
existe informacdio sobre atividades
culturais que sejam interessantes
para ele

Com Info.: entrevistado encontra
regularmente informacgdo que lhe
interessa sobre atividades culturais
ou procura activamente, e de todas
as formas possiveis, informagdo
sobre atividades culturais que seja
interessante para ele
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